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LAMPIRAN I  

SK DOSEN PEMBIMBING 
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LAMPIRAN II 

SURAT PERMOHONAN IZIN PENELITIAN 
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LAMPIRAN III 

PENGANTAR KUESIONER  

Kepada Yth.  

Bapak / Ibu/ Saudara…. 

Pengunjung Objek Wisata Bukit Waruwangi 

Di  

Tempat 

 

Assalamualaikum wr. wb  

 Dengan hormat, 

 Dalam rangka penyusunan skripsi untuk menyelesaikan studi jenjang 

strata 1 (S1), peneliti yaitu mahasiswi jurusan Ekonomi Syariah Fakultas 

Ekonomi Dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Sultan Maulana 

Hasanuddin Banten, melakukan penelitian dalam rangka penyusunan 

skripsi mengenai Pengaruh Promosi Digital, Fasilitas, Dan Biaya 

Perjalanan Terhadap Kunjungan Wisatawan di Agrowisata Bukit 

Waruwangi Kabupaten Serang.  

  Sehubungan dengan hal tersebut, peneliti meminta bantuan 

Bapak/Ibu/Saudara/I untuk mengisi kuesioner sesuai dengan keadaan yang 

dialami dan dirasakan. Jawaban dari Bapak/Ibu/Saudara/I akan sangat 

membantu penelitian ini.  

 Atas kerjasama dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/I untuk meluangkan 

waktu mengisi kuesioner, peneliti ucapkan terimakasih.  

 

Hormat Saya,  

 

 

 

Juju Julianti  

NIM. 201410101 
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LAMPIRAN IV 

1. Profil Responden  

 Isi profil responden dengan memberikan tanda ceklis (√) pada salah satu 

kolom jawaban yang sudah tersedia.  

1.  Nama  :  

2.  Alamat  :  

3.  Umur  : Antara 17- 23 tahun   

Antara 24 – 30 tahun  

Antara 31- 37 tahun  

Antara 38 – 44 tahun  

Antara 45 – 51 tahun   

Diatas 51 tahun  

4.  Jenis kelamin  : Laki- laki   

Perempuan   

5.  Pendidikan 

terakhir 

: SMA/SMK/MA  

S1  

S2  

S3  

Lainnya   

6.  Pekerjaan  : Wiraswasta  

PNS  

Pedagang  

Karyawan swasta  

Lainnya   

7.  Jarak menuju 

tempat wisata  

: Kurang dari 50 km   

Antara 50 - 100 km  

Lebih dari 100 km  
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8.  Dalam kurun 

waktu 2 tahun 

terakhir, sudah 

berapa kali 

anda 

mengunjungi 

objek wisata 

waruwangi 

: 1 kali  

2 kali   

3 kali   

4 kali   

 

 2. Kuisioner  

 Tunjukan tingkat kesetujuan anda terhadap pernyataan-pernyataan berikut 

dengan memilih salah satu jawaban yang telah disediakan menggunakan 

tanda ceklis (√). Keterangan tingkat kesetujuan diberi simbol sebagai 

berikut;  

 

Keterangan:   

SS (Sangat Setuju)  = 5 

S (Setuju) = 4 

N (Netral) = 3 

TS (Tidak Setuju) = 2 

STS (Sangat Tidak Setuju) = 1 
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 Variabel promosi digital (X1) 

No Pernyataan 

Indikator 

SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

Aksebilitas 

1.  Saya dapat dengan mudah 

menemukan informasi destinasi 

wisata bukit waruwangi dari 

aplikasi tik tok, instagram, 

whatsapp, youtube 

     

2.  Layanan yang tersedia di platform 

sosial media diakses dengan 

mudah oleh semua kelompok 

umur  

     

Interaktivitas 

1.  Promosi ini menggunakan 

platform sosial media (instagram, 

tiktok, youtube, whatsapp) dengan 

baik untuk menjawab pertanyaan 

dan menanggapi komentar 

pengunjung 

     

2.  Respon dari pengelola atau 

penyedia informasi cepat dan 

membantu dalam menjawab 

pertanyaan saya  

     

Kepercayaan 

1.  Deskripsi fasilitas dan layanan 

wisata yang disediakan dalam 
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promosi sosial media (instagram, 

tiktok, youtube, whatsapp dll) 

jelas dan tepat  

2.  Promosi yang di sediakan dalam 

aplikasi sosial media memberikan 

rincian harga yang jelas untuk 

setiap layanan dan sesuai dengan 

biaya yang sebenarnya 

     

Informatif 

1. 1.  Kejelasan informasi yang 

disajikan tentang destinasi wisata 

bukit waruwangi sangat jelas dan 

mudah di pahami 

     

2.  Deskripsi tentang atraksi dan 

fasilitas di destinasi wisata bukit 

waruwangi disampaikan dengan 

baik 

     

 

Variabel X2 biaya perjalanan  
  

No Pernyataan 

Indikator 

SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

Biaya transprotasi  

1.  Saya merasa bahwa biaya 

transportasi menuju destinasi wisata 

ini terjangkau bagi saya  

     

2.  Saya merasa bahwa biaya 

trasportasi untuk menuju destinasi 
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wisata ini sepadan dengan 

pengalaman wisata yang ditawarkan 

Biaya Akomodasi  

1.  Biaya akomodasi yang ditawarkan 

sangat mempengaruhi keputusan 

saya utuk berkunjung ke destinasi 

wisata ini 

     

2.  Saya memilih mengunjungi 

destinasi wisata ini karena biaya 

akomodasi yang terlalu tinggi 

     

Biaya Tiket 

1.  Saya merasa bahwa biaya tiket 

yang di kenakan untuk 

mengunjungi destinasi wisata ini 

sangat terjangkau 

     

2.  Biaya tiket yang terlalu tinggi akan 

membuat saya mempertimbangkan 

untuk tidak mengunjungi destinasi 

wisata ini 

     

Biaya Konsumsi  

1.  Saya merasa biaya konsumsi yang 

dikeluarkan selama perjalanan 

sesuai dengan perhitungan saya 

     

2.  Saya merasa biaya konsumsi yang 

dikeluarkan selama perjalanan 

sangat tinggi 

     

Variabel X3 fasilitas wisata  
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No Pernyataan 

Indikator 

SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

Fasilitas Umum  

1.  fasilitas umum seperti toilet, 

tempat sampah, dan penunjuk arah 

di destinasi wisata ini cukup 

tersedia 

     

2.  informasi dan petunjuk arah yang 

tersedia di area umum 

memudahkan saya saat 

berkunjung ke destinasi wisata ini 

     

3.  kebersihan dan keamanan fasilitas 

umum di destinasi wisata ini 

memenuhi harapan saya 

     

Fasilitas Ibadah   

1.  mushola yang tersedia didestinasi 

wisata ini bersih dan terawat 

dengan baik 

     

2.  ketersediaan fasilitas ibadah yang 

memadai mempengaruhi 

keputusan saya untuk 

mengunjungi destinasi wisata ini 

     

3.  Saya merasa nyaman karena 

fasilitas tempat whudu laki-laki 

dan perempuan di mushola 

disediakan secara terpisah terpisah 
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Fasilitas Penunjang  

1.  ketersediaan fasilitas penunjang 

seperti pusat informasi, wifi gratis, 

ruang tunggu dan tempat parkir 

membuat saya merasa lebih 

nyaman saat berkunjung ke 

destinasi wisata ini.  

     

2.  Saya merasakan kemudahan dan 

kecepatan akses fasilitas jaringan 

wifi yang tersedia 

     

 

Variabel Y kunjungan wisatawan  

No  Indikator pertanyaan SS S N TS STS 

1 2 3 4 5 

Total Pengeluaran wisatawan  

1.  Saya merasa biaya yang 

dikeluarkan selama kunjungan 

sesuai dengan fasilitas yang saya 

dapatkan. 

     

2.  Biaya yang dikeluarkan pada 

destinasi wisata ini menjadi 

faktor utama dalam keputusan 

saya untuk mengunjungi 

destinasi wisata ini 

     

3.  Pengeluaran saya mencakup tiket 

masuk, makanan, dan lain lain 

serta belanja oleh-oleh di sekitar 
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objek wisata ini. 

Frekuensi kunjungan 

1.  Lebih dari sekali saya berkunjung 

pada destinasi wisata bukit 

waruwangi  

     

2.  Frekuensi kunjungan saya ke 

objek wisata ini cenderung 

meningkat setiap tahun. 

     

Lamanya kunjungan wisatawan 

1.  Saya biasanya menghabiskan 

lebih dari 3 jam di objek wisata 

ini setiap kali berkunjung. 

     

2.  Saya merasa durasi kunjungan 

saya cukup lama untuk 

menikmati seluruh fasilitas yang 

tersedia. 

     

3.  Saya cenderung menginap di 

penginapan yang tersedia pada 

wisata ini untuk memperpanjang 

durasi kunjungan. 
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LAMPIRAN V  

HASIL OLAH DATA SPSS 

Hasil Uji Normalitas Dengan P-Plot 

 
 

Sumber: Data SPSS yang Diolah 2025  

 

Hasil Uji Heteroskedestisitas Dengan Scatterplot 

 
Sumber: Data SPSS yang Diolah 2024  
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Hasil Uji Mulitikolinearitas 

Variabel Colinearty Tolerance Statistics VIF 

X1 0,418 2,393 

X2 0,695 1,438 

X3 0,499 2,002 

Sumber: Data SPSS yang Diolah 2025 

Hasil uji t  

  Unstandardized 
Coefficient

s 

Standardized 
Coefficient

s 

   

 model B Std error Beta  t Sig 

1  (Constant) -4.887 2.645  -1.848 .068 

 X1 .473 .109 .337 4.340 .000 

 X2 .416 .416 .521 8.639 .000 

 X3 .222 .095 .167 2.343 .021 

Sumber: Data SPSS yang Diolah 2024 

 

Hasil uji F 

ANOVA
b
 

Model 

Sum of 

Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1071.733 3 357.244 99.889 .000
a
 

Residual 343.337 96 3.576   

Total 1415.070 99    

a. Predictors: (Constant), X1, X2, X3    

b. Dependent Variable: Y     

Sumber: Data SPSS yang Diolah 2024  
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Hasil Uji Koefisien Korelasi (R) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .870
a
 .757 .750 1.891 

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2  

Sumber: Data SPSS yang Diolah 2024 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the 

Estimate 

1 .870
a
 .757 .750 1.891 

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2  

Sumber: Data SPSS yang Diolah 2024  

Hasil uji regresi linear berganda 
 

  Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

   

 model B Std error Beta  t Sig 

1  (Constant) -4.887 2.645  -1.848 .068 

 X1 .473 .109 .337 4.340 .000 

 X2 .416 .416 .521 8.639 .000 

 X3 .222 .095 .167 2.343 .021 

 

Sumber: Data SPSS yang Diolah 2025  
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LAMPIRAN  
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LAMPIRAN VI 

TABULASI DATA KUESIONER 

 

 

 

 


