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ABSTRAK 

 
Nama: Ade Adhariah, NIM: 232641107, PENGARUH HALAL 
IMAGE, RELIGIUSITAS DAN LIFE STYLE TERHADAP 
PREFERENSI PEMBELIAN KOSMETIK PADA GENERASI Z 
DI ERA DIGITAL  MEDIA SOSIAL SEBAGAI VARIABEL 
MODERASI (STUDI KASUS GEN-Z DI KOTA TANGERANG 
SELATAN, BANTEN), Tesis, Program Studi Ekonomi Syariah, 
Pascasarjana Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanudin 
Banten, Tahun 2025 
 

Pertumbuhan industri kosmetik di Indonesia yang pesat telah 
mendorong meningkatnya perhatian terhadap aspek kehalalan produk, 
khususnya di kalangan Generasi Z Muslim yang aktif dalam dunia 
digital. Generasi ini tidak hanya mempertimbangkan kualitas dan 
harga, tetapi juga mulai menilai produk dari sisi nilai religius dan gaya 
hidup halal. Media sosial seperti Instagram, TikTok, dan YouTube 
menjadi sumber utama informasi dan rekomendasi kosmetik bagi 
kelompok usia ini, menjadikan peran digital semakin penting dalam 
proses pengambilan keputusan konsumsi. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh halal 
image, religiusitas, dan gaya hidup halal terhadap preferensi pembelian 
kosmetik pada Generasi Z Muslim di Kota Tangerang Selatan. Selain 
itu, studi ini juga mengevaluasi peran media sosial sebagai variabel 
moderasi yang dapat memperkuat atau melemahkan hubungan antar 
variabel tersebut. Dengan memahami keterkaitan ini, penelitian 
diharapkan memberikan wawasan mengenai perilaku konsumen 
Muslim di era digital. 

Pendekatan kuantitatif digunakan melalui metode survei dengan 
kuesioner berbasis skala Likert, yang disebarkan kepada responden 
berusia 18–27 tahun. Analisis data dilakukan menggunakan Structural 
Equation Modeling (SEM) dengan bantuan perangkat lunak SmartPLS 
untuk menguji hubungan antar variabel secara statistik dan simultan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa hanya variabel media 
sosial yang dominan secara deskriptif, namun tidak signifikan secara 
statistik sebagai moderator. Sementara itu, halal image, religiusitas, dan 
gaya hidup halal tidak menunjukkan pengaruh signifikan terhadap 
preferensi pembelian. Temuan ini membuka ruang eksplorasi terhadap 
konstruk baru yang lebih sesuai dengan karakter konsumsi digital 
Generasi Z. 
 
Kata kunci: halal image, religiusitas, gaya hidup, preferensi pembelian, 
media sosial 
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ABSTRACT 
 
 
Name: Ade Adhariah, Student ID: 232641107, THE INFLUENCE 
OF HALAL IMAGE, RELIGIOSITY, AND LIFESTYLE ON THE 
PURCHASE PREFERENCE OF COSMETICS AMONG 
GENERATION Z IN THE DIGITAL ERA: SOCIAL MEDIA AS 
A MODERATING VARIABLE (CASE STUDY OF GEN-Z IN 
SOUTH TANGERANG CITY, BANTEN), Master's Thesis, Islamic 
Economics, State Islamic University Sultan Maulana Hasanuddin 
Banten, Year 2025 
 

The rapid growth of the cosmetics industry in Indonesia has 
increased attention to the halal aspect of products, especially among 
Muslim Generation Z who are active in the digital world. This 
generation not only considers product quality and price but also 
evaluates products based on religious values and a halal lifestyle. Social 
media platforms such as Instagram, TikTok, and YouTube have 
become primary sources of information and recommendations, making 
digital engagement crucial in purchasing decisions. 

This study aims to analyze the influence of halal image, 
religiosity, and halal lifestyle on the purchase preference of cosmetics 
among Muslim Generation Z in South Tangerang City. In addition, it 
evaluates the role of social media as a moderating variable that may 
strengthen or weaken the relationships between these variables. By 
understanding this relationship, the study is expected to provide 
insights into Muslim consumer behavior in the digital era. 

A quantitative approach was used through a survey method, 
employing a Likert-scale questionnaire distributed to respondents aged 
18–27. Data analysis was conducted using Structural Equation 
Modeling (SEM) with the SmartPLS software to examine the statistical 
and simultaneous relationships among variables. 

The results show that social media was descriptively dominant 
but not statistically significant as a moderator. Meanwhile, halal image, 
religiosity, and halal lifestyle did not show a significant influence on 
purchase preferences. These findings open opportunities to explore new 
constructs more aligned with the digital consumption characteristics of 
Generation Z. 
 

Keywords: halal image, religiosity, lifestyle, purchase preference, 

social media 
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 الملخص

 

تأثير صورة الحلال  العنوان: ,١٠١١٤٢٢٣٢آدي أدهارية، رقم الطالب:  الاسم:
في  Zوالتدين وأسلوب الحياة على تفضيل شراء مستحضرات التجميل بين جيل 

 Zالعصر الرقمي: وسائل التواصل الاجتماعي كمتغير وسيط )دراسة حالة على جيل 
في مدينة تانجيرانج الجنوبية، بانتن(، رسالة ماجستير، الاقتصا الإسلامي، جامعة 

 ١٣١٢السلطان مولانا حسن الدين الإسلامية الحكومية بانتن، عام 
 

شهدت صناعة مستحضرات التجميل في إندونيسيا نموًا سريعًا، مما زاد من الاهتمام 
زد الدسلم النشط في العالم الرقمي. لا بجوانب الحلال في الدنتجات، وخاصة بين الجيل 

يأخذ هذا الجيل بعين الاعتبار فقط الجودة والسعر، بل بدأ أيضًا بتقييم الدنتجات من 
منظور القيم الدينية ونمط الحياة الحلال. أصبحت وسائل التواصل الاجتماعي مثل 

جعل للدور إنستغرام، تيك توك، ويوتيوب مصادر رئيسية للمعلومات والتوصيات، مما 
 .الرقمي أهمية كبيرة في اتخاذ قرارات الشراء

تهدف هذه الدراسة إلى تحليل تأثير صورة الحلال، والتدين، ونمط الحياة الحلال على 
تفضيلات شراء مستحضرات التجميل لدى الجيل زد الدسلم في مدينة تانغيرانغ 

كمتغير معدل يمكن سيلاتان. كما تهدف إلى تقييم دور وسائل التواصل الاجتماعي  
أن يقوي أو يضعف العلاقة بين هذه الدتغيرات. ومن خلال فهم هذا الترابط، يتُوقع أن 

 .توفر الدراسة رؤى حول سلوك الدستهلك الدسلم في العصر الرقمي
اسُتخدم في هذه الدراسة منهج كمي من خلال استبيان قائم على مقياس ليكرت، 

عامًا. تم تحليل البيانات  ١٢و ٢٣اوح أعمارهم بين وُزِّع على الدستجيبين الذين تتر 
 SmartPLS من خلال برنامج (SEM) باستخدام نمذجة الدعادلات الذيكلية

 .لاختبار العلاقات الإحصائية والدتزامنة بين الدتغيرات
أظهرت النتائج أن وسائل التواصل الاجتماعي كانت مهيمنة من الناحية الوصفية 

دلالة إحصائية كمتغير معدل. في حين أن صورة الحلال، والتدين، ولكنها غير ذات 
ونمط الحياة الحلال لم تظُهر تأثيراً كبيراً على تفضيلات الشراء. وتفتح هذه النتائج 
المجال لاستكشاف متغيرات جديدة أكثر ملاءمة لخصائص الاستهلاك الرقمي للجيل 

 .زد
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