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Lampiran I 
Kuisioner Penelitian 

PENGANTAR KUISIONER 

 

Saya Putri Inayatul Umi, Mahasiswa jurusan Ekonomi Syariah UIN 

Sultan Maulana Hasanuddin Banten, meminta sedikit waktunya kepada  

mahasiswa untuk mengisi kuisioner penelitian dalam rangka 

menyelesaikan tugas akhir skripsi saya yang berjudul “Pengaruh Label 

Halal, Kualitas Produk, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Mie Instan Impor (Samyang) (Studi Pada Mahasiswa 

Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN 

Sultan Maulana Hasanuddin Banten)”. Sehubungan dengan ini,saya 

membutuhkan data untuk diolah, kemudian dijadikan sebagai bahan 

penelitian, saya harap bantuan dan kerjasama saudara/i untuk mengisi 

kuisioner ini. Atas kerjasamanya dan bantuannya saya ucapkan 

terimakasih. 

KUISIONER 

 

Petunjuk Pengisian 

1. Untuk mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah Angkatan 2020 

2. Isilah identitas terlebih dahulu sebelum menjawab pertanyaan-

pertanyaan yang diajukan 

3. Bacalah pertanyaan dengan baik dan benar 

4. Pilihlah salah satu jawaban dengan memberi tanda centang atau 

mengisi slot yang tersedia dengan ketentuan jawaban sebagai berikut. 

 



xiii 

SS (Sangat Setuju)  = 5 

S (Setuju)   = 4 

N (Netral)   = 3 

TS (Tidak Setuju)  = 2 

STS (Sangat Tidak Setuju) = 1 

Identitas Responden 

1. Email   : 

2. Nama   : 

3. NIM   : 

4. Jenis Kelamin  : Laki-laki / Perempuan*) 

5. Berapa kali mencoba Mie Instan Korea (Samyang) : ☐ 1 kali  

☐ 2 kali 

☐ 3 kali atau 

lebih 

 

A. Label Halal (X1) 

NO PERNYATAAN 

JAWABAN 

SS S N TS 
ST

S 

Gambar 

1 
Saya mengetahui maksud dari gambar 

label halal pada kemasan Mie Samyang           

2 
Saya selalu memperhatikan gambar 

label halal sebelum membeli Mie      



xiv 

 

B. Kualitas Produk (X2) 

Samyang 

Tulisan 

3 
Adanya Tulisan “halal” pada label halal 

kemasan Mie Samyang           

4 
Tulisan halal pada label halal dapat 

dibaca dengan jelas      

Kombinasi gambar dan tulisan 

5 
Saya mengetahui gambar atau logo 

halal resmi dari MUI           

6 

Saya memperhatikan gambar label halal 

yang menempel pada kemasan Mie 

Samyang           

Menempel pada kemasan 

7 
Saya mengetahui dengan jelas label 

halal pada kemasan Mie Samyang           

8 

Labelisasi halal pada mie Samyang 

bertujuan memberikan perlindungan 

pada konsumen      

NO PERNYATAAN  

JAWABAN 

SS S N TS 
ST

S 

Penampilan 

1 Mie Samyang mempunyai tampilan           



xv 

  

bungkus yang menarik 

2 
Tampilan Mie Samyang bersih dan 

higienis      

Porsi 

3 
Mie Samyang porsinya sesuai 

dengan harapan saya      

4 
Mie Samyang porsinya sesuai 

dengan harganya      

Tekstur 

5 
Mie Samyang memiliki tekstur 

yang lembut      

Aroma 

6 
Mie Samyang memiliki aroma 

yang sedap           

Rasa 

7 
Mie Samyang memiliki rasa sesuai 

yang sesuai dengan harapan saya           

8 
Mie Samyang memiliki rasa yang 

lezat      
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C. Harga (X3) 

NO PERNYATAAN  

JAWABAN 

SS S N TS 
ST

S 

Keterjangkauan Harga 

1 

Keterjangkauan harga merupakan 

faktor utama membeli produk 

makanan kemasan local           

2 

Harga produk makanan kemasan 

lokal sesuai dengan kemampuan 

membeli konsumen      

Kesesuaian Harga dan Kualitas produk 

3 

Harga sesuai dengan kualitas 

produk pada makanan kemasan 

local      

4 

Harga sesuai dengan kualitas 

bahan-bahan yang digunakan pada 

makanan kemasan local      

Kesesuaian Harga dengan manfaat 

5 

Harga produk pada makanan 

kemasan lokal memiliki manfaat 

yang bagus bagi konsumen      

6 

Harga produk pada makanan 

kemasan lokal sesuai dengan 

manfaat yang diharapkan oleh 

konsumen      



xvii 

 

D. Keputusan Pembelian (Y) 

Harga sesuai dengan kemampuan atau daya saing harga 

7 

Harga produk pada makanan 

kemasan lokal dapat bersaing 

dengan produk lain           

8 

Harga produk pada makanan 

kemasan lokal terjangkau bagi 

semua kalangan konsumen           

NO PERNYATAAN  

JAWABAN 

SS S N TS 
ST

S 

Pengenalan Masalah 

1 
Saya Membeli Mie Samyang 

karena kebutuhan           

2 
Saya Membeli Mie Samyang 

karena keinginan      

Pencarian Informasi 

3 

Saya Mengetahui informasi Mie 

Samyang dari keluarga, teman, dan 

kerabat yang pernah 

mengkonsumsi      

4 
Saya Mengetahui informasi Mie 

Samyang dari Media Social      

Evaluasi Alternatif 
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Lampiran 2 

Kuisioner Google From (online) 

5 
Saya yakin dengan kualitas dari 

Mie Samyang      

6 

Saya mengkonsumsi Mie Samyang 

karena memiliki rasa pedas yang 

berbeda dari produk mie lainnya      

Keputusan Pembelian 

7 
Saya membeli Mie Samyang 

karena mereknya yang terkenal           

8 

Saya Membeli Mie Samyang 

karena sesuai dengan manfaat dan 

daya beli           

Evaluasi pasca pembelian 

9 

Setelah mengkonsumsi Mie 

Samyang saya 

merekomendasikannya kepada 

kerabat saya           

10 

Setelah mengkonsumsi Mie 

Samyang saya melakukan 

pembelian ulang      
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Lampiran 3 

Kuisioner Offline 
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SK Dosen Pembimbing 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Lampiran  5 



xxiii 

Bimbingan Dosen I 

  



xxiv 

Lampiran 6 

Bimbingan Dosen II 
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Lampiran 7 

Hasil Kuisioner Penelitian 

 

No Res 
LABEL HALAL (X1) 

JUMLAH 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 3 5 5 5 5 5 5 5 38 

3 4 4 4 4 3 3 3 5 30 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 4 3 3 3 5 3 2 5 28 

6 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

7 3 5 5 5 5 5 5 5 38 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

9 4 5 4 4 5 4 5 4 35 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

11 5 5 5 4 5 4 4 5 37 

12 5 4 4 4 5 4 4 5 35 

13 4 5 4 4 4 4 4 4 33 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

15 4 4 3 3 3 3 3 5 28 

16 3 5 4 4 5 4 4 5 34 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

18 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

19 5 5 5 5 5 4 4 5 38 

20 5 5 5 4 5 5 5 5 39 



xxvi 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

22 3 4 4 4 4 4 4 5 32 

23 3 5 3 3 5 3 3 4 29 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

25 4 4 2 4 5 4 4 4 31 

26 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

28 5 4 5 4 5 5 4 4 36 

29 4 3 4 5 4 4 4 3 31 

30 4 1 4 4 3 3 4 4 27 

31 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

32 4 5 4 5 5 4 4 5 36 

33 5 4 4 3 4 3 5 4 32 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

36 4 5 3 4 4 3 5 3 31 

37 5 4 4 3 4 3 3 3 29 

38 4 4 4 4 4 5 5 4 34 

39 4 4 5 5 5 4 3 4 34 

40 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

41 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

42 4 5 4 4 5 5 5 5 37 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

44 5 4 4 4 4 5 5 5 36 

45 4 5 4 4 4 3 3 3 30 

46 5 5 4 4 5 5 4 4 36 

47 5 5 4 3 3 3 3 5 31 



xxvii 

48 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

49 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

50 4 5 4 4 5 5 5 5 37 

51 5 5 5 4 5 4 4 4 36 

52 4 4 3 4 5 4 3 4 31 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

54 4 4 4 4 3 3 4 4 30 

55 4 3 3 3 5 3 4 5 30 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 4 5 4 5 4 3 3 3 31 

58 5 5 5 4 4 3 3 3 32 

59 4 4 5 5 5 5 5 4 37 

60 4 5 4 4 5 5 4 4 35 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

62 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

63 5 4 5 5 4 4 5 5 37 

64 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

 

KUALITAS PRODUK (X2) 
JUMLAH 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 3 3 3 3 3 3 26 

3 3 4 2 3 4 5 3 27 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 5 4 5 5 4 4 5 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 



xxviii 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 4 4 5 4 4 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 4 3 3 4 4 4 4 31 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

4 4 4 4 4 4 4 3 31 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 3 4 2 2 3 3 3 22 

5 4 4 4 4 4 3 3 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 4 5 5 5 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

4 3 3 3 3 4 4 4 28 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 3 2 1 3 3 2 2 19 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 2 4 5 5 5 36 

4 5 3 4 5 4 5 5 35 

3 3 3 3 3 3 3 4 25 

4 4 5 4 3 4 5 4 33 

4 4 4 3 4 5 5 5 34 



xxix 

5 4 3 2 3 3 3 4 27 

4 4 3 4 4 3 4 4 30 

4 4 3 3 3 4 3 3 27 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 3 2 2 3 3 3 3 22 

3 3 2 2 3 3 3 3 22 

5 4 4 4 3 3 4 5 32 

3 3 5 4 3 4 4 4 30 

5 5 4 4 5 4 5 5 37 

4 4 4 5 4 5 4 4 34 

4 4 4 3 3 3 3 3 27 

5 5 4 4 4 5 5 5 37 

3 3 3 3 3 4 3 3 25 

3 3 2 2 3 3 3 3 22 

2 3 2 2 3 3 2 3 20 

3 3 2 2 3 2 3 3 21 

3 3 2 2 3 3 3 3 22 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 3 4 4 4 4 30 

4 4 3 4 4 4 4 4 31 

5 4 4 4 3 3 4 5 32 

3 4 3 2 4 4 4 4 28 

4 4 3 4 3 4 4 4 30 

3 2 4 3 3 3 3 4 25 

4 4 2 2 2 3 2 2 21 

4 4 3 4 3 2 4 4 28 

4 4 4 3 3 3 3 4 28 



xxx 

3 3 4 4 4 4 4 4 30 

4 4 4 3 3 3 3 3 27 

4 4 4 3 3 3 3 3 27 

5 4 5 4 4 3 3 3 31 

4 4 4 4 4 4 3 3 30 

5 5 5 5 4 4 4 4 36 

 

HARGA (X3) 
JUMLAH 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 3 4 4 3 5 4 31 

4 3 2 3 3 3 4 4 26 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 5 4 4 3 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 4 4 5 4 4 4 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 4 4 4 4 3 4 5 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 3 3 4 3 4 4 3 28 

5 4 5 4 4 4 3 4 33 



xxxi 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 4 4 4 4 4 4 4 33 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 3 3 5 5 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 3 3 4 5 35 

5 4 4 5 3 5 4 4 34 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 3 3 4 5 2 4 29 

5 5 4 3 2 3 4 5 31 

3 3 4 4 3 4 5 2 28 

3 4 3 4 4 3 4 5 30 

5 5 4 4 3 3 5 5 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 3 3 3 3 3 3 2 23 

2 3 2 3 2 2 3 3 20 

3 3 4 4 5 4 3 4 30 

4 4 3 3 4 2 3 4 27 

5 5 4 5 5 4 4 4 36 

4 4 3 3 3 3 3 3 26 

5 5 4 4 3 3 4 4 32 



xxxii 

4 4 4 4 5 5 5 5 36 

3 3 3 3 4 4 3 3 26 

3 3 3 3 2 2 3 3 22 

3 3 3 3 2 2 3 3 22 

3 3 3 3 2 2 3 3 22 

3 3 3 3 2 3 3 3 23 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 3 4 3 30 

3 3 4 3 4 3 3 3 26 

4 4 3 3 4 3 4 3 28 

4 3 4 4 3 3 4 4 29 

4 4 3 4 4 3 4 4 30 

4 3 2 2 2 2 4 2 21 

3 4 4 4 4 4 4 4 31 

3 3 4 4 2 3 3 3 25 

4 4 3 3 3 3 4 4 28 

5 5 4 5 5 4 4 4 36 

4 3 4 3 4 4 4 4 30 

3 3 3 4 4 4 3 3 27 

4 4 4 3 3 3 3 3 27 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

3 3 3 4 3 3 3 3 25 

 

 

 

 



xxxiii 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 
JUMLAH 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 

3 5 3 3 4 5 3 3 3 4 36 

2 4 3 3 3 4 4 3 3 4 33 

2 3 4 4 3 3 2 2 2 3 28 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

2 4 5 2 4 4 4 3 3 2 33 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 36 

3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 40 

3 5 4 4 4 4 4 3 3 4 38 

1 5 5 3 3 4 5 3 2 2 33 

2 4 4 4 4 4 4 3 4 4 37 

3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 37 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

1 4 4 3 2 4 2 2 2 2 26 

2 4 4 5 3 4 4 3 4 2 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 36 

2 5 4 4 4 5 5 3 4 3 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 35 

3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 33 



xxxiv 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

1 5 4 4 2 4 2 2 2 3 29 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

1 5 5 5 4 5 5 3 4 5 42 

4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 46 

2 5 3 5 5 5 5 3 4 3 40 

4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 40 

1 5 5 1 2 5 3 2 1 2 27 

2 4 5 5 3 4 4 2 4 4 37 

3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 40 

3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 33 

4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 45 

2 3 2 5 4 5 4 3 3 2 33 

2 3 3 3 4 4 5 2 3 2 31 

2 3 4 4 5 5 4 4 3 4 38 

2 4 5 4 4 5 3 4 4 3 38 

4 3 4 3 3 4 4 4 5 5 39 

2 3 4 5 4 4 4 4 4 4 38 

2 4 4 4 3 3 3 4 3 3 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

2 3 5 5 5 5 4 3 4 3 39 

2 4 3 5 3 4 4 3 3 2 33 

2 3 2 5 3 4 5 2 3 2 31 

2 3 2 5 3 5 5 3 3 3 34 

2 3 2 5 5 5 5 3 3 2 35 

4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 37 

3 3 3 3 3 3 5 3 4 3 33 



xxxv 

3 3 3 5 5 5 5 3 4 3 39 

4 5 5 5 4 3 3 4 5 5 43 

3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 34 

4 4 3 3 4 4 3 3 3 4 35 

2 3 3 4 2 4 5 1 2 3 29 

2 4 3 4 3 4 4 2 3 3 32 

3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 36 

2 3 4 3 3 4 4 4 3 3 33 

2 3 4 4 3 3 3 3 3 3 31 

3 3 4 4 3 4 4 1 3 2 31 

2 3 3 4 4 3 3 3 3 2 30 

2 3 3 3 4 4 3 3 3 3 31 

2 3 3 4 4 4 4 3 3 3 33 

2 4 3 3 3 3 4 3 4 3 32 

 

 

 


