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ABSTRAK 

Nama: Ernawati  NIM. 191430040, Judul Skripsi: PENGARUH PEMASARAN 

BERBASIS DIGITAL TERHADAP MINAT BELI ASURANSI SYARIAH 

DIINDONESIA 

 

         Hadirnya dunia digitalisasi di tengah dominansi Masyarakat milenium dan 

generasi z ini sangat memfasilitasi dan memotivasi Perubahan manajemen pemasaran 

di pasar ekonomi. Pemasaran digital adalah termasuk solusi terbaik yang bisa 

digunakan pada perusahaan untuk meluaskan lingkaran bisnisnya, Pertemuan dan 

kegiatan Transaksi yang dilakukan antara pembeli dan penjual kini lebih praktis, 

mudah Bahkan tidak bisa kita tolak jika sering kali kegiatan pemasaran dan transaksi 

lebih Baik dibanding tanpa adanya dunia digitalisasi. 

Pelaku industri asuransi syariah semakin gencar memperkuat pemasaran melalui 

kalan distribusi digital. Langkah ini seiring dengan terakselerasinya pemanfaatan 

teknologi digital di zaman sekarang ini Perkembangan dunia digital membuat 

perusahaan asuransi di Indonesia Menyadari pentingnya menggunakan teknologi 

digital ke dalam strategi pemasarannya 

Rumusan masalah pada penelitian ini dapat dibagi menjadi tujuh yaitu: 1). Bagaimana 

pengaruh Pemasaran berbasis digital Terhadap minat Asuransi Syariah di Indonesia? 

2). Apakah pemasaran berbasis digital sangat efektif terhadap asuransi syariah di 

Indonesia? 

Adapun tujuan penelitian ini adalah:1). Untuk mendeskripsikan bagaimana pengaruh 

Pemasaran berbasis digital Terhadap minat terhadap asuransi syariah di Indonesia  

2). Untuk menganalisis pengaruh Pemasaran berbasis digital Terhadap minat beli  

asuransi syariah di Indonesia  

Metode penelitian yang digunakan kuantitatif, dalam menentukan sampel dan 

populasi dalam penelitian ini, peniliti menggunakan rumus slovin dengan 

menggunakan kuota sampling yang merupakan metode memilih sampel yang 

mempunyai ciri – ciri tertentu dalam jumlahatau kuota yang diinginkan. Dengan 

menyebar kuesioner berjumlah 100 responden. Teknik analisis data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah uji asumsi klasik, uji regresi linear sederhana,dan uji 

hipotesis. 

Berdasarkan pengolahan data penelitian yang telah dilakukan, diketahui 

bahwa terdapat pengaruh pemasaran berbasis digital terhadap minat beli asuransi, hal 

tersebut dibuktikan dengan hasil perhitungan uji t atau uji hipotesis yang 

menunjukkan nilai t hitung sebesar 11,356 (positif) dan nilai t tabel sebesar 1,984 

11,356 (> 1,984). Nilai signifikansi sebesar < 0,05 (0,000 < 0,05) maka dapat 

dikatakan Ho ditolak dan Ha diterima, dengan demikian dapat disimpulkan bahwa 

pemasaran berbasis digital berpengaruh terhadap minat beli asuransi syariah 

 

Kata kunci : pemasaran digital, Asuransi syariah 
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