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Lampiran 1: Kisi-Kisi Angket Konsumtif 

VARIABEL SUB 

VARIABEL 

INDICATOR F UF 

konsumtif Impulsive 

(Impulsif) 

Membeli suatu barang 

atau jasa tanpa adanya 

perencanaan 

1, 2, 

3, 4, 

5, 6, 

7, 8  

Non-rational 

(Tidak rasional) 

Membeli barang hanya 

untuk kesenangan 

tanpa memikirkan 

kegunaannya 

 9, 10, 

11, 12 

13 

Wasteful 

(Pemborosan). 

Berlebih-lebihan hanya 

untuk memenuhi 

kesenangan dan 

kepuasan sementara 

 14, 

15, 

16, 

17, 

18, 19 
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Lampiran 2: Kuesioner Penelitian 

ANALISIS PERILAKU KONSUMTIF BUYING PADA 

PENGGEMAR K-POP (IMPLIKASI TERHADAP BIMBINGAN 

DAN KONSELING) 

Isilah identitas diri anda 

Data yang anda isi akan dijaga kerahasiaannya, diharapkan dapat 

menjawab semua pertanyaan dengan keadaan yang sebenarnya. 

Nama/Inisial : 

Usia  : 

Jenis kelamin : 

PETUNJUK PENGISIAN SKALA 

Berikut ini disajikan kuesioner dengan beberapa pertanyaan yang 

menggambarkan kondisi anda. Bacalah setiap pertanyaan dengan seksama 

dan pilihlah jawaban yang sesuai dengan perilaku anda. Berikanlah 

penilaian terhadap pertanyaan tersebut dengan memilih STS, TS, N, S dan 

SS. 

STS : SANGAT TIDAK SESUAI 

TS : TIDAK SESUAI 

N : NETRAL 

S : SESUAI 

SS : SANGAT SESUAI 
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SKALA PERILAKU KONSUMTIF 

 

NO PERTANYAAN PILIHAN JAWABAN 

SS S N TS STS 

1 Saya suka membeli barang secara spontan      

2 Saya suka membeli barang yang berkaitan 

dengan idola tanpa mempertimbangkan 

kebutuhan 

     

3 Saya cenderung membeli sesuatu ketika 

saya stres 

     

4 Saya selalu membeli pernak-pernik yang 

berkaitan dengan idola tanpa adanya 

perencanaan 

     

5 Saya tidak bisa menahan diri untuk membeli 

merchandise official maupun non official 

terbaru 

     

6 Ketika idola saya mengeluarkan 

merchandise terbaru, saya akan langsung 

membelinya 

     

7 Meskipun merchandise idola saya sedang 

diskon, saya tidak akan terpengaruh untuk 

membelinya 

     

8 Sebelum membeli merchandise, biasanya 

saya membuat daftar prioritas terlebih 

dahulu 

     

9 Saya membeli sesuatu yang menarik 

meskipun saya tidak membutuhkannya 
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10 Saya lebih suka menghabiskan uang untuk 

membeli barang yang berkaitan dengan 

idola 

     

11 Saya tidak memiliki tabungan karena lebih 

suka menghabiskan uang untuk membeli 

pernak pernik idola 

     

12 saya menabung hanya untuk menonton 

konser 

     

13 Saya lebih suka menabung untuk masa 

depan saya dibandingkan membeli pernak 

Pernik idola 

     

14 Ketika idola saya comeback, saya akan 

langsung membeli albumnya 

     

15 Saya menghabiskan banyak uang hanya 

untuk membeli merchandise yang berkaitan 

dengan idola yang saya gemari 

     

16 Saya rela mengeluarkan uang lebih untuk 

bisa menemui idola saya di luar negeri 

     

17 Saya rela berlangganan platform streaming 

untuk mendukung idol 

     

18 Ketika idola saya menjadi ambassador 

suatu brand, maka saya akan membeli 

produk tersebut 

     

19 Saya selalu merasa senang setiap kali 

membeli barang yang berkaitan dengan 

idola yang saya gemari 
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Lampiran 3: Data Tabulasi Uji Coba 

 

 

 

 

 

 

NO.X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 X13X14X15 X16 X17X18X19 X20X21 X22X23X24 TOTAL

1 3 2 2 3 4 3 2 4 3 2 2 1 4 3 4 3 2 2 1 1 2 1 4 1 59

2 1 2 2 1 2 2 2 3 2 3 1 1 3 5 5 3 3 3 3 1 1 1 3 1 54

3 2 2 1 2 3 3 2 2 2 2 3 2 4 2 2 3 3 3 4 2 2 4 3 4 62

4 1 2 2 2 3 2 2 3 1 1 2 1 5 3 4 3 2 1 1 1 1 1 3 2 49

5 5 5 1 3 4 5 3 4 2 2 4 4 5 5 5 3 3 5 5 5 4 5 2 1 90

6 2 4 1 5 5 4 5 3 2 5 4 4 5 3 3 5 4 5 3 3 2 4 3 2 86

7 3 2 4 2 2 4 2 3 1 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 3 3 3 4 3 76

8 2 2 3 1 4 4 3 3 2 2 4 1 5 4 2 3 1 3 4 2 2 2 4 4 67

9 2 3 4 4 3 4 3 4 3 2 3 1 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 2 2 68

10 3 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 1 2 83

11 3 4 2 4 3 3 4 4 3 2 2 2 4 4 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 72

12 3 3 2 2 3 4 2 3 3 2 4 1 5 4 5 4 4 3 3 3 2 3 3 2 73

13 1 1 1 2 2 3 2 3 3 2 5 3 5 3 3 3 3 2 4 3 3 1 3 3 64

14 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 2 5 3 3 3 4 4 3 2 3 3 2 3 77

15 3 3 2 4 4 4 3 4 3 3 5 4 5 4 3 3 4 4 4 4 3 1 2 3 82

16 3 3 3 4 4 3 3 4 4 2 3 2 4 4 3 3 4 4 3 2 2 4 3 3 77

17 3 4 3 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 3 3 82

18 3 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 2 5 4 5 5 5 5 3 4 4 4 3 2 101

19 3 4 2 3 3 5 4 1 3 2 5 2 5 2 1 5 4 2 5 2 1 2 3 1 70

20 3 3 3 1 1 4 2 3 2 1 4 1 5 3 4 3 4 1 3 3 3 4 3 3 67

21 2 1 3 3 2 2 4 2 2 2 4 1 5 3 3 3 2 2 2 2 2 2 4 4 62

22 2 4 2 3 4 4 4 4 2 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 2 4 2 2 3 79

23 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 5 5 4 4 4 3 4 4 3 1 91

24 2 3 4 2 3 3 2 4 1 3 2 3 5 5 3 3 3 3 5 4 2 2 3 3 73

25 2 4 4 2 4 3 2 5 2 4 4 4 5 4 4 4 1 4 2 1 1 2 3 2 73

26 2 4 4 4 4 2 2 2 4 2 4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 80

27 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 4 3 2 109

28 2 3 3 2 3 3 3 4 3 2 4 2 4 4 4 3 3 3 2 2 2 2 2 3 68

29 2 2 2 2 3 3 3 3 2 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 2 1 1 4 3 69

30 4 3 3 2 3 4 2 4 4 4 4 2 5 4 5 3 4 4 4 4 3 2 2 2 81
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Lampiran 4:  Hasil uji validitas dan Reliabilitas 

Correlations 

Variables Statistics 
Variables 

Total 

VAR00001 Pearson Correlation .727 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00002 Pearson Correlation .796 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00003 Pearson Correlation .414 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00004 Pearson Correlation .685 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00005 Pearson Correlation .682 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00006 Pearson Correlation .673 

Sig. (2-tailed) .029 

N 30 

 

Variables Statistics Variables 
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Total 

VAR00007 Pearson Correlation .367 

Sig. (2-tailed) .046 

N 30 

VAR00008 Pearson Correlation .421 

Sig. (2-tailed) .021 

N 30 

VAR00009 Pearson Correlation .447 

Sig. (2-tailed) .013 

N 30 

VAR00010 Pearson Correlation .694 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00011 Pearson Correlation .576 

Sig. (2-tailed) .001 

N 30 

VAR00012 Pearson Correlation .560 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00013 Pearson Correlation .228 

Sig. (2-tailed) .225 

N 30 
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Variables Statistics 
Variables 

Total 

VAR00014 Pearson Correlation .027 

Sig. (2-tailed) .888 

N 30 

VAR00015 Pearson Correlation .204 

Sig. (2-tailed) .279 

N 30 

VAR00016 Pearson Correlation .513 

Sig. (2-tailed) .004 

N 30 

VAR00017 Pearson Correlation .655 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00018 Pearson Correlation .838 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00019 Pearson Correlation .511 

Sig. (2-tailed) .004 

N 30 

VAR00020 Pearson Correlation .763 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

N 30 

 



114 

 

Variables Statistics 
Variables 

Total 

VAR00021 Pearson Correlation .748 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00022 Pearson Correlation .622 

Sig. (2-tailed) .000 

N 30 

VAR00023 Pearson Correlation .260 

Sig. (2-tailed) .166 

N 30 

VAR00024 Pearson Correlation .185 

Sig. (2-tailed) .327 

N 30 

 

Hasil Uji Reliabilitas 
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Lampiran 5: Hasil Tabulasi Data Kuisioner  

NO. X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 X13 X14 X15 X16 X17 X18 X19 skor 

1 5 4 4 5 4 4 3 2 5 5 5 5 2 4 5 5 5 5 5 82 

2 4 4 2 3 3 3 3 1 5 3 2 4 3 3 3 4 4 4 4 62 

3 4 2 2 4 2 4 4 2 3 2 2 2 2 4 2 4 4 3 2 54 

4 5 4 4 5 4 2 3 3 4 2 4 5 3 1 4 4 3 2 2 64 

5 3 2 3 3 3 3 3 1 3 3 2 3 3 2 3 2 3 3 3 51 

6 4 2 4 3 3 2 2 2 4 4 4 4 1 2 2 3 2 4 4 56 

7 4 3 4 4 4 2 4 3 2 4 2 4 3 4 4 2 5 4 3 65 

8 4 4 3 5 5 4 3 2 5 5 5 4 1 4 4 4 3 5 3 73 

9 4 3 3 4 3 3 2 1 5 4 3 3 1 4 4 3 5 5 5 65 

10 2 2 2 2 2 3 3 1 4 2 2 2 3 4 4 3 3 2 4 50 

11 4 5 4 5 5 5 1 1 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 3 71 

12 4 2 3 4 2 3 2 1 4 5 3 5 3 2 3 4 2 4 1 57 

13 4 3 2 2 3 4 2 2 4 5 4 5 2 3 3 4 3 4 3 62 

14 3 2 4 2 2 2 2 1 3 3 2 5 3 3 2 2 5 3 5 54 

15 4 5 4 4 3 3 3 4 2 3 3 3 3 4 4 2 4 2 5 65 
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16 4 4 5 5 4 4 1 1 5 5 4 5 1 4 4 4 5 4 5 74 

17 4 4 5 4 4 4 4 2 2 4 2 2 3 4 4 5 5 4 4 70 

18 5 4 4 5 4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 5 3 5 73 

19 4 3 4 3 2 3 3 2 3 3 3 4 3 3 3 4 2 3 2 57 

20 4 4 5 5 5 3 3 1 5 4 4 2 2 2 5 1 5 2 5 67 

21 3 2 4 2 2 3 3 1 1 2 3 3 4 3 3 1 4 3 4 51 

22 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 3 4 4 3 3 5 5 76 

23 4 5 4 4 2 4 4 4 5 3 2 4 4 5 5 2 5 4 5 75 

24 3 3 4 4 2 2 3 4 4 3 4 5 3 4 4 3 4 3 3 65 

25 5 4 5 4 5 4 3 1 5 3 3 5 3 4 4 3 5 5 4 75 

26 4 4 4 4 3 3 2 3 3 4 3 5 3 3 4 4 4 5 5 70 

27 3 4 2 4 3 2 3 2 4 2 1 2 2 2 2 2 3 4 5 52 

28 3 4 5 3 3 4 4 2 3 3 2 5 3 4 3 5 4 5 5 70 

29 5 5 3 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 3 5 87 

30 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 2 2 3 4 3 4 4 4 4 68 

31 4 4 4 4 5 4 2 1 5 5 3 4 3 3 4 4 4 4 5 72 

32 4 4 5 4 4 4 4 2 4 4 2 4 3 4 4 2 4 4 5 71 
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33 4 5 5 3 3 4 1 1 5 5 4 2 3 2 5 1 4 2 2 61 

34 3 4 4 3 2 4 4 2 3 4 2 4 3 2 4 2 4 2 4 60 

35 4 2 3 4 3 3 3 2 5 4 1 3 3 2 2 1 4 3 5 57 

36 5 5 4 3 5 4 4 1 5 4 3 5 3 4 4 2 5 4 2 72 

37 5 3 4 5 5 3 3 1 5 5 2 3 3 3 4 2 5 3 5 69 

38 3 3 4 5 3 3 5 3 3 5 1 3 3 3 4 2 3 2 1 59 

39 5 3 4 5 5 3 4 1 5 5 5 3 3 3 5 3 3 3 5 73 

40 3 4 5 5 4 3 3 4 4 3 1 2 2 2 4 1 2 3 5 60 

41 4 3 5 4 4 3 3 4 3 4 2 2 3 2 5 2 3 3 5 64 

42 4 2 4 5 2 3 4 2 3 3 3 4 3 3 3 2 4 4 5 63 

43 2 2 3 2 2 3 2 1 2 3 2 3 1 3 2 4 5 3 5 50 

44 3 3 4 5 3 3 1 1 1 5 2 3 3 3 4 4 5 3 5 61 

45 3 4 2 4 4 4 4 2 3 4 4 4 2 4 3 3 4 4 4 66 

46 4 4 5 5 4 4 2 2 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 72 

47 4 1 3 4 4 4 4 1 5 2 1 1 3 3 5 2 2 3 4 56 

48 3 3 3 3 3 3 4 3 2 3 3 3 4 2 3 3 3 4 3 58 

49 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 3 4 3 3 3 4 4 3 53 
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50 2 2 2 2 2 3 3 2 4 2 2 3 2 3 2 4 4 3 4 51 

51 3 2 4 3 4 3 3 2 2 4 2 3 3 3 3 2 4 3 2 55 

52 4 2 4 2 2 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 2 4 3 2 53 

53 3 2 4 2 2 4 4 2 3 2 2 4 3 4 4 4 4 2 2 57 

54 2 3 4 2 2 4 4 2 3 2 2 4 3 4 4 4 4 2 2 57 

55 3 2 1 4 2 3 3 1 4 2 2 3 3 3 4 4 4 3 4 55 

56 3 2 3 3 3 3 4 1 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 2 50 

57 5 4 4 3 4 4 5 2 5 5 2 2 4 4 4 3 5 3 4 72 

58 5 4 3 4 4 3 4 3 4 4 5 3 3 4 4 3 4 2 4 70 

59 4 4 4 4 4 4 3 2 4 5 4 3 3 4 4 3 2 3 5 69 

60 4 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4 2 3 2 3 2 3 2 4 64 

61 4 4 2 3 3 3 4 2 4 4 4 5 3 2 3 2 3 3 2 60 

62 3 2 4 4 2 3 3 1 3 3 4 2 1 2 3 2 3 3 4 52 

63 3 3 4 3 3 5 4 2 3 4 2 3 3 4 5 3 3 3 3 63 

64 4 3 5 4 4 3 3 1 4 4 2 3 3 3 3 2 3 4 4 62 

65 4 3 4 2 4 4 4 2 5 1 1 2 3 4 2 1 3 4 2 55 

66 3 3 4 3 3 3 3 1 3 4 4 3 3 3 5 2 3 4 4 61 
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67 4 2 3 4 4 3 4 2 5 3 3 4 3 3 4 3 5 5 5 69 

68 3 4 2 4 4 3 3 4 4 3 1 4 3 3 3 4 3 4 4 63 

69 4 3 5 3 2 4 2 2 2 3 2 2 3 3 4 2 2 2 3 53 

70 3 3 4 3 2 3 3 2 2 3 2 2 1 3 2 2 3 3 4 50 

71 4 3 3 3 3 3 4 2 3 3 2 2 3 3 3 3 4 4 4 59 

72 4 3 5 4 2 3 4 2 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 5 66 

73 3 2 4 2 2 3 3 2 2 2 2 4 2 3 2 2 3 4 3 50 

74 4 2 3 2 3 2 3 1 5 3 2 4 3 3 4 3 4 4 4 59 

75 4 4 3 3 5 3 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 5 67 

76 3 2 5 5 2 3 3 4 5 5 2 1 3 3 5 1 1 3 5 61 

77 3 4 5 4 3 3 3 2 4 4 4 4 3 3 3 2 3 3 4 64 

78 3 4 3 5 3 3 4 4 5 3 2 4 3 2 5 2 4 5 3 67 

79 3 2 4 2 1 4 4 3 4 4 2 4 1 3 4 2 5 3 5 60 

80 3 2 4 3 3 3 2 2 3 2 2 3 2 3 4 4 3 4 4 56 

81 5 5 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 3 3 5 5 1 1 5 80 

82 4 4 2 4 3 2 2 2 2 3 2 2 4 4 3 3 3 2 3 54 

83 1 4 5 4 2 2 4 2 5 2 2 2 2 2 5 4 4 3 4 59 
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84 4 2 5 2 2 4 2 1 4 2 2 2 2 2 5 5 4 4 4 58 

85 4 3 5 3 3 3 4 1 4 5 2 5 3 4 4 2 3 3 5 66 

86 4 2 4 3 2 3 3 2 4 3 3 2 3 2 3 2 4 3 3 55 

87 5 5 4 4 4 4 3 2 3 4 5 4 4 4 3 3 3 4 4 72 

88 2 4 2 3 4 4 4 2 3 4 2 2 3 4 4 2 4 4 5 62 

89 4 5 5 5 5 5 3 3 3 5 4 5 2 5 4 5 5 3 5 81 

90 5 5 5 4 4 4 4 2 3 5 5 5 3 5 4 3 3 3 5 77 

91 5 4 4 3 3 3 2 1 4 3 2 3 2 3 3 3 4 3 5 60 

92 3 4 1 5 2 4 4 4 5 5 1 2 4 4 3 2 5 4 5 67 

93 4 2 5 3 3 3 3 3 3 4 2 5 3 3 3 3 3 3 5 63 

94 3 3 4 3 2 4 4 2 3 5 2 4 4 3 2 2 3 3 3 59 

95 3 3 5 5 4 3 3 2 5 3 1 3 5 3 3 2 5 3 5 66 

96 5 2 4 2 3 4 4 1 2 2 1 3 2 3 4 2 4 5 4 57 

 

NO : Responden 

X : Item Pernyataan 
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Lampiran 6 : Hasil Frekuensi Kategoritasi Total Spss 

Kategorisasi Total 

    Kategorisasi 

  

Frequenc

y 

Percent Valid 

Percent 

Cumulati

ve 

Percent 

Vali

d Sedang 
53 

55.2083

3 

55.2083

3 
55.20833 

  Tinggi 39 40.625 40.625 95.83333 

  

Sangat 

Tinggi 
4 

4.16666

7 

4.16666

7 
100 

  Total 96 100 100   
 

 

Lampiran 7: Hasil Deskriptif Statistics Per-Indikator 

 

    Statistics     

  

 

Impulsive Non_rational Wasteful 

N Valid 96 96 96 

  Missing 0 0 0 

Mean 

 

26.2188 16.0938 20.6458 

Std. Deviation 4.20577 3.02299 3.15888 

Minimum 17 10 15 

Maximum 37 24 29 
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Lampiran 8: Hasil Uji Frekuensi Usia  

Usia 

  Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 15 3 3.1 3.1 3.1 

16 7 7.3 7.3 10.4 

17 11 11.5 11.5 21.9 

18 8 8.3 8.3 30.2 

19 11 11.5 11.5 41.7 

20 10 10.4 10.4 52.1 

21 14 14.6 14.6 66.7 

22 13 13.5 13.5 80.2 

23 13 13.5 13.5 93.8 

24 6 6.2 6.2 100.0 

Total 96 100.0 100.0  

 

 

 

 

 


