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ABSTRAK

Nama: Intan Elisa Rahma, NIM: 201520118, Judul Skripsi:
Analisis Perilaku Konsumtif Buying Pada Penggemar K-Pop
(Implikasi Terhadap Bimbingan Dan Konseling), Pada Program Studi
Bimbingan Dan Konseling Islam, Fakultas Dakwah Universitas Islam
Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten, Tahun 2025 M/1446 H.

Perilaku konsumtif adalah perilaku membeli barang hanya demi
kesenangan semata tanpa mempertimbangkan kebutuhan sebenarnya.
Perilaku yang menarik dan sering ditemui kepada para fans k-pop adalah
mengoleksi berbagai hal yang berkaitan dengan idola. Pengaruh idola k-
pop tersebut cukup besar kepada para penggemar dalam hal pembelian
suatu produk. Pembelian produk seperti merchandise official maupun non
official seperti album, photocard, lightstick, handbannder foto idola, tiket
konser, dan printilan-printilan seperti gantungan, cardholder, dan
sebagainya. Penelitian ini melihat bagaimana gambaran tingkat perilaku
konsumtif buying pada penggemar k-pop, bagaimana gambaran tingkat
perilaku konsumtif buying pada penggemar k-pop ditinjau dari aspek
perindikator dan usia, dan bagaimana implikasi layanan bimbingan dan
konseling untuk mengurangi perilaku konsumtif buying penggemar k-
pop. Metodologi penelitian yang digunakan peneliti adalah penelitian
kuantitatif dengan analisis deskriptif. Sampel pada penelitian ini yaitu
remaja penggemar k-pop pengguna aplikasi X dengan rentan usia 15-24
tahun.  Konsumtif disusun berdasarkan 3 aspek konsumtif yaitu
impulsive, non-rational dan wasteful. Pengumpulan sampelnya
menggunakan purposive sampling dengan rumus Lemeshow karena
jumlah populasi tidak diketahui. Teknik pengumpulan data menggunakan
angket/kuesioner yang disebarkan melalui google form. Hasil penelitian
ini menunjukan bahwa tingkat perilaku konsumtif pada remaja
penggemar k-pop di aplikasi X tergolong pada kategori sedang dengan
nilai persentase 55,2%. Sehingga dapat diuraikan sebanyak 4 responden
dengan persentase 4,1% mengalami perilaku konsumtif pada kategori
sangat tinggi dan sebanyak 39 responden dengan persentase 40,6%
mengalami perilaku konsumtif pada kategori tinggi. Mayoritas remaja
penggemar K-Pop pengguna aplikasi X mengalami konsumtif dilihat dari
hasil penelitian kategorisasi sedang dan tinggi.

Kata kunci: Konsumtif, Penggemar K-pop, Remaja.
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ABSTRACT

Name: Intan Elisa Rahma, NIM: 201520118, Thesis Title: Analysis of
Consumptive Buying Behavior in K-Pop Fans (Implications for
Guidance and Counseling), at the Islamic Guidance and Counseling
Study Program, Faculty of Da'wah, Sultan Maulana Hasanuddin State
Islamic University Banten, Year 2025 M/1446 H.

Consumptive behavior is the behavior of buying goods just for the sake of
pleasure without considering the actual needs. An interesting and often
encountered behavior for k-pop fans is collecting various things related to
idols. The influence of k-pop idols is quite large on fans in terms of
purchasing a product. Purchasing products such as official and non-
official merchandise such as albums, photo cards, lightsticks, idol photo
handbanner, concert tickets, and prints such as hangers, cardholders, and
so on. This study looks at how the level of consumptive buying behavior
in k-pop fans is described, how is the level of consumptive buying
behavior of k-pop fans in terms of indicators and age, and how the
implications of guidance and counseling services to reduce the
consumptive buying behavior of k-pop fans. The research methodology
used by researchers is quantitative research with descriptive analysis. The
sample in this study were teenage k-pop fans of X application users with
an age range of 15-24 years. Consumptiveness is structured based on 3
consumptive aspects, namely impulsive, non-rational and wasteful. The
sample collection used purposive sampling with the Lemeshow formula
because the population size was unknown. The data collection technique
uses a questionnaire distributed via google form. The results of this study
indicate that the level of consumptive behavior in adolescent k-pop fans
in application X is classified in the moderate category with a percentage
value of 55,2%. So it can be described that as many as 4 respondents with
a percentage of 4.1% experienced consumptive behavior in the very high
category and as many as 39 respondents with a percentage of 40,6%
experienced consumptive behavior in the high category. The majority of
teenage K-Pop fans who use the X application experience consumptive
behavior seen from the results of moderate and high categorization
research.

Keywords: Consumptive, K-pop Fans, Teenager
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MOTTO

“Dan barangsiapa yang bertakwa kepada Allah, ia akan menjadikan jalan
keluar baginya dan memberikan rezeki dari arah yang tidak disangka-
sangka”

(Surat At-Talaq 2 — 3)

“Don t be hard on yourself. Give them a big hug in the big world”
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