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ABSTRAK 

Nama: Ahmad Sofiullah, NIM: 171410214, Judul Skipsi: Pengaruh 

Biaya Promosi dan Biaya Produksi terhadap Laba Bersih dengan 

Volume Penjualan sebagai Vaariabel Intervening. 

 Penelitian ini dilakukan pada PT. Unilever Tbk., untuk 

mengetahui pengaruh Biaya Promosi dan Biaya Produksi terhadap Laba 

Bersih perusahaan, dengan Volume Penjualan sebagai variabel 

intervening. Adapun metode analisis menggunakan uji asumsi klasik, 

regresi linear berganda, uji ketepatan model, dan analisis jalur path, 

dengan program IBM SPSS Statistik 25.  

Hasil penelitian menyatakan bahwa nilai Koefisien Determinasi 

= 0,986, menunjukkan bahwa variabel Biaya Promosi, Biaya Produksi 

dan Volume Penjualan dapat menjelaskan peningkatan Laba Bersih 

sebesar 98,6 %. Sedangkan sisanya 2,4% dijelaskan oleh variabel lain 

yang tidak dimasukkan dalam analisis penelitian ini.  

Secara parsial, Biaya Promosi tidak terdapat pengaruh dan 

tidak signifikan terhadap Laba Bersih, dengan nilai t hit. = 0,064 < t 

tab. = 2,030 dan nilai sig. = 0,949 > dari probabilitas 0,05. Biaya 

produksi tidak terdapat pengaruh dan tidak signifikan terhadap Laba 

Bersih, dengan nilai t hit. = 0,371 < t tab. = 2,030 dan nilai sig. = 0,713 

> dari probabilitas 0,05. Volume Penjualan tidak terdapat pengaruh dan 

tidak signifikan terhadap Laba Bersih nilai t hit. = 1,857 < t tab. = 2,030 

dan nilai sig. = 0,072 > dari probabilitas 0,05. 

Sedangkan secara simultan, hasil f hit. = 878,336 > f tab. = 

2,84, dengan nilai sig. = 0,000. Artinya terdapat pengaruh secara 

simultan antara variabel Biaya Promosi Biaya Produksi dan Volume 

Penjualan terhadap Laba Bersih.  

Hasil yang diperoleh menggunakan rumus Sobel Test nilai t 

hitung dari persamaan pertama (Sobel Test LN@X1) = 0,000 < t tab. = 

2,030  (Sig. = 0,05), artinya t hitung lebih kecil dari t tabel. Dapat 

disimpulkan bahwa koefisien mediasi 0,128 tidak signifikan, artinya 

tidak terdapat pengaruh mediasi. Sedangkan t hitung dari persamaan 

kedua (Sobel Test LN@X2) = 0,240 < t tab = 2,030 (Sig. = 0,05), 

artinya t hitung lebih kecil dari t tabel. Maka, dapat disimpulkan bahwa 

koefisien mediasi 0,720 tidak signifikan, yang berarti juga tidak 

terdapat pengaruh mediasi.  

 

Kata kunci: Biaya Promosi, Biaya Produksi, Volume Penjualan, Laba 

Bersih.  
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MOTTO 

 

 

 فاَذكُْرُوْنِْ اذَكُْركُْمْ 
 

“Maka ingatlah kepada-Ku, Aku-pun akan ingat kepadamu.” 

(Q.S. Al-Baqarah [2]: 152) 

 

 

تِ مَا  كُمْ وَلََ تَطْغَوْا۟ فِيوِ فَ يَحِلَّ عَلَيْكُمْ غَضَبِ ۖ كُلُوا۟ مِن طيَِّبََٰ رَزَقْ نََٰ
 وَمَن يََْلِلْ عَلَيْوِ غَضَبِ فَ قَدْ ىَوَىَٰ 

 
“Makanlah dari  rezeki yang baik yang telah Kami berikan kepadamu, 

dan janganlah melampaui batas padanya, yang menyebabkan 

kemurkaan-Ku menimpamu. Dan barangsiapa ditimpa oleh 

kemurkaan-Ku, maka sesungguhnya binasalah ia.” 

(Q.S. Ta-Ha [20]: 81) 
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