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ABSTRAK 

 Mukti Baktiar, NIM : 161410057, Judul Skripsi : Pengaruh Citra Merek dan 

Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Xiaomi studi pada 

mahasiswa UIN Banten. 

Xiaomi Inc. (Tionghoa: 小米科技; Pinyin: Xiǎomĭ Kējì, secara harfiah "Teknologi 

Xiaomi", atau "Teknologi Beras Kecil") adalah perusahaan elektronik swasta milik pribadi 

dari Tiongkok yang berkantor pusat di Beijing yang berdedikasi untuk menciptakan 

pengalaman pengguna dari segala aspek. Nama Xiaomi berasal dari Bahasa Mandarin, yaitu 

"beras kecil". Pada tahun 2011, CEO Lei Jun mengatakan bahwa ada makna yang lebih 

besar dari nama Xiaomi. Dia menghubungkan "Xiao" sebagai konsep Buddha yang berarti 

"sebutir beras dari Buddha adalah sama besarnya seperti gunung", dan mengatakan bahwa 

Xiaomi ingin bekerja dari hal-hal yang kecil, bukan memulai dari hal-hal yang besar. 

Sementara "mi" merupakan singkatan dari "Mobile Internet" dan juga "Mission Impossible" 

karena setelah mendirikan Xiaomi, terdapat banyak hambatan yang terlihat mustahil untuk 

dihadapi pada saat itu. Dia juga pernah mengatakan bahwa nama Xiaomi adalah nama yang 

lucu. Pada tahun 2012, CEO Lei Jun mengatakan bahwa nama adalah tentang revolusi dan 

mampu membawa inovasi ke daerah baru.  

Adapun perumusan masalah, Apakah citra merek berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian Smartphone Xiaomi pada Mahasiswa UIN banten ?, Apakah persepsi harga 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian Smartphone Xiaomi pada Mahasiswa UIN 

banten ?, Apakah citra merek dan persepsi harga berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian Smartphone Xiaomi pada Mahasiswa UIN banten ?. 

Adapun tujuan penelitian ini, Untuk mengetahui pengaruh citra merek dari 

smartphone Xiaomi terhadap keputusan pembelian, Untuk mengetahui pengaruh persepsi 

harga dari smartphone Xiaomi terhadap keputusan pembelian, Untuk mengetahui pengaruh 

citra merek dan persepsi harga dari smartphone Xiaomi terhadap keputusan pembelian. 

Penelitian ini menggunakan metode analisis regresi linier berganda, dimana 

metode ini digunakan untuk mengetahui pengaruh Citra merek dan Persepsi Harga terhadap 

Keputusan Pembelian yang ditampilkan dalam bentuk persamaan regresi. Metode uji 

asumsi klasik diantaranya uji normalitas, multikoliniearitas, heterokedastisitas dan 

autokorelasi. Serta menggunakan ujihipotesis, uji koefisien korelasi dan uji koefisien 

determinasi. 

Kesimpulan uji hipotesi ini diketahui nilai sig .untuk X1 terhadap y adalah sebesar 

0,006 < 0,05 dan nilai t hitung 4,124 > 1,996 sehingga dapat disimpulkan bahwa H0 di 

terima yang berarti terdapat pengaruh X1 terhadap y, untuk X2 terhadap y adalah sebesar 

0,206 > 0,05 dan nilai t hitung 4,621 < 1,996 sehingga dapat di simpulkan bahwa H0 di 

terima yang berarti terdapat pengaruh X2 terhadap y. 
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Assalamu’alaikum Wr. Wb 

Dipermaklumkan dengan hormat bahwa setelah membaca dan mengadakan 

perbaikan seperlunya, maka kami berpendapat bahwa Skripsi Saudara Mukti 

Baktiar, NIM. 161410057 dengan judul Skripsi “Pengaruh Citra Merek 

dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Xiaomi 

studi pada mahasiswa UIN Banten”, diajukan sebagai salah satu syarat untuk 

melengkapi Ujian Munaqasyah pada Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas 

Ekonomi dan Bisinis Islam UIN Sultan Maulana Hasanuddin Banten. Maka 

kami ajukan Skripsi ini dengan harapan dapat segera di munaqasyahkan. 

Demikian, atas perhatian Ibu, kami ucapkan terima kasih.  
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MOTTO 

 

ٰٓايَُّهَا ك مْ  انَِّا النَّاس   ي  نْ  خَلَقْن  ى ذكََر   م ِ ا نْث  ك مْ  وَّ قبَاَۤىِٕلَ  ش ع وْباً وَجَعَلْن   عِنْدَ  اكَْرَمَك مْ  انَِّ   ۚلِتعَاَرَف وْا وَّ

ىك مْ  اٰللِّ  ١٣ -خَبيِْر   عَلِيْم   اٰللَّ  انَِّ  ۗاتَْق   

Artinya : Hai manusia, sesungguhnya Kami menciptakan kamu dari seorang laki-laki 

dan seorang perempuan dan menjadikan kamu berbangsa-bangsa dan bersuku-suku 

supaya kamu saling mengenal. Sesungguhnya orang yang paling mulia di antara kamu 

di sisi Allah ialah orang yang paling bertaqwa diantara kamu. Sesungguhnya Allah 

Maha Mengetahui lagi Maha Mengenal. (Al-Hujurat : 13) 
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