DAFTAR PUSTAKA

Abdurrahman, N. H. (2015). Manajemen Strategi Pemasaran. Bandung:

Pustaka Setia.
Amstrong, K. d. (2010). Manajemen Pemasaran. Jakarta: Prenhalindo.

Arikunto, S. (2001). Dasar-Dasar Evaluasi Pendidikan. Jakarta: Bumi
Aksara.

Assauri, S. (2002). Manajemen Pemasaran Dasar, Konsep, Strategi. Jakarta:

Raja Grafindo Persada.

Azizah, R. A. (2015). Pengaruh Peran Customer Service dan Promosi
Terhadap Keputusan Menjadi Naabah pada BMT Mentari Ngunut.
Tulungagung: Skripsi di Terbitkan 2015.

Burhanuddin. (2013). Koperasi Syariah dan Pengaruhnya di Indonesia.
Malang: UIN MALIKI Press.

Departemen Agama.(2001). Semarang: PT. Karya Toha Putra.

Firmansyah, A. (2019). Pemasaran (Dasar dan Konsep). Jawa Timur: Qiara
Media.

Ghozali, 1. (2013). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program SPSS.

Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Hamdani, R. L. (2006). Manajemen Pemasaran Jasa. Jakarta: Salemba

Empat.

Kasmir. (2002). Manajemen Perbankan, Cetakan Ketiga. Jakarta: PT. Raja

Grafindo Persada.

Kasmir. (2004). Pemasaran Bank. Jakarta: Kencana, Cet IV.

105



106

Kasmir. (2010). Manajemen Perbankan. Jakarta: PT Raja Grafindo Persada,
2010.

Kotler, P. (1987). Marketing. Jakarta: Erlangga.

Kotler, P. (1989). Dasar-Dasar Manajemen Pemasaran Jilid 1. Jakarta:

Erlangga.
Kotler, P. (2003). Marketing Insights From A To Z.

Kotler, P. (2005). Manajemen Pemasaran: Buku 1 Edisi Millenium. Jakarta:
Prenhalindo.

Lamb, C. W. (2001). Pemasaran (Marketing). Jakarta: PT. Salemba Empat.

Maski, G. Analisis Keputusan Menabung: Pendekatan Komponen Dan
Model Logistik Studi Pada Bank Syariah Di Malang. Journal Of
Indonesian Applied Economics, Vol.4.No.1, 43-57.

Maski, G. Analisis Keputusan Menabung: Pendekatan Komponen Dan
Model Logistik Studi Pada Bank Syariah Di Malang. Journal Of
Indonesian Applied Economics, Vol.4.No.1, 43-57.

Mastuti, T. R. (2011). Manajemen Pemasaran Jasa. Surabaya: Ghalia

Indonesia.
Mokoginta. (n.d.). E-book Manajemen Pemasaran Jildi 1 Edisi Pertama.

Mursid. (1997). Manajemen Pemasaran. Bandung: Aksara Bekerja Sama

Dengan Universitas Studi Ekonomi UI.

Mursid. (2014). Manajemen Pemasaran. Jakarta: PT. Bumi Aksara.



107

Musnaini. (n.d.). Perilaku Nasabah Dalam Bauran Pemasaran Terhadap
Keputusan Memilih Produk Bank Syariah. Jurnal ISSN: 2085-0972,
Vol.2.No.1, 23-35.

Ningsih, E. R. (2009). Perempuan dalam Strategi Komunikasi Pemasaran.

Yogyakarta: ldea Press.
Nirwana. (2004). Prinsip-Prinsip Pemasaran Jasa. Malang: Dioma.

Oentoro, D. (2012). Manajemen Pemasaran Modern. Yogyakarta: LaksBang
PRESSindo.

PChannon, J. (2008). Pemasaran Dasar Edisi 16, Terj. Afia R Fitriati.

Jakarta: Salemba Empat.
Purwanto. (2011). Statistika Untuk Penelitian. Yogyakarta: Pustaka Pelajar.
Rachmawati, R. (2020). Kewirausahaan. Yogyakarta: CV Budi Utama.

Ridwan, M. (2004). Manajemen Baitul Maal Wa Tamwil (BMT. Yogyakarta:
UlI Press.

Setiawan, R. R. (n.d.). Pengaruh Lokasi dan Kualitas Pelayanan Terhadap
Keputusan Nasabah Untuk Menabung Di BMT Sumber Mulia
Tuntang. Vol. 3, No. 2, 280.

Siregar, S. (2014). Metode Penelitian kuantitatif: Dilengkapi Perbandingan
Perhitungan Manual & SPSS. Jakarta: Kencana.

Sugiyono. (2012). Metode Penelitian Kombinasi (Mixed Methods). Bandung:
CV. Alfabeta.

Sugiyono. (2013). Metode Penelitian Kuantitaif, Kualitatif dan R&D.
Bandung: CV Alfabeta.



108

Sugiyono. (2013). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D.
Bandung: CV. Alfabeta, 2013.

Sugiyono. (2015). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D.
Bandung: Alfabeta.

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitaif, Kualitatif dan R&D.
Bandung: CV Alfabeta.

Sukotjo, S. d. (2005). Pengantar Bisnis Modern. Yogyakarta: Liberty.
Sumarwan, U. (2002). Perilaku Konsumen. Bogor Selatan: Ghalia Indonesia.
Sunyoto, D. (2005). Studi Kelayakan Bisnis, Cet.1. Yogyakarta: CAPS.

Suryana. (2013). Kewirausahaan Kiat dan Proses Menuju Sukses. Jakarta:

Salemba Empat.
Swasth, B. (2002). Azas-Azas Marketing. Yogyakarta: Liberty Yogyakarrta.
Tanzeh, A. (2011). Metodologi Penelitian Praktis. Yogyakarta: Teras.
Tjiptono, F. (2007). Pemasaran Jasa. Malang: Bayumedia Publishing.

Umar, H. (2014). Metode Penelitian untuk Skripsi dan Tesis Bisnis Edisi
Kedua. Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada.

Wijaya, D. (2012). Pemasaran Jasa Pendidikan. Jakarta: Salemba Empat.



109

LAMPIRAN-LAMPIRAN



110

uin

KEPUTUSAN REKTOR
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SULTAN MAULANA HASANUDDIN BAY
NOMOR 182 TAHUN 2021

TENTANG
NGKATAN DOS PEMBIMBING SKRIPSI
AKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SULTAN MAULANA HASANUDDIN BANTEN
TAHUN ANGGARAN 2021

" TUHAN YANG MAHA ESA
ERI SULTAN MAULANA HASANUDDIN BANTEN

DENGAN RAH
REKTOR UNIVERSITAS ISLAM NE

Menimbang a. Bahwa untuk menyelesaikan ujian sarjana bagi mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten dipandang perlu untuk menunjuk
Pembimt Utama dan Pembimb Pemba
b. Bahwa mahasi tersebut perlu memperoleh bimbingan yang sebaik-baiknya dalam menyelesaikan
SKrips apat menyelesaikan studi kesarjanaannya.
¢.  Bahwa Saudara Hj. Mukhlishotul Jannah, M.M., M.AK. dan Saudara Anita, M.Si. masing-masing
Dosen UIN Sultan Maulana Hasanuddin Banten telah memenuhi syarat untuk diangkat sebagai
Pembimbing Utama dan Pembimbing Pemb
Mengingat 1. Undang-Undang R.I Nomor 20 Tahun 2003 tentang Sistem Pendidikan Nasional;
2. Undang-Undang RI Nomor 20 Tahun 2012 Tentang Pendidikan Tinggi
3, Keputusan Presiden RI Nomor 39 Tahun 2017 tentang Perubahan IAIN Sultan Maulana Hasanudin
Banten, menjadi UIN Sultan Maulana Hasanudin Banten
4. Peraturan Menteri Agama RI Nomor 23 Tahun 2017 tentang Organisasi dan Tata Kerja UIN Sultan
Maulana Hasanuddin Banten
5. Keputusan Menteri Agama RI Nomor 383 tahun 1997 tentang Kurikulum Nasional Program Sarjana S1
6. Keputusan Menteri Agama RI Nomor 32 tanggal 26 September 2017 tentang Statuta Universitas Islam
Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten,
7. Keputusan Menteri Agama RI Nomor B.11/3/54242 tanggal 27 Juli 2017 tentang Pengangkatan Rektor
Universitas Islam Negeri Sultan Maulana H uddin Banten,
8. Keputusan Menteri Agama Rl Nomor 100/Un. 17/B.11L2/Kp.07.6/10/2017 tanggal 17 Oktober 2017
tentang Pengangkatan Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sultan Maulana Hasanuddin
Banten
9. Surat Keputusan Rektor UIN Sultan Maulana Hasanuddin Banten Nomor 625 Tahun 2020 tanggal 18
Mei 2020 tentang Kalender Akademik Tahun Akademik 2019/2020,
Memperhatikan ¢ Surat Ketua Jurusan Ekonomi Syartah tentang Pengesahan Sidang Diskusi Proposal Penclitian Skripsi tanggal

15 Maret 2021
an :Imas Syihabul Millah
NIM : 171410093




Menetapkan

Kesatu

Kedua

Ketiga

MEMUTUSKAN

KEPUTUSAN REKTOR UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SULTAN MAULANA HASANUDDIN
BAN i PE NGKATAN DOSEN PEMBIMB SKRIPSI FAKULTAS
EKONOMI DAN BISN S ISLAM NEGERI SULTAN MAULANA
HASANUDDIN BAN

¢ M kat Saudara Hj. I Jannah, M.M., M.AK. sebagai Pembimbing Utama dan Saudara

Anita, M.Si. sebagai Pembimbing Pembantu bagi mahasiswa tersebut di atas dengan judul skripsi:
Pengaruh Variabel Marketing Mix (Product, Price, Promotion, Place, Prople, Process, dan Physical
Evindence) Terhadap Keputusan Menjadi Anggota Koperas Mandiri Sejahtera.

¢ Surat Keputusan ini diberikan kepada yang bersangkutan tersebut untuk dipergunakan sebagaimana

mestinya

Keputusan ini berlaku dimulai sejak tanggal ditetapkan.

Keputusan ini diberikan kepada yang bersangkutan untuk diketahui dan dilaksanakan dengan penuh tanggungjawab.

Tembusan:

Ditetapkan : Serang
Pada Tanggal : 25 Maret 2021
a.n Rektor

1. Para Wakil Dekan 1,2,3;

2. Ketua Jurusan Ekonom

Svariah;

3. Bendahara UIN Sultan Maulana Hasanuddin Banten;
4. Mahasiswa yang bersangkutan; dan

5. Arsip

111



112

KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)
SULTAN MAULANA HASANUDDIN BANTEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

JI. Jenderal Sudirman Nomor 30 Serang 42118 & (0254) 200323 Fax. 200022
website: www.uinbanten ac.\

Nomor  : B-493/Un.17/F.V.J.1/PP.009/08/2021 Serang, 26 Agustus 2021
Sifat : Biasa

Lampiran : -

Hal : Surat Permohonan Data Penelitian

Yth. Kepada

Kepala Koperasi Mandiri Sejahtera
JI. Manis Il No. 17 Kelurahan Jatiuwung Kota Tangerang Provinsi Banten

Assalamu’alaikum, Wr. Wb.

Salam silaturahmi kami sampaikan, semoga Bapak/lbu dapat melaksanakan tugas dengan baik
dan sukses dalam menjalankan aktifitas keseharian, serta senantiasa dalam lindungan Allah
SWT. Amin.

Selanjutnya, berdasarkan Surat Keputusan Rektor Universitas Islam Negeri Sultan Maulana
Hasanuddin Banten Nomor: 026483 Tahun 2021 tentang Pedoman Akademik, khususnya yang
mengatur mengenai penelitian sebagai tugas akhir perkuliahan, kami mengharapkan bantuan
Bapak/lbu untuk memberikan informasi atau data dalam rangka penyusunan dan penulisan
skripsi tersebut.

Adapun judul skripsi yang dimaksud adalah Pengaruh Variabel Marketing Mix (Product, Price,
Promotion, Place, People, Process, dan Physical Evidence) Terhadap Keputusan Menjadi
Anggota Koperasi Mandiri Sejahtera. Akan dibahas oleh:

Nama : Imas Syihabul Millah
NIM : 171410093

Jurusan : Ekonomi Syariah
Tahun Akademik : 2021/2022

Demikian atas bantuan dan perhatian Bapak/lbu, kami menghaturkan ucapan terima kasih.

Wassalamualaikum Wr. Wb.




Tabel r untuk df = 101 - 150

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

o 0.05| 0025 001/ 0005 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001

101 | 01630 | 0.1937] 02200 | 02528 | 0319
102 01622 01927] 02279 02515| 03181
103 | 01614 01918| 02268 | 02504 | 03166
104 | 01606 | 01909 | 02257 02492| 03152
105 | 01509 | 01900 | 02247 02480 | 03137
106 | 01501 | 01891 | 02236 02460 | 03123
107 01584 | 01882 02226| 02458 | 03109
18| 01576 | 0.1874| 02216 02446 | 03095
109 | 01569 | 0.1865| 02206 02436 | 03082
10| 01562 | 0.1857| 02196 | 02425 | 03068
11| 01555 | oasas| 02186 | 02414 03055
112 0 1548 0 1840 Nn2177 02403 03042
13| oasar| o0as32| 02167 02393] 03029
14| 01535 | 01824 | 02158 | 02383 03016
1s | 0as28 | 0as16| 02149 02373 | 03004
16 | 01522 01809 | 02139 02363 | 02991
17| 0as1s| oasor| 02131 02353 02979
s | 01509 | 01793 02122 02343 | 02967
19 | 01502 | 01786 | 02113 02333 | 02955
120 | 01496 | 01779 | 02104 | 02324| 02943
120 01490 | 01771 | 02096 | 02315| 02931
122 01484 | 01764 | 02087 02305| 02920
123 01478 | 01757] 02079 | 02296 |  0.2908
124 | 01472 04750 | 02071 | 02287 | 02897
125 | 01466 | 01743 02062 | 02278 | 02886
126 | 01460 | 01736 | 02054 | 02269 |  0.2875
127 01455 | 01729 | 02046 | 02260 | 02864
128 | 01449 | 01723 | 02039 | 02252 | 02853
120 0443 ] 01716 02031 | 02243 02843
130 | 01438 | 0710 02023 | 02235 02832
131 | 00432 04703 | 02015 | 02226 | 02822
132 01427 01697 | 02008 | 02218] 02811
133 ] 01422 01690 | 02000 02210] 02801
134 | 01416 | 01684 | 01993 | 02202] 02791
135 | 01411 | 01678 | 01986 | 02194 02781
136 | 01406 | 01672 01979 02186 02771
137 01401 | 01666 | 01972 02178 | 02761
138 | 01396 | 01660 | 01965 | 02170 02752
130 | 01301 01654 | 01958 | 02163 | 02742
140 | 01386 | 0648 | 01951 | 02155| 02733
141 | 01381 01642 | 01944 | 02148 | 02723
142 | 01376 | 01637| 01937 02140 02714
143 | 01371 01631 | 01930 | 02133 | 02705
144 | 01367 01625| 01924 02126| 02696
145 | 01362 | 01620 01917 02118 | 02687
146 | 01357 | 0a614| 0911 02111 02678
147 | 01353 | 01609 | 01904 | 02104 | 02669
148 | 01348 | 01603 | 01898 | 02097|  0.2660
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Titik Persentase Distribusi t (df = 81 -120)

\P’ 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 263790 3.19392
82 067749 129196 1 BR3ASK 1 98932 2 37269 2 R3712 319262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 237212 263637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 263563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 263353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 263286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 263220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 263157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 263033 3.18119
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 262973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 262802 3.17731
97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 262747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 262693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 262641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 262589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 262539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 262489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17126
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 262393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 262347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 262301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 262256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 262212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 262126 3.16598
1m 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 262085 3.16528
12 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460
113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 262004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 261964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 261926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 261888 3.16198
17 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 261850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 261814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 261778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk
penyebut
(N2)

df untuk pembilang (N1)

10

1

12

13

14

15

888388888

1
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
m
12
13
14
115
116
17
118
19
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135

395
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.91
39
3.91
391
3.91
3.91
3.91

310
3.10
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.06
3.06
3.06
3.06

2.70
2.70
2.70
2.70
2.70
270
2.70
2.70
2.70
2.70
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.68
2.68
268
2.68
268
2.68
268
2.68
268
268
2.68
268
268
268
268
2.68
2.67
2.67
2.67
2.67
2.67
2.67
2.67

247
247
247
247
247
247
247
246
246
246
246
246
246
246
246
246
248
246
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
244
244
244
244
244
244
244
244
244
244
244
244

231
2.3
2.31
231
231
231
2.3
231
231
2.31
230
2.30
230
2.30
230
230
2.30
2.30
2.30
230
2.30
230
229
2.29
2.29
229
229
229
229
229
2.29
2.29
229
229
229
229
229
2.29
2.28
2.28
228
228
228
228
2.28

2.20
220
2.20
220
220
219
219
219
219
219
219
219
219
219
219
219
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217

211
211
FAL
2nm
21
21
21
210
2.10
210
210
210
2.10
210
2.10
2.10
2.10
210
2.09
2.09
2.09
2.09
2,09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2,08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08

2.04
2,04
2.04
2,04
2.04
204
2.04
203
2.03
2,03
2.03
2,03
2,03
2,03
2,03
2.03
2.03
2,03
2.02
2,02
2.02
2,02
2.02
2.02
2,02
2.02
2,02
2.02
2,02
2,02
2,02
2,02
2.01
201
2,01
201
201
2.01
2,01
2.01
201
2.01
201
201
2.01

1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95

194
1.94
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
191
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90

1.90
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86

1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
184
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.82

183
1.83
1.83
1.83
1.82
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1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
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1.79
1.79
1.79
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1.79
1.79
1.79
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1.78
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