
  

 

 



 
 

 

ABSTRAK 

 

Nama: Lia Nuralifah, NIM: 181410085, Judul Skripsi: Pengaruh Digital 

Marketing dan Strategy Promotion Terhadap Peningkatan Volume Penjualan 

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) pada Himpunan Pengusaha Pribumi 

Indonesia (HIPPI) Provinsi Banten. 

 Penelitian ini dilakukan di HIPPI Provinsi Banten untuk mengetahui apakah 

variabel digital marketing dan strategy promotion berpengaruh positif terhadap 

peningkatan volume penjualan UMKM pada HIPPI Provinsi Banten. Variabel yang 

diteliti yaitu digital marketing (𝑋1), strategy promotion (𝑋2) dan volume penjualan. 

Adapun perumusan masalah pada penelitian ini yaitu 1). Bagaimana pengaruh 

digital marketing (𝑋1) secara parsial terhadap peningkatan volume penjualan (𝑌) 
UMKM pada HIPPI Provinsi Banten? 2). Bagaimana pengaruh strategy promotion 

(𝑋2) secara parsial terhadap peningkatan volume penjualan (𝑌) UMKM pada 

HIPPI Provinsi Banten? 3). Bagaimana pengaruh digital marketing (𝑋1) dan 

strategy promotion (𝑋2) secara simultan terhadap peningkatan volume penjualan 
(𝑌) UMKM pada HIPPI Provinsi Banten? Adapun tujuan dari penelitian ini yaitu 

untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh digital marketing (𝑋1) dan strategy 

promotion (𝑋2) secara parsial dan simultan terhadap peningkatan volume penjualan 
UMKM pada HIPPI Provinsi Banten. 

Penelitian ini menggunakan metode analisis linear berganda dengan 

rangkaian yakni: Metode uji instrumen, yang terdiri dari uji validitas dan uji 

reabilitas. Metode uji asumsi klasik, yang terdiri dari uji normalitas, uji 

multikolinearitas, uji heterokedastisitas, dan uji autokorelasi. Serta uji statistik 

analisis regresi berganda, uji koefesien korelasi, uji koefesien determinasi, uji t dan 

uji f . keseluruhan uji tersebut menggunakan SPSS 22.0 sebagai alat pengolah data. 

Kesimpulannya pada pengujian hipotesis Uji t, digital marketing (𝑋1) 

berpengaruh secara parsial dan signifikan terhadap peningkatan volume penjualan  
(𝑌). strategy promotion (𝑋2) juga berpengaruh secara parsial dan signifikan 

terhadap peningkatan volume penjualan  (𝑌) dan Uji f diketahui digital marketing 

(𝑋1) dan strategy promotion (𝑋2) secara simultan dan signifikan berpengaruh 

terhadap variabel dependent yaitu peningkatan volume penjualan (𝑌) pada UMKM 
HIPPI Provinsi Banten. 

Kata Kunci: Digital Marketing, Strategy Promotion, Volume Penjualan, 

UMKM dan HIPPI. 



 
 

 

ABSTRACT 

Name: Lia Nuralifah, NIM: 181410085, Thesis Title: The Influence of Digital 

Marketing and Strategy Promotion on Increasing Sales Volume of Usaha Mikro 

Kecil Menengah (UMKM) at the Himpunan Pengusaha Pribumi Indonesia (HIPPI) 

Banten Province. 

This research was conducted at HIPPI Banten Province to find out whether 

digital marketing and strategy promotion variables have a positive effect on 

increasing the sales volume of UMKM in HIPPI Banten Province. The variables 

studied are digital marketing (𝑋1), strategy promotion (𝑋2) and sales volume. 

The formulation of the problem in this study is 1). How does the partial 

influence of digital marketing (𝑋1) on the increase in sales volume (Y) of UMKM 

in HIPPI Banten Province? 2). How does strategy promotion (𝑋2) partially affect 
the increase in sales volume (Y) of UMKM in HIPPI Banten Province? 3). How 

does the effect of digital marketing (𝑋1) and strategy promotion (𝑋2) 

simultaneously on the increase in sales volume (Y) of UMKM in HIPPI Banten 

Province? The purpose of this study is to find out and analyze the influence of 

digital marketing (𝑋1) and strategy promotion (𝑋2) partially and simultaneously 
on increasing the sales volume of UMKM in HIPPI Banten Province. 

This research uses a double linear analysis method with a series of: 

Instrument test methods, consisting of validity tests and rehabilitation tests. The 

classical assumption test method, which consists of a normality test, a 

multicollinearity test, a heterochemicity test, and an autocorrelation test. As well 

as multiple regression analysis statistical tests, correlation coeefesien tests, 

determination coefesien tests, t tests and f tests. The entire test uses SPSS 22.0 as a 

data processing tool. 

In conclusion, in testing the Test t hypothesis, digital marketing (𝑋1) has a 
partial and significant effect on increasing sales volume (Y). Strategy promotion 

(𝑋2) also has a partial and significant effect on increasing sales volume (Y) and 

Test f is known to be digital marketing (𝑋1) and strategy promotion (𝑋2) 
simultaneously and significantly affects dependent variables, namely increased 

sales volume (Y) in HIPPI Banten Province. 

Keywords: Digital Marketing, Strategy Promotion, Sales Volume, UMKM 

and HIPPI. 
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MOTTO 
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