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LAMPIRAN 

Lampiran I, Pedoman Wawancara 

A. Identitas Narasumber 

Nama   : Haska Suhendra 

Jenis Kelamin  : Laki-laki 

Jabatan/Pangkat : Kepala Pemasaran Layanan 

Syariah 

B. Daftar Pertanyaan Wawancara  

1. Bagaimana strategi pemasaran produk Asuransi 

Syariah? 

2. Apa saja produk Asuransi Syariah unggulan di 

BUMIDA? 

3. Hal-hal apa saja yang menjadi kekuatan dari strategi 

pemasaran produk Asuransi Syariah BUMIDA ?  

4. Hal-hal apa saja yang menjadi kelemahan dari strategi 

pemasaran produk Asuransi Syariah BUMIDA?  

5. Hal-hal apa saja yang menjadi peluang dari strategi 

pemasaran produk Asuransi Syariah BUMIDA?  



6. Hal-hal apa saja yang menjadi ancaman dari strategi 

pemasaran produk Asuransi Syariah BUMIDA?  

7. Bentuk promosi seperti apa yang dilakukan dalam 

mengembangkan pasarnnya? 

8. Menurut Bapak bagaimana lokasi usaha ini? 

9. Bagaimana ketentuan harga pada produk asuransi 

syariah? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran II, Dokumentasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 


