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KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Keaktifan Media Sosial terhadap Perubahan Gaya 

Hidup Konsumtif  Remaja Di Kabupaten Pandeglang 

Pengisian kuesioner ini diajukan untuk kepentingan penelitian. 

kuesioner 

ini hanya untuk keperluan akademis. 

Nomor Kuesioner  :  

Identitas Responden  

Nama   : 

Usia   :   

Jenis Kelamin  : 

Memiliki Media sosial  

(ex: Instagram, Facebook, Twitter dsb.) : Ya/Tidak (Bulatkan salah 

satu) 

Petunjuk: Isilah setiap baris pada pilihan kolom yang tersedia dengan 

memberikan tanda (X) dengan pilihan sebagai berikut: 

STS  = Sangat Tidak Setuju 

S  = Setuju 

RR  = Ragu-Ragu 

TS  = Tidak Setuju 

SS  = Sangat Setuju 

 

 

Kuisioner Variabel Keaktifan Media Sosial dan Perilaku 

Konsumtif  



No 
Pertanyaan 

Kebutuhan Kognitif (informasi) 

x1 
Saya Mendapatkan informasi berita melalui media sosial yang  

berkaitan dengan kehidupan sosial. 

x2 
Saya menggunakan media sosial untuk mendapatkan berbagai 

informasi di lingkup media social. 

x3 
Saya Berharap mendapatkan informasi mengenai barang, inspirasi 

terupdate  yang di imginkan melalui media sosial. 

 
Kebutuhan Afektif 

x4 
Saya memilikii dan menggunakan media social hanya untuk 

kesenangan pribadi. 

x5 Bermain media social membuat pengaruh terhadap emosional saya. 

 
Kebutuhan Integrasi Pribadi 

x6 
Saya berharap dengan menggunakan media social orang-orang bisa 

mengenal identitas saya. 

x7 
Saya Biasa mengunggah foto selfie dan video saya di media social 

saya. 

x8 
Saya mencoba membentuk identitas melalui media social dengan 

menemukan inspirasi fashion yang sesuai 

 
Kebutuhan Integrasi Sosial 

x9 
Saya berharap menemukan teman baru dan lama dengan adanya media 

social. 

x10 
Saya berharap memiliki sifat empati dan dapat menemukan banyak 

teman. 

 
Kebutuhan Pelarian 

x11 
Media Sosial berpengaruh positif dengan hiburan yang tersedia 

didalamnya. 

x12 Media social cukup menghibur ketika perasaan sedang tidak baik. 

x13 Saya berharap media social memberikan hiburan ketika di gunakan. 

 Pemakaian 

x14 
Frekuensi Seringnya mengakses internet dan media social. (lebih dari 

sekali dalam membuka internet dalam sehari) 

 Aspek Waktu 

x15 
Durasi waktu yang dibutuhkan dalam mengakses internet untuk 

membuka social media.( > 10 Jam perminggu) 



 

No Pertanyaan 

Discount/Hadiah 

Y1 Saya akan membeli suatu produk apabila disertai dengan potongan 

dsikon dan pemberian hadiah (bonus) tertentu. 

 Packaging Menarik 

Y2 Kemasan Produk menentukan saya dalam membuat keputusan 

pembelian  

Y3 Saya Suka Berbelanja produk dengan kemasan yang menarik, unik 

dan rapih 

 Penampilan dan Gengsi 

Y4 Saya suka membeli produk yang membuat penampilan saya 

menjadi stylish/ Fashionable 

Y5 Terkadang saya membeli produk bermerk (harga mahal) demi 

menjaga gengsi agar tidak ketinggalan zaman  

 Pertimbangan Harga 

Y6 Dalam membeli suatu produk, harga produk bukan menjadi 

proritas utama, saya lebih fokus pada kualitas dan  merk dari 

produk tersebut. 

 Simbol Status  

Y7 Menurut saya produk yang mahal dan bermerk merupakan 

jaminan kualitas dan kepuasan bagi pemiliknya  

Y8 Membeli produk import dan bermerk ( branded) mencerminkan 

simbol status sosial saya 

 Konformitas ( model) yang mengiklankan 

Y9 Saya suka menggunakan produk yang di iklankan oleh artis idola 

saya karena meyakini bahwa produk yang di iklankan oleh publik 

figure adalah produk best seller 

 Menimbulkan Rasa Percaya Diri  

Y10 
Saya meyakini bahwa dengan membeli dan menggunakan produk 

mahal dan bermerk akan meningkatkan rasa percaya diri seseorang 

 Mencoba Merk Berbeda  

Y11 Kadang saya suka membandingkan kualitas sejenis dengan merk 

yang berbeda untuk menentukan kualitas produk . 

 



REKAPITULASI VARIABEL X (KEAKTIFAN MEDIA  

SOSIAL) 

No 1 2 3 4 5 Total 

1 1 0 3 51 41 
 

2 0 0 6 66 27 
 

3 1 2 1 57 38 
 

4 5 15 36 36 7 
 

5 2 7 20 58 12 
 

6 2 26 26 40 5 
 

7 1 4 15 58 21 
 

8 1 0 9 49 40 
 

9 2 16 37 33 11 
 

10 1 1 8 58 31 
 

11 2 2 11 51 33 
 

12 1 6 31 45 16 
 

13 0 10 12 63 14 
 

14 0 5 32 51 11 
 

15 1 5 4 74 15 
 

total 20 99 251 790 322 1482 

presentase 1% 7% 17% 53% 22% 100% 
 

REKAPITULASI VARIABEL Y ( GAYA HIDUP 

KONSUMTIF) 

No 1 2 3 4 5 total 

1 1 7 16 47 28 99 

2 0 10 19 56 14 99 

3 1 10 15 56 17 99 

4 1 11 17 54 16 99 

5 20 52 15 9 3 99 

6 2 12 19 50 16 99 

7 1 12 20 56 10 99 

8 15 54 20 10 0 99 

9 49 27 40 18 5 139 

10 8 29 22 37 3 99 

11 1 5 4 74 15 99 



jumlah 99 229 207 467 127 1129 

presentase 9% 20% 18% 41% 11% 100% 
Skor Keaktifan Media Social Terhadap Perubahan Gaya Hidup 

Konsumtif Remaja Dikabupaten Pandeglang Banten 

 

 

 

No Indikator 
Jmlh 

Item 

Rata-

Rata 
Tcr Kategori 

1 Iming Hadiah/Discount 1 3,95 79 Cukup 

2 Kemasan Menarik 2 3,77 75 Cukup 

3 Penampilan Dan Gengsi 2 2,98 60 Kurang 

4 Pertimbangan Harga 1 3,63 73 Cukup 

5 Simbol Status 2 2,98 59 Kurang 

6 Konformitas 1 2,3 65 Kurang 

7 Lebih Percaya Diri 1 2,98 60 Kurang 

8 Merk Berbeda 1 3,98 80 Cukup 

No Indikator 
Jmlh 

Item 

Rata-

Rata 
Tcr Kategori 

1 Kebutuhan Kognitif 3 4,3 86 Baik 

2 Kebutuhan Afektif 2 3,48 70 Cukup 

3 Kebutuhan Integrasi Sosial 3 3,81 76 Cukup 

4 Kebutuhan Integrasi Pribadi 2 3,77 75 Baik 

5 Kebutuhan Pelarian 3 3,88 78 Cukup 

6 Pemakaian 1 3,69 74 Cukup 

7 Aspek Waktu 1 3,98 80 Cukup 

RENTAN SKALA TCR 

0%- 54% Tidak Baik 

55%- 64% Kurang 

65%- 80% Cukup 

81%- 90% Baik 

91% - 100% Sangat Baik 


