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ABSTRAK 

Nama: Ahmad Qomari, Nim: 161330037, Judul Skripsi “Strategi 

Komunikasi PT.Global Aktual Dalam Menarik Minat Pemasang Iklan (Studi di 

PT.Global Aktual)”, Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah, 

UIN Sultan Maulana Hasanuddin Banten. 

Perkembangan media informasi pada saat ini memberikan kemajuan 

teknologi yang cukup signifikan. Media online hadir menggatikan media cetak 

karena banyak pembaca beralih menggunakan internet sebagai alat pencari sumber 

informasi. Kehadiran media online sebagai platform untuk mendapat,kan berita. 

Media online yang bersifat gratis, cepat, dan mudah diakses serta dapat menjangkau 

seluruh wilayah merupakan kelebihan, sehingga masyarakat lebih tertarik untuk 

membaca media online. Maka dari itu adanya strategi komunikasi sangat penting 

untuk mencapai tujuan komunikasi. Rumusan masalah yang diangkat dalam 

penelitian ini adalah: 1) Bagaimana strategi komunikasi PT.Global Aktual dalam 

menarik minat pemasang iklan? 2) Apa faktor pendukung serta penghambat dalam 

menarik minat pemasang iklan di PT.Global Aktual?. Tujuan dalam penelitian ini 

untuk mengetahui strategi komunikasi yang digunakan PT.Global Aktual dalam 

menarik minat pemasang iklan dan mengetahui faktor-faktor pendukung serta 

penghambat dalam menarik minat pemasang iklan. Penelitian ini merupakan 

penelitian kualitatif deskriptif, dan teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu 

melalui wawancara, obervasi, dan dokumentasi. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan dapat disimpulkan bahwa strategi 

komunikasi yang digunakan PT.Global Aktual adalah mengenal khalayak yaitu 

melalui survey pembaca di media sosial PT.Global Aktual, penyusunan pesan pada 

website globalonline.co.id menggunakan metode AIDDA, dalam menetapkan 

metode komunikasi menggunakan beberapa metode yaitu menurut cara 

pelaksanaannya dan menurut bentuk isinya, dan pemilihan media komunikasi 

menggunakan media konvensional dan streaming. Faktor pendukung dalam 

menarik minat pemasang iklan yaitu adanya rating pembaca yang cukup banyak, 

memiliki jenjang harga yang relative terjangkau untuk perusahaan-perusahaan, 

adanya kerjasama dengan media lain dan Lembaga pemerintahan. Sedangkan factor 

penghambat yaitu kurangnya kompetensi yang dimiliki oleh wartawan, kurangnya 

respon pembaca, serta berita yang di update hanya wilayah kota dan kabupaten 

serang belum menyeluruh wilayah provinsi Banten. 

Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Pemasangan Iklan. 
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ABSTRACT 

Name: Ahmad Qomari NIM: 161330037, whose title is “Communication 

Strategy PT.Global Aktual in Attracting Advertisers (Case Study)”, 

Departement of Islamic Broadcasting Communication, Faculty Da’wah, Year 2022. 

Development of information media at in this time provides significant 

technological advances. Media online comes to replace print media because many 

readers switch to using the internet as a tool to find sources of information. The 

presence of online media as a platform to get news. Online media that is free, fast, 

and easily accessible and can reach all regions is an advantage, so that people are 

more interested in reading online media. Then for that the existence of a 

communication strategy is very important to achieve communication goals. The 

formulation of the problems raised in this study are: 1) How is the communication 

strategy of PT. Global Aktual in attracting advertisers' interest? 2) What are the 

supporting and inhibiting factors in attracting advertisers' interest in PT.Global 

Aktual?. The purpose of this study was to determine the communication strategy 

used by PT. Global Aktual in attracting advertisers' interest and to find out the 

supporting and inhibiting factors in attracting advertisers' interest. This research is 

descriptive qualitative research, and the data collection technique used is through 

interviews, observations, and documentation. 

 Based on the research conducted, it can be concluded that the communication 

strategy used by PT. Global Aktual is to know the audience, namely through a 

reader survey on PT. Global Aktual's social media, compiling messages on the 

globalonline.co.id website using the AIDDA method, in determining the 

communication method using several methods. namely according to the method of 

implementation and according to the form of its content, and the selection of 

communication media using conventional and streaming media. Supporting factors 

in attracting advertisers' interest are the presence of quite a lot of reader ratings, 

having a relatively affordable price level for companies, collaboration with other 

media and government agencies. While the inhibiting factors are the lack of 

competence possessed by journalists, the lack of reader response, and the news that 

is updated only in the city and district of Serang, not yet in the entire province of 

Banten. 

Keywords: Communication Strategy, Advertising 
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“Berkata yang Baik adalah Sedekah” 

(HR. Bukhari) 

 

“Perkecillah Dirimu, Maka Kau Akan Tumbuh Lebih 

Besar dari Dunia. Tiadakan Dirimu, Maka Jatidirimu 

Akan Terungkap Tanpa Kata-Kata” 

(Jalaludin Rumi) 
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