PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi yang saya
tulis sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana Ekonomi dan diajukan pada Jurusan Ekonomi Syariah
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri
Sultan Maulana Hasanuddin Banten. Ini sepenuhnya asli
merupakan hasil karya tulis ilmiah saya pribadi.

Adapun tulisan maupun pendapat orang lain yang
terdapat dalam skripsi ini telah saya sebutkan kutipannya
secara jelas sesuai dengan etika keilmuan yang berlaku di
bidang penulisan karya ilmiah.

Apabila dikemudian hari terbukti bahwa sebagian atau
seluruh isi skripsi ini merupakan hasil perbuatan plagiatisme
atau mencontek karya tulis orang lain, saya bersedia untuk
menerima sanksi berupa pencabutan gelar kesarjanaan yang
saya terima atau sanksi akademik lain sesuai dengan peraturan

berlaku.

[3%)

Serang,17 Mei 2022

& <)

PSS ETERAI

‘ ( "‘\‘\ TE EL
LEFAJX'BSWZMBS
andey

Mulammad Nur Lathif
NIM. 151401701

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn



ABSTRAK

Nama: Muhammad Nur Lathif, NIM: 151401701, Judul
Skripsi “Pengaruh Brand Ambassador dan Testimoni
Produk Terhadap Minat Beli Produk Specs Pada
Mahasiswa UIN SMH Banten.”

Setiap orang yang ingin mendirikan sebuah usaha
menginginkan usahanya dapat hidup terus menerus tanpa
dibatasi oleh waktu. Hal ini merupakan salah satu tujuan
didirikannya perusahaan. Dapat hidup terus menerus artinya
dapat terus beroprasi berkembang dan berkembang dan
menikmati laba serta panjang umur.

Berdasarkan batasan masalah tersebut, maka penulis
merumuskan masalah pokok dalam penelitian ini1 yaitu
Pengaruh Brand Ambassador dan Testimoni Produk Terhadap
Minat Beli?.

Adapun tujuan dari penelitian ini yaitu untuk
mengetahur bagaimana pengaruh brand ambassador dan
testimoni produk terhadap minat beli produk specs pada
mahasiswa UIN SMH Banten.

Metode penelitian ini menggunakan metode penelitian
kuantitatif , metode penelitian kuantitatif adalah metode yang
biasa digunakan untuk meneliti pada sampel dan pupulasi
tertentu bertujuan untuk menguji hipotesis yang sudah di
tetapkan.

Hasil analisis data menunjukan bahwasanya variabel
Brand Ambassador (X1) dan Variabel Testimoni Produk (X2)
secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli
produk specs pada Mahasiswa UIN SMH Banten (Y). Karena
nilai Fyiung sebesar 58,471, sedangkan nilai Fype sebesar 3,09,
dengan kata lain Fhiwne lebih besar dari Fupel (58,471 > 3,09),
dan pada nilai signifikansinya memiliki nilai signifikansi lebih
kecil dari 0,05 yakni 0,000.

Kata Kunci: Brand Ambassador, Testimoni Produk
dan Minat Beli.
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