
i 

 

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

 Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi yang saya 

tulis sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana 

Ekonomi dan diajukan kepada Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Sultan 

Maulana Hasanuddin Banten. Ini sepenuhnya asli merupakan 

hasil karya tulis ilmiah saya pribadi. 

 Adapun tulisan maupun pendapat orang lain yang terdapat 

dalam skripsi ini telah saya sebutkan kutipannya secara jelas dan 

sesuai dengan etika keilmuan yang berlaku di bidang penulisan 

karya ilmiah. 

 Apabila dikemudian hari terbukti bahwa sebagian ataupun 

seluruh skripsi ini merupakan hasil perbuatan plagiarisme atau 

mencontek karya tulis orang lain, saya bersedia untuk menerima 

sanksi berupa pencabutan gelar kesarjanaan yang saya terima 

atau sanksi akademik lain sesuai dengan peraturan yang berlaku. 

Serang, 01 Juni 2022 

 

 

Amiliya Sari 

NIM. 181410062  



ii 

 

ABSTRAK 

Nama: Amiliya Sari, NIM: 181410062, Judul Skripsi: Pengaruh 

Labelisasi Halal, Cita Merek dan Electronic Word of Mouth 

(EWOM) Terhadap Keputusan Pembelian Mie Impor Korea 

Samyang. 

Penelitian ini dilakukan di Universitas Islam Negeri Sultan 

Maulana Hasanuddin Banten. Adapun variabel yang diteliti yaitu 

labelisasi halal (X1), citra merek (X2), Electronic Word of Mouth (X3) 

dan keputusan pembelian (Y). 

Adapun perumusan masalah dalam penelitian ini yaitu apakah 

labelisasi halal, citra merek dan Electronic Word of Mouth (EWOM) 

berpengaruh tehadap keputusan pembelian mie impor Korea samyang 

pada mahasiswa Ekonomi Syariah di UIN Sultan Maulana Hasanuddin 

Banten secara parsial dan simultan? 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh 

labelisasi halal, citra merek dan Electronic Word of Mouth (EWOM) 

terhadap keputusan pembelian mie impor Korea samyang pada 

mahasiswa Ekonomi Syariah di UIN Sultan Maulana Hasanuddin 

Banten secara parsial dan simultan.  

Penelitian ini menggunakan analisis regresi linear berganda. 

Metode uji kualitas data yaitu uji validitas dan reliabilitas. Metode uji 

asumsi klasik yaitu uji normalitas, uji multikolinieritas, uji autokorelasi 

dan uji heteroskedastisitas. Metode uji hipotesis yaitu persamaan 

regresi, uji koefisien korelasi, uji koefisien determinasi, uji F dan uji t. 

Kesimpulan pengujian hipotesis labelisasi halal diketahui nilai 

thitung < ttabel artinya tidak ada pengaruh antara labelisasi halal terhadap 

keputusan pembelian. Namun, diketahui nilai thitung > ttabel artinya 

terdapat pengaruh antara citra merek dan Electronic Word of Mouth 

terhadap keputusan pembelian. Diketahui persamaan regresi linear 

berganda Y = -2,082 + (-0,013) + 0,631 + 0,441. Nilai R sebesar 0,766 

yang artinya hubungan kuat antara variabel independen terhadap 

variabel dependen. Nilai koefisien determinasi sebesar 56,9% artinya 

keputusan pembelian dipengaruhi variabel independen sebesar 56,9%. 

Kata Kunci: Labelisasi Halal, Citra Merek, Electronic Word of Mouth 

(EWOM), Keputusan Pembelian. 
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Abstract 

Name: Amiliya Sari, NIM: 181410062, Thesis Title: The Effect of 

Halal Labeling, Brand Image and Electronic Word of Mouth 

(EWOM) on the Purchase Decision of Samyang Korean Imported 

Noodles. 

 This research was conducted at the State Islamic University of 

Sultan Maulana Hasanuddin Banten. As for the variables studied, 

namely halal labeling (X1), brand image (X2), Electronic Word of 

Mouth (X3) and purchasing decisions (Y). 

 As for the formulation of the problem in this study, namely 

whether halal labeling, brand image and Electronic Word of Mouth 

(EWOM) affect the purchase decision of imported Korean samyang 

noodles in Islamic Economics students at UIN Sultan Maulana 

Hasanuddin Banten partially and simultaneously?. 

 The purpose of this study was to determine the effect of halal 

labeling, brand image and Electronic Word of Mouth (EWOM) on 

purchasing decisions of imported in Islamic economics students at UIN 

Sultan Maulana Hasanuddin Banten partially and simultaneously. 

This study uses multiple linear regression analysis. The data 

quality test methods is the validity and reliability test. Classical 

assumption test methods are normality test, multicollinearity test, 

autocorrelation test and heteroscedasticity test. The hypothesis test 

methods is the regression equation, the correlation coefficient test, the 

coefficient of determination test, the F test and the t test. 

 The conclusion of testing the halal labeling hypothesis is that 

the value of tcount < ttable means that there is no influence between halal 

labeling on purchasing decisions. However, it is known that the value 

of tcount > ttable means that there is an influence between brand image 

and Electronic Word of Mouth on purchasing decisions. It is known 

that the multiple linear regression equation Y = -2,082 + (-0,013) + 

0,631 + 0,441. The R value is 0,766, which means a strong relationship 

between the independent variables and the dependent variable. The 

value of the coefficient of determination is 56,9%, meaning that 

purchasing decisions are influenced by independent variable of 56,9%. 

Keywords: Halal Labeling, Brand Image, Electronic Word of Mouth 

(EWOM), Purchase Decision. 
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MOTTO 

يْطٰنِِۗ انَِّهٗ لَكُمْ  لَْ تتََّبعُِىْا خُطىُٰتِ الشَّ ا فىِ الْْرَْضِ حَلٰلًا طَيِّباا ۖوَّ عَدُوٌّ يٰٰٓايَُّهاَ النَّاسُ كُلىُْا مِمَّ

بيِنْ    مُّ

Wahai manusia! Makanlah dari (makanan) yang halal dan baik 

yang terdapat di bumi, dan janganlah kamu mengikuti langkah-

langkah setan. Sungguh, setan itu musuh yang nyata bagimu. 

(QS. Al-Baqarah: 168)  
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