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ABSTRAK 

 

 

Nama: Fuji Novianti, NIM: 171410031, Judul Skripsi: Analisis 
Pengaruh Orientasi Kewirausahaan,Orientasi Pasar, dan Inovasi 
Produk Terhadap Kinerja Pemasaran (Studi Pada UMKM di 
Kecamatan Carita Kabupaten Pandeglang). 
 

Penelitian ini dilakukan di Kecamatan Carita untuk mengetahui 
apakah variabel orientasi kewirausahaan, orientasi pasar, dan inovasi 
produk berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran pada UMKM di 
Kecamatan CaritaKabupaten pandeglang. Variabel yang diteliti yaitu 
orientasi kewirausahaan (X1), orientasi pasar (X2), inovasi produk 
(X3) dan kinerja pemasaran (Y).  

Adapun perumusan masalah dalam penelitian ini yaitu 1). 
Seberapa besarkah pengaruh orientasi kewirausahaan, orientasi pasar, 
dan inovasi produk terhadap kinerja pemasaran secara parsial?. 2). 
Sebarapa besarkah pengaruh orientasi kewirausahaan, orientasi pasar, 
dan inovasi produk terhadap kinerja pemasaran secara simultan? 

Adapun tujuan dari penelitian ini yaitu 1). Untuk mengetahui 
secara parsial pengaruh oreintasi kewirausahaan, orientasi pasar, dan 
inovasi produk terhadap kinerja pemasaran. 2). Untuk mengetahui 
secara simultan pengaruh orientasi kewirausahaan, orientasi pasar, dan 
inovasi produk terhadap kinerja pemasaran. 

Penelitian ini menggunakan metode analisis regresi linear 
berganda di mana metode ini digunakan untuk mengetahui pengaruh 
orientasi kewirausahaan, orientasi pasar dan inovasi produk terhadap 
kinerja pemasaran yang ditampilkan dalam bentuk persamaan regresi. 
Metode uji asumsi klasik diantaranya uji normalitas, uji 
multikolinearitas, uji heterokedastisitas serta menggunakan uji statistik 
diantaranya uji koefisien regresi, uji t dua sisi karena diduga ada 
pengaruh orientasi kewirausahaan, orientasi pasar dan inovasi produk 
terhadap kinerja pemasaran, uji koefisien korelasi dan uji koefisien 
determinasi. 

Kesimpulannya pengujian hipotesis orientasi kewirausahaan 
diketahui nilai thitung 0,260 < ttabel 1,988 dengan demikian maka tidak 
terdapat pengaruh positif antara orientasi kewirausahaan terhadap 
kinerja pemasaran. Pengujian hipotesis orientasi pasar diketahui nilai 
thitung  4,267 > ttabel  1,988 dengan demikian maka terdapat pengaruh 
positif antara orientasi pasar terhadap kinerja pemasaran. Pengujian 
hipotesis inovasi produk diketahui nilai thitung  2,633 <  ttabel  1,988 
dengan demikian maka tidak terdapat pengaruh positif antara inovasi 
produk terhadap kinerja pemasaran. Setelah dilakukan analisis secara 
statistik diketahui bahwa persamaan regresi berganda Y = 4,283 + 
0,133X1 + 0,296X2 + 0,167X3 + e. Nilai F diketahui sebesar  Fhitung  
8,423 > Ftabel  2,71  dengan demikian maka terdapat pengaruh secara 
simultan antara orientasi kewirausahaan, orientasi pasar, inovasi produk 
terhadap kinerja pemasaran. Nilai R sebesar 0,386 yang artinya 
hubungan antara orientasi kewirausahaan, orientasi pasar dan inovasi 
produk tinggi atau kuat. Nilai R

2
 yaitu 38,6% hal ini berarti jumlah  

orientasi kewirausahaan, orientasi pasar dan inovasi produk sisanya 
61,4% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak termasuk dalam 
penelitian ini. 
Kata Kunci: Orientasi Keiwrausahaan, Orientasi Pasar, Inovasi Produk 
dan Kinerja Pemasaran 
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