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ABSTRAK 

 

 Nama: Fita Aryati, Nim: 181410026 Judul Skripsi: Kontribusi Etika 

Pemasaran Syariah diMasa Pandemi Dalam Meningkatkan Pendapatan Keluarga  

(Studi Distributor Parfume Non Alkohol Desa Kampung Sawah diKecamatan 

Baros ) 

Penelitian ini dilakukan Desa Kampung Sawah dikecamatan Baros untuk 

mengetahui bagaimana penerapan Etika bisnis pemasaran Syariah dan pendapatan 

yang diperoleh sebelum dan dimasa pandemi pada jual beli parfum non alkohol di 

Baros, etika bisnis perlu diterapkan karena  faktor utama atau pondasi utama yang 

digunakan dalam berbisnis karena sebagian marketing tertentu belum 

menerapkannya, serta pendapatan dari jual beli parfum non alkohol diBaros yang 

diperoleh menurun dikarenakan pandemi yang membuat para pembisnis hampir 

gulung tikar.  

   Berdasarkan latar belakang penelitian ini maka rumusan masalah dalam 

penelitian ini Penelitian ini memiliki 2 rumusan masalah yang akan di kaji, yaitu: 

1).bagaimanakah praktik etika bisnis dalam transaksi jual beli  diDK PARFUM 

OFFICE diKampung Sawah Kecamatan Baros, 2).bagaimana pendapatan sebelum 

dan di masa pandemi dari jual beli DK PARFUM OFFICE di Kampung Sawah 

Kecamatan Baros. 

 Adapun tujuan dari penelitian ini yaitu 1).untuk mengetahui praktik etika 

bisnis dalam transaksi jual beli  diDK PARFUM OFFICE diKampung Sawah 

Kecamatan Baros, 2).untuk mengetahui pendapatan sebelum dan di masa pandemi 

dari jual beli DK PARFUM OFFICE di Kampung Sawah Kecamatan Baros. 

Penelitian menggunakan metode penelitian kualitatif, dan data penelitian 

berupa data primer serta beberapa hasil pengkajian buku-buku yang berkaitan 

dengan permasalahan yang dibahas.  Dimana objek penelitian DiKecamatan 

Baros. Metode kualitatif adalah penelitian tentang riset yang bersifat deskriftif dan 

cenderung menggunakan analisis. Sifat dari jenis penelitian dan penjelasan 

berakhir dilakukan dalam jumlah relatif kelompok kecil yang diwawancarai secara 

mendalam 

 kesimpulan dari hasil penelitian ini yaitu Bisnis jual beli parfum non alkohol 

DK office Kampung sawah di kecamatan Baros distributor telah menerapkan etika 

bisnis Islam dapat dilihat melalui proses jual beli produk tersebut secara zatnya 

menggunakan bahan-bahan yang halal dan tidak mengandung alkohol, 

menggunakan bahan yang berkualitas , tanpa eksploitasi. Pendapatan yang 

diperoleh sebelum pandemi (2019-2020) 484.400.000- 15.000.000 dimasa 

pandemi (2020-2021) 512.751.000 + 5,5% ( naik karena ada produk baru)  
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PERSEMBAHAN 

Penulis mempersembahkan skripsi ini untuk kedua orang Tua, yakni 

Ayahanda  Dedi Fuadudin dan Ibunda (ALMH) Hasuni yang telah mendidik 

serta selalu mencurahkan rasa kasih sayang sampai saat ini. 

pengorbanan keduanya tak sanggup untuk dibalas dengan apapun  

hanya untaian  doa yang dipanjatkan  semoga allah membalas jasa kedua 

orang tua, mengampuni segala dosa nya dan memberkahi umurnya aamiin 

yaa rabbal ‘alamiin 
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MOTTO 

ذْناآ   اخِّ باناا لَا تؤُا ا اكْتاساباتْ ۗ را ا ما لايْها عا ا كاساباتْ وا ا ما ا ۗ لاها ُ نافْسًا اِّلَا وُسْعاها ل ِّفُ اللّٰه يْناآ ااوْ ااخْطاأنْاا ۚ لَا يكُا لَا اِّنْ ناسِّ باناا وا   را

نْ قابْلِّناا ۚ را  يْنا مِّ لْتاهٗ عالاى الاذِّ ما ا حا لايْناآ اِّصْرًا كاما لْ عا اغْفِّرْ لانااۗ  تاحْمِّ اعْفُ عانااۗ وا ۚ وا ا لَا طااقاةا لاناا بِّه  لْناا ما م ِّ لَا تحُا باناا وا

يْنا ࣖ  وْلٰىناا فاانْصُرْناا عالاى الْقاوْمِّ الْكٰفِّرِّ مْناا ۗ اانْتا ما ارْحا  ٢٨٦ -وا

Artinya: Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya. Dia mendapat (pahala) dari (kebajikan) yang dikerjakannya 

dan dia mendapat (siksa) dari (kejahatan) yang diperbuatnya. (Mereka berdoa), 

“Ya Tuhan kami, janganlah Engkau hukum kami jika kami lupa atau kami 

melakukan kesalahan. Ya Tuhan kami, janganlah Engkau bebani kami dengan 

beban yang berat sebagaimana Engkau bebankan kepada orang-orang sebelum 

kami. Ya Tuhan kami, janganlah Engkau pikulkan kepada kami apa yang tidak 

sanggup kami memikulnya. Maafkanlah kami, ampunilah kami, dan rahmatilah 

kami. Engkaulah pelindung kami, maka tolonglah kami menghadapi orang-

orang kafir.” 

“Rumus hidup : setiap ada kesulitan pasti allah swt beri beribu kemudahan, 

dan allah maha guru maha pemberi solusi terbaik, bertawakalah dan 

ikhtiarlah kepada allah hingga allah perlihatkan hasilnya” . 
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