
 

 
 

Lampiran  

KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Islamic Branding dan Product Ingredients Terhadap Minat Beli 

Produk HNI HPAI di Kota Serang 

Dengan Hormat,  

Sehubungan dengan adanya penelitian untuk penulisan skripsi sebagai 

tugas akhir program strata satu (S1), saya:  

Nama/NIM  : 171410141 

Fakultas/Prodi  : Ekonomi dan Bisnis Islam/Ekonomi Syariah 

Universitas  : UIN Sultan Maulana Hasanuddin Banten  

Judul Skripsi  : “Pengaruh Islamic Branding dan Product Ingredients 

Terhadap Minat Beli Produk HNI HPAI di Kota Serang”.  

Memohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/I meluangkan sedikit waktu untuk 

mengisi kuesioner yang telah disedakan. Tidak ada jawaban yang salah dalam 

pengisian kuesioner ini, untuk itu saya mengharapkan jawaban sesuai dengan 

pendapat masing-masing. Identitas responden dan jawaban akan terjamin 

kerahasiaannya dan hanya akan digunakan untuk kepentingan akademik.  

Atas perhatian dan bantuannya, saya ucapkan terima kasih.    

 

Hormat Saya,  

 

Nina Far’aini 

 

 



IDENTITAS RESPONDEN: 

Nama    : 

Jenis Kelamin  :  

Umur   :  

Pendidikan Terakhir :  

Pekerjaan  :  

Pendapatan Perbulan : 

 

PETUNJUK PENGISIAN: 

1. Mohon dengan hormat bantuan dan kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/I untuk 

menjawab seluruh pertanyaan yang ada. 

2. Klik tanda checklist (√ ) pada kolom yang Bapak/Ibu/Sdr/I pilih sesuai keadaan 

yang sebenarnya. 

3. Ada 5 (Lima) alternatif jawaban, yaitu: 

Sangat Setuju (SS)  : skor 5 

Setuju (S)   : skor 4 

Netral (N)   : skor 3 

Tidak Setuju (TS)  : skor 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) : skor 1 

 

Islamic Branding (X1) 

No. Pertanyaan SS S N TS ST

S 

1. Merek yang sesuai dengan prinsip syariah 

menjadi pilihan saya  

     

2. Tujuan dari branding Islam yang menerapkan 

empati dengan nilai-nilai syariah digunakan 

untuk menarik konsumen Muslim 

     

3. Brand atau merek memiliki daya tarik 

terhadap konsumen 

     



4. Islamic branding merupakan identitas halal 

dalam suatu produk 

     

Product Ingredients (X2) 

1. Informasi kandungan/komposisi bahan yang 

terdapat dalam produk HNI HPAI adalah 

sangat penting  

     

2. Saya paham terhadap komposisi atau bahan-

bahan yang digunakan dalam membuat 

produk makanan 

     

3. Bahan-bahan yang digunakan dalam suatu 

produk mencerminkan keamanan dan kualitas 

produk halal  

     

Minat Beli (Y) 

1. Saya memilih untuk membeli produk halal 

merupakan ide yang bagus  

     

2. Saya akan merekomendasikan kepada kerabat 

dan orang sekitar untuk membeli produk 

halal 

     

3. Kebanyakan dari kerabat dan masyarakat 

sekitar saya memilih produk halal 

     

4. Dengan saya memilih makanan halal 

tentunya saya juga berpikir bahwa harus 

memilih produk halal 

     

 

 

 

 

 

 



Rekapitulasi Hasil Responden 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 T.X1 X2.1 X2.2 X2.3 T.X2 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 T.Y

4 5 5 5 19 5 5 5 15 5 4 4 5 18

3 4 5 5 17 4 5 4 13 3 4 5 4 16

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20

4 5 3 4 16 5 4 4 13 4 3 4 4 15

4 5 3 4 16 5 4 5 14 4 5 4 5 18

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 3 4 3 14 5 4 3 12 4 4 3 3 14

5 5 4 5 19 5 5 5 15 4 4 4 5 17

4 5 4 5 18 5 5 5 15 5 5 4 4 18

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16

3 3 3 3 12 3 3 3 9 3 3 4 2 12

4 5 4 5 18 5 5 4 14 5 4 4 5 18

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20

4 5 5 5 19 5 4 5 14 5 5 5 5 20

4 3 4 3 14 5 4 4 13 4 4 4 4 16

4 5 5 5 19 4 4 3 11 5 4 4 4 17

3 3 4 4 14 4 4 4 12 4 4 3 4 15

4 3 4 4 15 4 4 4 12 4 5 5 4 18

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 3 4 4 15

5 5 5 4 19 4 4 5 13 5 5 4 5 19

4 4 4 5 17 4 4 4 12 5 5 5 5 20

5 5 4 4 18 3 3 3 9 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 5 4 4 17 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 5 5 5 19 5 5 5 15 5 4 4 5 18

3 4 5 5 17 4 5 4 13 3 4 5 4 16

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20

4 5 3 4 16 5 4 4 13 4 3 4 4 15

4 5 3 4 16 5 4 5 14 4 5 4 5 18

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 3 4 3 14 5 4 3 12 4 4 3 3 14

5 5 4 5 19 5 5 5 15 4 4 4 5 17

4 5 4 5 18 5 5 5 15 5 5 4 4 18

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16

3 3 3 3 12 3 3 3 9 3 3 4 2 12

4 5 4 5 18 5 5 4 14 5 4 4 5 18

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20

4 5 5 5 19 5 4 5 14 5 5 5 5 20

4 3 4 3 14 5 4 4 13 4 4 4 4 16

4 5 5 5 19 4 4 3 11 5 4 4 4 17

3 3 4 4 14 4 4 4 12 4 4 3 4 15

4 3 4 4 15 4 4 4 12 4 5 5 4 18

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 3 4 4 15

5 5 5 4 19 4 4 5 13 5 5 4 5 19

4 4 4 5 17 4 4 4 12 5 5 5 5 20

5 5 4 4 18 3 3 3 9 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16

4 5 4 4 17 4 4 4 12 4 4 4 4 16

5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20

4 5 5 5 19 5 4 5 14 5 5 5 5 20

4 5 5 5 19 4 4 3 11 5 4 4 4 17

4 3 4 4 15 4 4 4 12 4 5 5 4 18

5 5 5 4 19 4 4 5 13 5 5 4 5 19

 



 



 



 



 

 



Uji Validitas Islamic Branding (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

Islamic 

Branding 

X1.1 Pearson 

Correlation 
1 ,583

**
 ,389

**
 ,294

*
 ,702

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,003 ,027 ,000 

N 57 57 57 57 57 

X1.2 Pearson 

Correlation 
,583

**
 1 ,384

**
 ,678

**
 ,863

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,003 ,000 ,000 

N 57 57 57 57 57 

X1.3 Pearson 

Correlation 
,389

**
 ,384

**
 1 ,608

**
 ,742

**
 

Sig. (2-tailed) ,003 ,003  ,000 ,000 

N 57 57 57 57 57 

X1.4 Pearson 

Correlation 
,294

*
 ,678

**
 ,608

**
 1 ,831

**
 

Sig. (2-tailed) ,027 ,000 ,000  ,000 

N 57 57 57 57 57 

Islamic Branding Pearson 

Correlation 
,702

**
 ,863

**
 ,742

**
 ,831

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 57 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 



Uji Validitas Product Ingredients (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X3.3 

Product 

Ingrediens 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,710
**
 ,632

**
 ,883

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 

N 57 57 57 57 

X2.2 Pearson Correlation ,710
**
 1 ,641

**
 ,877

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 

N 57 57 57 57 

X3.3 Pearson Correlation ,632
**
 ,641

**
 1 ,877

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 

N 57 57 57 57 

Product Ingrediens Pearson Correlation ,883
**
 ,877

**
 ,877

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Uji Validitas Minat Beli (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Mina Beli 

Y1 Pearson Correlation 1 ,603
**
 ,280

*
 ,704

**
 ,805

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,035 ,000 ,000 

N 57 57 57 57 57 

Y2 Pearson Correlation ,603
**
 1 ,551

**
 ,633

**
 ,863

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 57 57 57 57 57 

Y3 Pearson Correlation ,280
*
 ,551

**
 1 ,451

**
 ,687

**
 

Sig. (2-tailed) ,035 ,000  ,000 ,000 

N 57 57 57 57 57 

Y4 Pearson Correlation ,704
**
 ,633

**
 ,451

**
 1 ,875

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 57 57 57 57 57 

Mina Beli Pearson Correlation ,805
**
 ,863

**
 ,687

**
 ,875

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 57 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 


