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Nama : Asfia Qonita, NIM: 161410208, Judul Skripsi : PengaruhPromosi, Harga, Dan 

Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Konsumen Kerudung Rabbani. 

Dalam dunia pemasaran kepuasan konsumen sangat penting apalagi dalam produk busana 

yang sekarang ini sudah semakin banyak , sehingga para produsen harus berlomba – 

lomba untuk meningkatkan penjualan produk busana tersebut. Salah satunya dengan 

meningkatkan faktor – faktor yang mempengaruhi kepuasan kosumen.  

Rumusan Masalah sebagai berikut : 1. Apakah terdapat pengaruh Promosi terhadap minat 

beli konsumen kerudung rabbani?. 2. Apakah terdapat pengaruh Harga terhadap minat 

beli konsumen kerudung rabbani?. 3. Apakah terdapat pengaruh Kualitas Produk terhadap 

minat beli konsumen kerudung rabbani?.  

Tujuan penelitian ini adalah: 1. Untuk mengetahui apakah Promosi dapat mempengaruhi 

minat beli konsumen kerudung rabbani. 2. Untuk mengetahui apakah Harga dapat 

mempengaruhi minat beli konsumen kerudung rabbani. 2. Untuk mengetahui apakah 

Kualitas Produk dapat mempengaruhi minat beli konsumen kerudung rabbani. 

      Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dan data yang digunakan dalam 

penelitian ini menggunakan data primer yaitu data yang di peroleh dengan menyebarkan 

angket kepada yang di gunakan adalah Uji Validasi, Uji Reliabilitas, Uji Normalitas, Uji 

Heteroskedastisitas, Uji Multikolonialitas, Uji Regresi Linier Berganda, Uji t (parsial) Uji 

F (simultan), Uji Koefisien Determinasi. 

     Kesimpulan dari penelitian ini adalah Variabel Promosi (X1) tidak berpengaruh atau 

tidak signifikan terhadap minat beli konsumen kerudung rabbani hal ini bisa di lihat dari 

signifikan Promosi (X1) 726>0,05. Nilai t tabel di peroleh dari (α/2=0,05/2=0,025) dan 

hasil (df=n-k-1= 96-4-1=91). 

Diperoleh t tabelsebesar 1,985. Hasil yang didapat pada tabel diatas t hitung  Promosi (X1) 

lebih kecil dari t tabel sebesar (352<1,985) tidak terdapat pengaruh variabel Promosi (X1) 

terhadap minat beli konsumen kerudung rabbani (Y) secara parsial. Variabel Harga (X2) 

terdapat pengaruh atau signifikan terhadap minat beli konsumen kerudung rabbani. Hal 

ini bisa dilihat dari signifikasi variabel harga (X2) ,000<0,05. Nilai t tabel di peroleh dari 

(α/2=0,05/2=0,025) dan hasil (df=n-k-1= 96-4-1=91). Diperoleh t tabel sebesar 1,985. Hasil 

yang didapat pada tabel diatas t hitung  harga lebih besar dari t tabel (sebesar 3.741>1,985) 

terdapat pengaruh variabel harga (X2) terhadap minat beli konsumen kerudung rabbani 

(Y) secara parsial. Variabel Kualitas Produk (X3) terdapat pengaruh atau signifikan 

terhadap minat beli konsumen kerudung rabbani, Hal ini bisa di lihat dari signifikasi 

variabel Kualitas Produk (X3) 0,001<0,05. Nilai t tabeldiperoleh dari (α/2=0,05/2=0,025) 

dan hasil (df=n-k-1= 96-4-1=91). Diperoleh t tabel  sebesar 1,985. Hasil yang di dapat pada 

tabel diatas t hitung Kualitas Produk lebih besar dari t tabel  (sebesar 3,489>1,985) terdapat 

pengaruh variabel Kualitas Produk (X3) terhadap minat beli konsumen kerudung rabbani 

(Y) secara parsial. Berdasarkan pengujian pada tabel diatas dapat dilihat pada nilai F hitung 

sebesar 16,073 dengan nilai F tabel adalah 2,70 sehingga nilai F hitung> F tabel disimpulkan 

bahwa variabel Promosi (X1), Harga (X2), dan Kualitas Produk (X3), secara bersamaan 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen kerudung rabbani. 
 

Kata Kunci : Promosi, Harga, Kualitas Produk 
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MOTTO 
 

 خير الناس أنفعهم للناس

“Sebaik-baiknya manusia adalah yang bermanfaat bagi orang 

lain”. 

(HR. Ahmad, Thabrani, Daruqutni. Disahihkan Al Albani dalam As-

Silsilah  

As-Shahihah). 
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