BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan
pada penelitian diatas, maka dihasilkan kesimpulan
sebagai berikut, berdasarkan hasil analisis tentang
pengaruh county of origin yang menunjukan adanya
pengaruh secara signifikan terhadap perilaku konsumtif.
Hal ini ditunjukan pada nilai thiwng Sebesar 3,481 dan tipel
sebesar 1,987 yang artinya bahwa thiwng lebih besar dari
pada tupe 3,481 > 1,987 dengan nilai signifikansi lebih
kecil dari 0,05 yaitu 0,001 (0,001<0,05) maka Hy ditolak
dan H; diterima dengan kata lain variabel country of
origin berpengaruh terhadap perilaku konsumtif produk
skincare.

Hasil koefisien determinasi (R%) menunjukan nilai
sebesar sebesar 0,110, hal ini menunjukan bahwa variabel

Country of Origin dapat menjelaskan pengaruh terhadap
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perilaku konsumtif sebesar 11%. Sedangkan 89%
dijelaskan dengan faktor atau variabel lain yang tidak
diketahui atau tidak dapat dijelaskan dan tidak diteliti

dalam penelitian ini.

. Saran

Berdasarkan  hasil  penelitian ini,  penulis
memberikan saran atau masukan sehubungan dengan hasil
penelitian ini yaiu sebagai berikut :

1. Bagi followers @womanfeeds_id. Dilihat dari hasil
kuesioner, pembelian skincare karena diskon dan
kemasan yang menarik memiliki skor yang tinggi.
Peneliti berharap reponden lebih selektif dalam
membeli skincare dikarenakan perilaku konsumtif
yang berlebihan dapat menyebabkan gaya hidup yang
kurang baik, untuk itu agar para responden sebagai
pelaku konsumen lebih mengutamakan kebutuhan
dibandingkan keinginan, dan senantiasa
memperhatikan tingkat konsumsinya, serta

meminimalisir pembelian barang yang sama atau lebih
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dari satu barang guna menghindari kemubaziran dan
pemborosan.

Bagi peneliti selanjutnya yang akan menggunakan
tema sejenis. Karena terdapat keterbatasan dari
penelitian ini diharapkan bagi peneliti selanjutnya
dapat menambah variabel penelitian atau dapat
menggunakan variabel lain yang akan dibahas agar

memperluas wawasan calon peneliti dan pembaca.



