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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

Lampiran 1 

 

  



 

 

 

 

  



 

 

Lampiran 2 

KUISIONER PENELITIAN 

 

Keterangan  

1. Nama PenelitiMardhotillahJurusan Ekonomi Syariah 

dengan Nomor Induk Mahasiswa  171410042 

2. Angket ini dibuat sebagai alat untuk mengumpulkan data, 

fakta dan informsi sebagai bahan penulisan skripsi dengan 

judul Pengaruh Religiusitas Terhadap Perilaku 

Konsumsi Islami Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Sultan Maulana 

Hasanuddin Banten 

3. Kepada Mahasiswa Ekonomi Syariah angkatan 2017, 

dimohon untuk dapat memberikan tanggapan dengan 

memberikan centang(√)pernyataan yang telah disediakan 

dan dianggap paling tepat. 

4. Atas partisipasinya saya ucapkan terimakasih 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

Isilah pernyataan dibawah ini dengan sebenar-benarnya.  

Nama : ...................................................................................... 

Jurusan : ................................................................................... 

 

B. PETUNJUK PENGISIAN  

 Berilah jawaban pada pernyataan berikut ini sesuai 

dengan pendapat Saudara, dengan cara memberi tanda (√) 

pada kolom yang tersedia dengan keterangan sebagai berikut:  

STS = Sangat Tidak Setuju (1) 

TS = Tidak Setuju (2) 

N = Kurang Setuju (3) 

S = Setuju (4) 

SS = Sangat Setuju (5) 

 

 

 



 

 

No. Pertanyaan 

Variabel Religiusitas 

(X) 

STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. Saya meyakini bahwa Allah 

selalu mengawasi setiap hal 

yang saya lakukan 

     

2. Saya meyakini bahwa islam 

adalah sumber dari segala 

hukum 

     

3. Saya selalu mengerjakan 

solat 5 waktu dimanapun 

saya berada 

     

4. Saya selalu menjalankan 

puasa Ramadhan dengan 

tertib 

     

5. Allah selalu menolong 

ketika saya mengalami 

kesusahan 

     

6. Saat beribadah hati saya 

merasa tentram  

     

7. Saya sering menghadiri 

acara pengajian/kajian 

tentang keislaman 

     

 

8. Saya meluangkan waktu 

untuk mempelajari Al-

Quran 

     

9. Jika ada orang di sekitar 

saya mengalami kesusahan, 

saya selalu membantunya 

     

10. Saya menyisihkan sebagian 

uang saya untuk bersedekah 

     

 

 

 

 

 



 

 

No. Pertanyaan 

Variabel Perilaku 

Konsumsi Islami (Produk 

Kosmetik Wardah)   (Y) 

STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. Saya menggunakan produk 

kosmetik wardah karena 

perintah Allah SWT untuk 

konsumsi yang halal  

     

2 Saya memilih produk kosmetik 

wardah  karena pengetahuan 

saya terhadap ajaran pokok 

islam 

     

3. Saya menggunakan produk 

kosmetik wardah karena 

membuat hati tentram 

     

4. Saya membeli produk kosmetik 

wardah karena akan merasa 

lebih dekat dengan Allah SWT  

     

5. Saya menggunakan produk 

kosmetik wardah karena dapat 

digunakan untuk sholat 

     

6. Saya menggunakan produk 

kosmetik wardah karena aman 

digunakan  

     

7. Saya memilih produk kosmetik 

wardah, karena saya mengetahui 

produk ini bersertifikasi halal 

     

8. Saya memilih produk kosmetik 

wardah karena mengetahui 

tentang haram dan halal 

     

9. Saya merasa puas menggunakan 

produk kosmetik wardah 

     

10. Saya selalu menggunakan 

produk kosmetik wardah dalam 

setiap aktivitas 

     

 

  



 

 

Lampiran 3 

TABULANSI 

No. 
Responden 

Religiusitas (X) 
Total 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 45 

2 5 5 4 5 5 5 3 4 4 4 44 

3 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 44 

4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 45 

5 5 5 4 5 5 5 5 2 3 4 43 

6 4 4 5 5 5 3 5 4 5 5 45 

7 5 5 5 4 5 5 5 3 3 4 44 

8 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 46 

9 5 5 5 4 5 5 5 3 4 5 46 

10 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

11 5 5 5 4 4 5 5 2 4 4 43 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

13 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 46 

14 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 47 

15 4 4 5 5 5 5 3 5 5 5 46 

16 5 5 4 5 5 5 3 3 4 3 42 

17 5 5 5 3 5 4 3 5 4 4 43 

18 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 48 

19 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 45 

20 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 46 

21 5 5 5 4 5 4 4 4 5 3 44 

22 5 5 4 5 5 5 3 4 4 3 43 

23 3 3 5 5 4 5 5 3 3 4 40 

24 5 5 4 2 5 5 2 4 4 4 40 

25 5 5 5 5 5 4 4 3 3 4 43 

26 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 44 

27 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 45 

28 4 5 5 5 3 5 4 5 4 5 45 

29 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 48 



 

 

30 5 5 5 5 5 5 4 5 4 3 46 

31 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 44 

32 4 4 4 5 5 4 3 3 4 4 40 

33 5 5 5 4 5 5 3 4 3 4 43 

34 4 4 5 5 5 2 4 4 4 5 42 

35 5 5 4 5 5 5 2 4 4 4 43 

36 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 43 

37 5 4 4 4 4 4 3 4 4 3 39 

38 5 5 5 5 5 4 4 5 4 3 45 

39 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 44 

40 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

41 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

43 5 5 4 5 5 4 4 4 4 3 43 

44 4 3 4 5 5 5 4 4 4 4 42 

45 5 5 4 4 4 3 3 4 3 3 38 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

47 4 4 3 4 4 5 2 2 3 3 34 

48 5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 41 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

50 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 48 

51 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

53 5 5 3 5 5 5 4 4 5 5 46 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

55 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 46 

56 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 47 

57 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 48 

58 4 4 5 3 3 5 5 5 5 5 44 

59 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

60 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 48 

61 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 48 

62 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 



 

 

64 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 45 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

66 4 3 5 5 4 4 5 5 4 4 43 

67 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 47 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

69 4 5 5 4 5 4 4 5 5 3 44 

70 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 46 

71 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 48 

72 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 48 

 

No. 
Responden 

Perilaku Konsumsi Islami (Produk Kosmetik Wardah) 
(Y) Total 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

2 4 4 4 4 4 4 5 5 3 3 40 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 3 4 5 4 5 5 4 5 5 4 44 

6 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 41 

7 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 47 

8 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 44 

9 4 4 4 4 3 5 5 5 4 5 43 

10 5 3 5 3 3 5 5 4 4 4 41 

11 4 4 4 3 3 4 4 4 5 4 39 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

13 3 4 3 3 4 5 5 5 4 4 40 

14 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 44 

15 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 46 

16 4 3 1 3 2 4 5 5 3 3 33 

17 3 3 3 2 2 5 4 5 4 3 34 

18 5 4 3 3 5 5 4 4 4 5 42 

19 4 5 3 3 4 4 4 4 4 4 39 

20 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 44 

21 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 38 

22 3 3 5 1 4 3 3 5 3 4 34 

23 3 2 3 2 2 4 4 3 3 3 29 



 

 

24 5 4 4 3 2 1 3 3 4 5 34 

25 4 3 2 2 4 4 4 4 3 4 34 

26 5 5 3 3 4 4 4 4 4 3 39 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

28 4 4 3 3 4 5 5 5 4 3 40 

29 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 47 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 48 

31 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 35 

32 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 36 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 37 

34 4 3 3 4 5 5 4 4 5 4 41 

35 5 4 3 3 4 5 5 4 4 5 42 

36 5 5 4 1 1 4 4 3 4 3 34 

37 3 3 3 2 3 4 4 4 4 3 33 

38 4 3 2 2 4 5 5 5 3 2 35 

39 4 4 3 2 4 4 4 4 4 5 38 

40 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 43 

41 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 33 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 42 

43 3 3 4 2 4 3 3 3 4 4 33 

44 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 46 

45 5 2 3 1 4 4 5 4 3 5 36 

46 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 44 

47 3 3 3 3 4 4 3 4 4 2 33 

48 4 5 2 3 3 3 4 3 2 4 33 

49 5 5 3 4 2 3 2 4 3 4 35 

50 5 3 3 3 3 3 5 3 3 3 34 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

52 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

53 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 48 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

55 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 47 

56 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 48 

57 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 47 

58 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

59 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

60 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 48 

61 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 48 



 

 

62 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 49 

63 5 4 3 5 5 4 5 5 5 5 46 

64 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 46 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

66 5 5 4 3 5 5 5 4 5 5 46 

67 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 48 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

69 5 4 5 5 3 5 5 5 5 4 46 

70 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 48 

71 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49 

72 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 47 

 

  



 

 

Lampiran 4 

Tabel r 

 

  



 

 

Lampiran 5 

Tabel t 

 

 

  



 

 

Lampiran 6 

Tabel F 

 


