BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dipaparkan sebelumnya,
maka dapat ditarik beberapa kesimpulan terkait mengenai pengaruh Harga, Kesadaran

Merek dan Kesan kualitas terhadap Keputusan Pembelian Produk merek Rabbani pada

mahasiswa Ekonomi Syariah. Kesimpulannya adalah sebagai berikut:

1. Hasil analisis data menunjukan bahwa variabel Harga (X1) secara parsial berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk. Hal ini dapat dilihat dari nilai thiwung
lebih besar dari tiper, Yaitu (6,432 > 1,98667) serta nilai signifikansi lebih kecil dari
0,05 vyaitu (0,000 < 0,05). Dari analisis ini dapat disimpulkan bahwa harga
berpengaruh terhadap keputusan pembelian seseorang.

2. Hasil analisis data menunjukan bahwa variabel Kesadaran Merek (X2) secara parsial
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk. Hal ini dapat dilihat
dari nilai thiwng lebih besar dari tupe, yaitu (7,852 > 1,98667) serta nilai signifikansi
lebih kecil dari 0,05 yaitu (0,000 < 0,05).

3. Hasil analisis data menunjukan bahwa variabel Kesan Kualitas (X3) secara parsial
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk. Hal ini dapat dilihat
dari nilai thiwng lebih besar dari tupe, Yaitu (9,257 > 1,98667) serta nilai signifikansi
lebih kecil dari 0,05 yaitu (0,000 < 0,05).

4. Hasil analisis data menunjukan bahwa variabel Harga (X1), Kesadaran Merek (X2),
dan Kesan Kualitas (X3) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian Produk. Hal ini dapat dilihat dari nilai fhiwng lebih besar dari fiae, yaitu
(35,480 > 2,71) serta nilai signifikansi lebih besar dari 0,05 yaitu (0,000 < 0,05).

B. Saran
Setelah mengambil simpulan dari pengaruh harga, kesadaran merek dan kesan
kualitas terhadap keputusan pembelian produk merek Rabbani pada mahasiswa Ekonomi
Syariah, agar lebih baik dimasa mendatang, penulis akan menyampaikan saran antara lain
sebagai berikut:
1. Untuk mahasiswa agar lebih selektif lagi dalam memutuskan suatu pembelian, mulai

dari kualitas, kepuasan dan harganya harus diperhatikan.
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2. Untuk penelitian selanjutnya diharapkan mampu meneliti lebih mendalam lagi
mengenai apa saja yang mempengaruhi keputusan pembelian seseorang yang belum
dibahas dalam penelitian ini.

3. Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut dalam mengkaji pengaruh harga, kesadaran
merek dan kesan kualitas terhadap keputusan pembelian produk untuk skala yang lebih

besar dari sisi sampel maupun tempat penelitiannya.
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