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Kuesioner Penelitian 

Assalamu’alaikumWr. Wb. 

Salam silaturahmi saya ucapkan kepada santri Pondok 

Pesantren Modern Daar El-Kutub. Kuesioner ini dibuat dalam 

rangka penelitian untuk menyelesaikan tugas akhir (skripsi) yang 

sedang saya lakukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh 

gelar Sarjana Ekonomi pada Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam di Universitas Islam Negeri Sultan 

Maulana Hasanuddin banten. 

Dengan demikian, salah satu cara untuk mendapatkan data 

pada penelitian adalah dengan menyebarkan kuesioner kepada 

responden. Adapun judul penelitian saya adalah “Pengaruh 

Pengetahuan Santri Terhadap Minat Produk Bisnis Multi Level 

Marketing Syariah (Studi Pada Santri Pondok Pesantren 

Modern Daar El-Kutub Bayah Lebak Banten)”. Oleh karena itu 

saya memohon bantuan kepada para santri untuk memberikan 

jawaban melalui kuesioner yang telah disediakan dengan lengkap 

dan jujur berdasarkan keadaan yang sesungguhnya. Semua 

informasi yang diterima sebagai hasil kuesioner ini untuk 

penelitian semata yang bersifat rahasia bukan untuk konsumsi 

publik.  

Demikian surat ini disampaikan, atas perhatian dam 

kesediaannya saya ucapkan terima kasih 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 



Identitas Responden 

 

Nama    :  

Usia    : 

Jenis Kelamin   :  

Pendidikan yang ditempuh :  

 

 

Petunjuk Pengisian Kuesioner 

 

Berilah tanda ceklis (√) pada kolom yang sudah disediakan sesuai 

dengan pengetahuan/ persepsi saudara/i mengenai pernyataan 

tersebut. 

Adapun kriteria penilaiannya adalah sebagai berikut: 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

N : Netral 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 



1. Variabel Pengetahuan Santri (X) 

 

 

 

 

 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 Saya mengetahui beberapa 

nama perusahaan Multi Level 

Marketing (MLM) Syariah. 

     

2 Saya mengetahui beberapa 

produk  Multi Level Marketing 

(MLM) Syariah. 

     

3 Pengetahuan mengenai 

perbedaan MLM syariah 

dengan MLM konvensional 

     

4 Produk yang dijual dalam bisnis 

MLM Syariah halal dan 

bermanfaat 

     

5 Saya merasa puas terhadap 

bisnis MLM Syariah karena 

diawasi oleh DPS (Dewan 

Pengawas Syariah) dalam 

kegiatan operasionalnya. 

     

6 Saya merasa puas bisnis yang 

dijalankan Multi Level 

Marketing (MLM) Syariah 

berlandaskan nilai-nilai Islam. 

     



2. Variabel Minat Produk (Y) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 Saya berminat untuk membeli salah satu 

produk Multi Level Marketing (MLM) 

Syariah. 

     

2 Saya tertarik membeli produk Multi Level 

Marketing (MLM) karena sudah jelas 

kehalalannya. 

     

3 Saya berminat untuk mereferensikan 

(menyarankan) produk Multi Level 

Marketing (MLM) Syariah kepada orang 

lain. 

     

4 Produk Multi Level Marketing (MLM) 

Syariah adalah produk yang disarankan 

dewan Ustadz/ Ustadzah di lingkungan 

Pondok Pesantren Modern Daar El-

Kutub. 

     

5 Saya lebih berminat membeli produk 

Multi Level Marketing (MLM) Syariah 

dibandingkan produk merek lain. 

     

6 Kualitas produk Multi Level Marketing 

(MLM) Syariah sesuai dengan harga 

dibandingkan dengan harga produk lain.  

     

7 Saya mencari informasi terbaru akan 

produk Multi Level Marketing (MLM) 

Syariah. 

     

8 Sebelum membeli produk saya mencari 

informasi terkait produk yang sudah 

terdaftar dalam Penjualan Langsung 

Berjenjang Syariah (PLBS). 

     



Data Responden 

No Nama 
Jenis 

Kelamin 
Usia 

Pendidikan Yang 

Ditempu 

1 Husniyah Laelatul Zannah Perempuan 12-15 MTS 

2 Tiara W Perempuan 12-15 MTS 

3 Raisha Az-zahra Perempuan 12-15 MTS 

4 Haura Maula Backah Perempuan 12-15 MTS 

5 Diyana Mutiara Perempuan 12-15 MTS 

6 Naila Batrisya Perempuan 12-15 MTS 

7 Anisa Wahyuningtyas Perempuan 12-15 MTS 

8 Almira Cahya Melani P Perempuan 12-15 MTS 

9 Nizma Dliya Sofyana Perempuan 12-15 MTS 

10 Icha Nurul Cahyani Perempuan 12-15 MTS 

11 Erni Perempuam 12-15 MTS 

12 Osi Salsa Sabila Perempuan 12-15 MTS 

13 Restu Yani Perempuan 12-15 MTS 

14 Muhamad Farel Laki-Laki 12-15 MTS 

15 Muhamad Reza Pahlevi Laki-Laki 12-15 MTS 

16 Banda Ramadhan Laki-Laki 12-15 MTS 

17 Hikmal Tri angkasa Laki-Laki 12-15 MTS 



18 Ridho Puji M Laki-Laki 12-15 MTS 

19 Dwi Shinta Sari Perempuan 16-18 MA 

20 Usi Puji Lestari Perempuan 16-18 MA 

21 Indah Yuni Nuraeni Perempuan 16-18 MA 

22 Lia Angelita Perempuan 16-18 MA 

23 Eis Novita Perempuan 16-18 MA 

24 Popon Putri Hartanti Perempuan 16-18 MA 

25 Intan Nurwulani Perempuan 16-18 MA 

26 Yuni Sulistia Dewi Perempuan 16-18 MA 

27 Naufa layla  Perempuan 16-18 MA 

28 Cici Herminawati Perempuan 16-18 MA 

29 Rosmiyati Perempuan 16-18 MA 

30 Tati Salmah Alawiah Perempuan 16-18 MA 

31 Salsabila Dwi F Perempuan 16-18 MA 

32 Ashfa Nadya Perempuan 16-18 MA 

33 Salsabila Az-zahra Laki-Laki 16-18 MA 

34 Frastulus F Laki-Laki 16-18 MA 

35 M. Abdul Azis Laki-Laki 16-18 MA 

36 Rafiqul A’la Laki-Laki 16-18 MA 

37 M. Fauzil Ayup F Laki-Laki 16-18 MA 



38 Edi Muhamad Hidayat Laki-Laki 16-18 MA 

39 Azat Sudrajat Laki-Laki 16-18 MA 

40 Dendi Laki-Laki 16-18 MA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Rekapitulasi Hasil Kuesioner 

Data Skor Variabel Pengetahuan Santri (X) 

Res/Item 
Pernyataan Variabel Pengetahuan Santri (X) 

Total 
X1 X2 X3 X4 X5 X6 

1 4 3 1 4 3 1 16 

2 4 4 5 5 5 3 26 

3 4 4 4 4 4 2 22 

4 3 5 4 4 5 2 23 

5 3 4 3 3 4 3 20 

6 5 4 5 3 4 3 24 

7 5 4 5 3 5 3 25 

8 4 5 4 5 5 5 28 

9 3 3 3 5 3 3 20 

10 5 4 4 4 4 2 23 

11 2 5 3 4 2 2 18 

12 5 4 4 4 4 3 24 

13 5 4 3 4 5 2 23 

14 5 4 4 4 4 2 23 

15 5 3 5 3 3 2 21 

16 4 4 3 3 4 4 22 

17 4 4 3 3 5 3 22 

18 4 4 4 4 4 3 23 

19 5 4 4 3 4 3 23 

20 5 3 4 4 4 3 23 

21 2 4 2 2 2 2 14 

22 5 2 4 4 2 2 19 

23 3 3 3 2 3 2 16 

24 3 3 3 2 3 3 17 

25 3 3 3 4 3 3 19 

26 4 4 4 3 4 3 22 

27 3 3 4 3 4 2 19 

28 1 5 3 4 1 2 16 



29 5 5 5 4 5 3 27 

30 4 4 5 2 4 3 22 

31 5 5 4 4 5 2 25 

32 3 3 3 4 3 3 19 

33 2 2 2 4 4 2 16 

34 2 2 3 4 2 5 18 

35 1 3 1 3 4 2 14 

36 2 2 2 4 2 2 14 

37 2 2 2 2 2 2 12 

38 4 4 4 4 4 2 22 

39 3 3 3 2 3 1 15 

40 4 3 4 4 4 4 23 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Data Skor Variabel Minat Produk (Y) 

Res/Item Pernyataan Variabel Minat Produk (Y) 

Total Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 

1 5 1 4 1 3 4 4 4 26 

2 5 5 5 5 4 5 2 5 36 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

4 5 4 5 4 3 3 5 3 32 

5 4 4 3 4 4 5 4 4 32 

6 3 1 5 5 5 4 4 5 32 

7 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

8 4 5 4 4 4 3 5 5 34 

9 4 4 3 4 3 4 3 5 30 

10 5 5 4 4 5 5 4 5 37 

11 2 2 4 5 5 5 2 5 30 

12 2 5 5 4 2 5 4 5 32 

13 5 5 4 4 5 4 5 5 37 

14 5 4 4 4 5 3 4 3 32 

15 5 5 3 3 5 5 3 3 32 

16 4 5 5 5 4 4 4 4 35 

17 5 4 5 5 4 4 3 4 34 

18 3 3 4 4 4 4 4 3 29 

19 4 4 3 4 5 4 4 4 32 

20 5 4 4 4 5 4 4 4 34 

21 3 4 4 4 2 2 2 2 23 

22 5 5 2 2 5 5 2 2 28 

23 3 3 2 3 3 4 3 4 25 

24 4 4 3 4 3 4 3 4 29 

25 4 4 3 4 3 4 3 4 29 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

27 4 5 2 4 3 3 5 5 31 

28 3 4 2 3 1 1 1 1 16 

29 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

30 2 3 2 3 4 5 4 5 28 

31 4 5 4 5 5 5 5 5 38 

32 3 4 2 3 3 4 3 4 26 

33 2 4 4 4 2 3 4 4 27 



34 3 3 2 3 2 3 2 3 21 

35 1 3 3 4 4 4 4 4 27 

36 2 4 3 4 2 4 2 2 23 

37 2 4 4 4 2 2 2 2 22 

38 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

39 3 3 3 3 3 3 3 4 25 

40 4 3 4 3 4 4 4 4 30 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Tabel R 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Tabel T 



Hasil Output SPSS 16 

 

Statistik Deskriptif Variabel Pengetahuan Santri (X) dan 

Minat Produk (Y) 

 

 

 

 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

x1 40 1 5 3.62 1.213 

x2 40 2 5 3.60 .900 

x3 40 1 5 3.48 1.037 

x4 40 2 5 3.52 .847 

x5 40 1 5 3.62 1.055 

x6 40 1 5 2.60 .871 

y1 40 1 5 3.68 1.118 

y2 40 1 5 3.88 .992 

y3 40 2 5 3.58 .984 

y4 40 1 5 3.82 .813 

y5 40 1 5 3.70 1.137 

y6 40 1 5 3.90 .928 

y7 40 1 5 3.55 1.061 

y8 40 1 5 3.90 1.033 

Valid N (listwise) 40     



Validitas Variabel Pengetahuan Santri (X) 

Correlations 

  x1 x2 x3 x4 x5 x6 x 

x1 Pearson Correlation 1 .282 .695
**
 .172 .589

**
 .121 .779

**
 

Sig. (2-tailed)  
.078 .000 .290 .000 .456 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

x2 Pearson Correlation .282 1 .428
**
 .182 .459

**
 .085 .611

**
 

Sig. (2-tailed) .078  .006 .262 .003 .602 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

x3 Pearson Correlation .695
**
 .428

**
 1 .147 .472

**
 .301 .802

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .006  .367 .002 .059 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

x4 Pearson Correlation .172 .182 .147 1 .197 .222 .451
**
 

Sig. (2-tailed) .290 .262 .367  .222 .168 .003 

N 40 40 40 40 40 40 40 

x5 Pearson Correlation .589
**
 .459

**
 .472

**
 .197 1 .223 .772

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .003 .002 .222  .166 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

x6 

 

 

 

Pearson Correlation .121 .085 .301 .222 .223 1 .466
**
 

Sig. (2-tailed) .456 .602 .059 .168 .166 
 

.002 

N 40 40 40 40 40 40 40 

x Pearson Correlation .779
**
 .611

**
 .802

**
 .451

**
 .772

**
 .466

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .003 .000 .002 
 

N 40 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).     



Validitas Variabel Minat Produk (Y) 

Correlations 

  y1 y2 y3 y4 y5 y6 y7 y8 y 

y1 Pearson 

Correlation 
1 .332

*
 .244 -.064 .486

**
 .190 .284 .104 .569

**
 

Sig. (2-tailed)  .036 .129 .694 .001 .240 .076 .522 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

y2 Pearson 

Correlation 
.332

*
 1 .023 .258 .057 .070 .116 -.013 .376

*
 

Sig. (2-tailed) .036  .888 .107 .728 .669 .477 .939 .017 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

y3 Pearson 

Correlation 
.244 .023 1 .546

**
 .273 .121 .352

*
 .260 .571

**
 

Sig. (2-tailed) .129 .888  .000 .089 .458 .026 .105 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

y4 Pearson 

Correlation 
-.064 .258 .546

**
 1 .247 .112 .174 .345

*
 .504

**
 

Sig. (2-tailed) .694 .107 .000  .125 .491 .283 .029 .001 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

y5 Pearson 

Correlation 
.486

**
 .057 .273 .247 1 .627

**
 .480

**
 .454

**
 .772

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .728 .089 .125  .000 .002 .003 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

y6 Pearson 

Correlation 
.190 .070 .121 .112 .627

**
 1 .266 .578

**
 .617

**
 

Sig. (2-tailed) .240 .669 .458 .491 .000  .098 .000 .000 



N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

y7 Pearson 

Correlation 
.284 .116 .352

*
 .174 .480

**
 .266 1 .590

**
 .694

**
 

Sig. (2-tailed) .076 .477 .026 .283 .002 .098  .000 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

y8 Pearson 

Correlation 
.104 -.013 .260 .345

*
 .454

**
 .578

**
 .590

**
 1 .687

**
 

Sig. (2-tailed) .522 .939 .105 .029 .003 .000 .000  .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

Y Pearson 

Correlation 
.569

**
 .376

*
 .571

**
 .504

**
 .772

**
 .617

**
 .694

**
 .687

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .017 .000 .001 .000 .000 .000 .000  

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).       

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-

tailed). 

      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Reliabilitas Variabel Pengetahuan Santri (X) 

 

 

 

 

 

Reliabilitas Variabel Minat Produk (Y) 

 

 

 

 

 

Uji Normalitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.738 6 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.749 8 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardized 

Residual 

N 40 

Normal Parameters
a
 Mean .0000000 

Std. Deviation 2.80915362 

Most Extreme Differences Absolute .184 

Positive .069 

Negative -.184 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.161 

Asymp. Sig. (2-tailed) .135 

a. Test distribution is Normal.  

   



Uji Linearitas 

 

 

 

Uji Heteroskedastisitas (Uji Glejser) 

 

 

 

ANOVA Table 

   Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Minat Produk * 

Pengetahuan 

Santri 

Between 

Groups 

(Combined) 691.125 15 46.075 4.668 .000 

Linearity 620.238 1 620.238 62.842 .000 

Deviation from 

Linearity 
70.887 14 5.063 .513 .902 

Within Groups 236.875 24 9.870   

Total 928.000 39    

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.011 1.644  1.223 .229 

Pengetahuan Santri .001 .079 .002 .013 .990 

a. Dependent Variable: Abs_Res     



 

 

Uji Regresi Linear Sederhana 

 

 

Uji Koefesien Determinasi (R
2
) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 9.241 2.414  3.827 .000 

Pengetahuan Santri 1.015 .116 .818 8.751 .000 

a. Dependent Variable: Minat Produk     

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .818
a
 .668 .660 2.846 

a. Predictors: (Constant), Pengetahuan Santri 



Surat Izin Penelitian 

 

 

 

 


