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Nama: Fatma Nalar, NIM: 171430086, Judul Skripsi: Strategi Pemasaran 

dalam Pencapaian Target Penjualan pada Produk Prucinta Studi pada 

PT. Prudential Life Assurance Cabang Cilegon 

Strategi pemasaran yaitu proses perencanaan strategi dalam setiap 

perjuangan untuk mencapai tujuan, baik berupa target penjualan, untuk 

meningkatkan laba atau pendapatan perusahaan. 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka masalah yang ingin 

dikaji penulis adalah Bagaimana strategi pemasaran yang diterapkan oleh PT 

Prudential Life Assurance cabang Cilegon dalam pencapaian target penjualan 

produk prucinta?Bagaimana Mekanisme Sistem Agency sebagai strategi 

pemasaran produk prucinta yang digunakan PT Prudential Life Assurance 

Cabang Cilegon dalam pencapaian target penjualan? 

Adapun tujuan penelitian Untuk mengetahu strategi pemasaran yang 

diterapkan oeleh PT Prudential Life Assurance cabang Cilegon dalam 

memasarkan produk prucinta ?Untuk mengetahui Mekanisme Sistem Agency 

sebagai strategi pemasaran produk prucinta yang digunakan PT Prudential 

Life Assurance Cabang Cilegon dalam pencapaian target penjulaan. 

Penelitian ini termasuk jenis penelitian kualitatif, studi kepustakaan, 

wawancara dan analisis data. Hasil penelitian ini Strategi pemasaran dalam 

pencapaian target penjualan produk prucinta PT Prudentia Life Assurance 

Cabang Cilegon yaitu Segmenting, dalam membuat segmentasi pasar, PT. 

Prudential Life Assurance Cabang  Cilegon membagi pasar secara demografis, 

geografis, psikografis, dan tingkah laku. Targeting pada PT. Prudential Life 

Assurance Cabang Cilegon tidak ada batasan tertentu, perusahaan melayani 

seluruh konsumen tanpa menitikberatkan pada aspek tertentu. Positioning, 

dalam memposisikan produk dan merk dibenak konsumen, PT. Prudential Life 

Assurance Cabang Cilegon dengan slogannya yaitu “always listening, always 

understanding” yang memiliki pemahaman bahwa hanya mendengarkan 

secara mendalam dapat mengerti bahwa apa yang diinginkan oleh nasabahnya, 

yang dibutuhkan yaitu kenyamanan dan keaman hidup mereka beserta 

keluarganya.  

PT. Prudential Life Assurance Cabang Cilegon juga berkerjasama 

dengan lembaga keuangan lain untuk mempermudah transaksi keuangan. 

Bauran pemasaran yang diterapkan pada PT. Prudential Life Assurance 

Cabang  Cilegon meliputi Produk, Harga, lokasi atau tempat, promosi, orang, 

proses dan layanan pelanggan.Mekanisme Sistem Agency sebagai strategi 

pemasaran produk prucinta yang digunakan PT Prudential Life Assurance 

Cabang Cilegon dalam melakukan strategi pemasaran produk prucinta untuk 

pencapaian target penjualan, agen atau tenaga pemasar akan melakukan 

prospek, pendekatan, pencarian fakta, presentasi produk dan penutupan 

(closing). 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Target Penjualan, Produk Prucinta. 
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MOTTO 

 

كُلوُْٓا امَْوَالكَُمْ 
ْ
ِيْوَ انَٰنُوْا لََ تأَ هَا الَّذ ٰٓايَُّ ٓ انَْ ي بيَنَْكُمْ باِلْْاَطِلِ الَِذ

 َ تكَُوْنَ تِِاَرَةً عَوْ ترََاضٍ نِّنكُْمْۗ  وَلََ تَقْتُلوُْٓا انَفُْسَكُمْۗ  انِذ اللّٰه
 كََنَ بكُِمْ رحَِيهًْا

 

 

“Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu saling 

memakan harta sesamamu dengan jalan yang batil (tidak benar), 

kecuali dalam perdagangan yang berlaku atas dasar suka sama 

suka di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu. 

Sungguh, Allah Maha Penyayang kepadamu.” (Qs An-Nisaa’29) 
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