
 i 

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi yang saya tulis 

sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ekonomi dan 

diajukan pada Jurusan Ekonomi Syariah  Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten ini 

sepenuhnya asli merupakan hasil karya tulis ilmiyah saya pribadi. 

Adapau tulisan maupun pendapat orang lain yang terdapat 

dalam skripsi ini telah saya sebutkan kutipannya secara jelas sesuai 

dengan etika kelimuan yang berlaku dibidang penulisan karya ilmiyah. 

Apabila dikemudian hari terbukti bahwa sebagian atau seluruh 

isi skripsi saya ini merupakan hasil perbuatan orang lain atau 

mencontek karya tulis orang lain , saya bersedia untuk menerima sanksi 

berupa pencabutan gelar sarjana yang saya terima atau sanksi akademik 

lain  sesuai dengan peraturan yang berlaku. 

Serang, 19 November 2020 

 

 

RIZKI AMALIA MUHARNI 

     NIM : 161410153 
 

 

 

 



 ii 

ABSTRAK 

Nama : Rizki Amalia Muharni, Nim : 161410153, Judul Skripsi : 
Pengaruh Label Haal Terhadap Jumlah Konsumen Pengguna 
Kosmetik (Studi Kasus pada Mahasiswi Pengguna Wardah di 
Jurusan Ekonomi Syariah Angkatan 2017 UIN Sultan Maulana 
Hasanuddin Banten) 

.   Mayoritas mahasiswi jurusan ekonom syariah menggunakan 
kosmetik untuk mempercantik wajah mereka pada saat melakukan 
aktifitas diluar rumah, termasuk dalam melaksanakan berbagai kegiata 
di lingkungan kampus. Banyak dari mereka menggunakan berbagai 
macam produk kosmetik tetapi tidak memperhaikan kehalalan dan 
kandungan zat yang terdapat didalam kosmetik tersebut.    

Rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu : 1). Berapakah 
tingkat persentase pemahaman mahasiswi FEBI terhadap kosmetik 
halal? 2). Seberapa besar pengaruh label halal terhadap peralihan merek  
pada produk kosmetik wardah ? Tujuan Penelitian ini yaitu : 1). Untuk 
mengetahui sejauh mana pemahaman mahasiswi FEBI terhadap 
kosmetik halal 2). Untuk mengetahui Seberapa besar pengaruh label 
halal terhadap peralihan merek  pada produk kosmetik wardah.  

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dan data yang 
digunakan dalam penelitian ini menggunakan data primer yaitu data 
yang diperoleh dengan cara memberikan kuesioner kepada responden 
atau konsumen Wardah untuk menanyakan atau mengukur kualitas dari 
pada sampel penelitian. Teknik analisis data yang digunakan dalam 
penelitian ini diantaranya adalah uji validitas, uji realibilitas, uji 
normalitas, uji regresi sederhana, uji korelasi sederhana, uji koefisien 
determinasi dan uji hipotesis (uji t). 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah dari hasil uji  t terdapat 
Nilai t-hitung untuk variabel x (Label Halal)  yaitu 4.392 sedangkan t 
tabel memiliki nilai sebesar 2.00172. artinya nilai t hitung lebih kecil 
dari t tabel maka H0 ditolak. Sehingga kesimpulan yang didapat ialah 
Label Halal secara parsial berpengaruh secara signifikan terhadap 
variabel peralihan merek. Berdasarkan pada tabel uji koefisien korelasi 
diatas, dapat diketahui bahwa nilai koefisien korelasi (R) adalah 0.500 
terletak pada interval koefisien 0.40-0.59 yang berarti tingkat hubungan 
antara Biaya Produksi dan Kualitas Produk sedang. Berdasarkan hasil 
nilai koefisien determinasi R square adalah nilai koefisien determinasi 
R square adalah 0.250 atau sebesar 25% dapat disimpulkan bahwa 
angka tersebut berarti Biaya Produksi berpengaruh terhadap Kualitas 
Produk sebesar 25% sedangkan dipengaruhi oleh variabel lain diluar 
penelitian ini. 

 
Kata Kunci : Kosmetik Halal, Pralihan Merek 
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MOTTO 

 

Quran Surat Al-Baqarah : 172 

                      

        

Artinya : 

Wahai orang-orang yang beriman! Makanlah dari rezeki yang baik yang 

Kami berikan kepadamu dan bersyukurlah kepada Allah, jika benar-benar 

kepada-Nya kamu menyembah 
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