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ABSTRAK 
 
Nama : Nurwati, NIM: 161410143, Judul Skripsi : Pengaruh Implementasi Bauran 
Pemasaran Terhadap Keputusan Berwisata Ke Pulau Lima. 

   Keputusan berkunjung wisatawan dipengaruhi oleh berbagai faktor diantaranya 
adalah produk yang menarik, harga yang ditawarkan, tempat yang strategis dan promosi 
yang luas kempat faktor tersebut mempunyai peranan penting dalam meningkatkan 
keputusan berkunjung wisatawan. Bauran pemasaran mempunyai pengaruh dalam 
menentukan suatu keberhasilan strategi pemasaran. Penelitian ini bertujuan untuk 
mengkaji pengaruh dari bauran pemasaran terhadap keputusan wisatawan untuk 
mengunjungi Objek Wisata Pulau Lima. 
        Rumusan masalah sebagai berikut: 1. Bagaimana pengaruh produk (product), 
harga (price), promosi (promotion), lokasi (place)  terhadap keputusan wisatawan Pulau 
Lima.2 Bagaimana pengaruh produk (Product), Harga (Price), Lokasi (Place), promosi 
(Promotion) secara bersama-sama berpengaruh terhadap Keputusan Wisata Pulau Lima. 
       Tujuan penelitian: 1. Untuk mengetahui apakah  produk(product), harga(price), 
promosi (promotion, lokasi(place))dapat mempengaruhi keputusan wisata Pulau Lima. 
2. Untuk mengetahui apakah produk (Product), Harga (Price), Lokasi (Place), promosi 
(Promotion) secara bersama-sama berpengaruh terhadap Keputusan Wisata Pulau Lima. 
       Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dan data yang digunakan dalam 
penelitian ini menggunakan data primer yaitu data yang diperoleh dengan menyebarkan 
angket kepada wisatawan Pulau Lima dengan jumlah responden sebanyak 87 orang. 
Teknik analisis data yang digunakan adalah Uji Validasi, Uji Reliabilitas, Uji deskriptif, 
Uji Normalitas, Uji Heteroskedastisitas, Uji Autokorelasi, Uji Multikolonialitas, Uji 
Regresi Linier Berganda, Uji t ( parsial) Uji F(simultan), Uji Koefisien Determinasi. 
        Kesimpulan dari penelitian ini adalah Variabel produk (X1)  tidak berpengaruh 
atau tidak signifikan terhadap keputusan wisata hal ini bisa dilihat dari signifikasi 
produk (X1) 0,907>0,05.Nilai t tabel diperoleh dari (α/2=0,05/2=0,025) dan hasil (df=n-
k-1= 87-4-1= 82. Diperoleh t tabel sebesar 1,98932 . hasil yang didapat pada tabel diatas t 
hitung produk lebih kecil dari t tabel sebesar (-0,117<1,98932) tidak terdapat pengaruh 
variabel produk (X1) terhadap keputusan wisata (Y) secara parsial.Variabel Harga (X2) 
terdapat pengaruh  atau signifikan terhadap keputusan wisata. Hal ini bisa dilihat dari 
signifikasi Variabel harga  (X2) 0,001<0,05.Nilai t tabeldiperoleh dari 
(α/2=0,05/2=0,025) dan hasil (df=n-k-1= 87-4-1= 82. Diperoleh t tabel sebesar 1,98932 . 
hasil yang didapat pada tabel diatas t hitung harga lebih besar dari t tabel sebesar 
(3,521>1,98932) terdapat pengaruh variabel harga (X2) terhadap keputusan wisata (Y) 
secara parsial.Variabel tempat  (X3)  tidak terdapat pengaruh  atau tidak signifikan 
terhadap keputusan wisata. Hal ini bisa dilihat dari signifikasi Variabel tempat (X3) 
0,067>0,05.Nilai t tabel diperoleh dari (α/2=0,05/2=0,025) dan hasil (df=n-k-1= 87-4-
1= 82. Diperoleh t tabel sebesar 1,98932. Hasil yang didapat pada tabel diatas t hitung 
tempat lebih kecil dari t tabel sebesar (1,858<1,98932) makatidak  terdapat pengaruh 
variabel tempat (X3) terhadap keputusan wisata (Y) secara parsial.Variabel promosi 
(X4) terdapat pengaruh  atau signifikan terhadap keputusan wisata. Hal ini bisa dilihat 
dari signifikasi Variabel promosi  (X4) 0,000<0,05.Nilai t tabel diperoleh dari 
(α/2=0,05/2=0,025) dan hasil (df=n-k-1= 87-4-1= 82). Diperoleh t tabel sebesar 1,98932. 
hasil yang didapat pada tabel diatas t hitung promosi lebih besar dari t tabel sebesar 
(4,596>1,98932) terdapat pengaruh variabel promosi (X4) terhadap keputusan wisata 
(Y) secara parsial.Berdasarkan pengujian pada tabel diatas dapat dilihat pada nilai Fhitung 

sebesar 87,010 dengan nilai Ftabel adalah 2,48 sehingga nilai F hitung > Ftabel atau 
87,010> 2,48, dan tingkat signifikasi 0,000<0,05 maka Ho ditolak dan H1 diterima, dapat 
disimpulkan bahwa variabel produk (X1), harga (X2), tempat (X3), promosi(X4), secara 
bersamaan berpengaruh signifikan terhadap keputusan wisata Pulau Lima. 
 

Kata Kunci : Bauran Pemasaran dan Keputusan Wisata. 
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