BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
berdasarkan hasil analisis data dan pembhasan mengenai
pengaruh promosi, produk dan lokasi bank terhadap minat
mahasiswa memilih produk Tabungan Faedah BRISyariah iB
dengan menggunakan metode analisis regresi linear berganda,
maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Variabel promosi (X1) secara parsial tidak berpengaruh
signifikan terhadap minat mahasiswa dalam memilih produk
Tabungan Faedah BRISyariah iB (Y) dengan nilai thiung < ttael
dimana 0,288 < 1,994 dan nilai signifikansi 0,774 > 0,05,
artinya jika kebijakan promosi yang dilakukan perusahaan,
maka tidak akan berpengaruh  secara  signifikan
mempengaruhi minat mahasiswa memilih produk Tabungan
Faedah BRISyariah iB, dan dapat disimpulkan bahwa Hg
diterima dan Ha ditolak.

2. Variabel produk (X2) secara parsial mempunyai pengaruh

yang signifikan terhadap minat mahasiswa dalam memilih
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produk Tabungan Faedah BRISyariah iB (Y) dengan nilai
thiung keunggulan produk adalah sebesar 6,684 > tipe 1,994
dan nilai probabilitas signifikansi 0,000 < 0,05. Dapat
disimpulkan jika produk meningkat, maka minat mahasiswa
memilih Tabungan Faedah BRISyariah iB meningkat, dan
dapat disimpulkan bahwa Hy ditolak dan Ha diterima.

. Variabel lokasi bank (X3) secara parsial memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap minat mahasiswa memilih produk
Tabungan Faedah BRISyariah iB (Y) dengan nilai thiwng
lokasi bank adalah sebesar 2,634 > tipe 1,994 dan nilai
probabilitas signifikansi 0,010 < 0,05. Dengan begitu, dapat
dikatakan jika lokasi bank meningkat, maka minat mahasiswa
memilih Tabungan Faedah BRISyariah iB meningkat, dan
dapat disimpulkan bahwa Hy ditolak dan Ha diterima.

. Variabel promosi, produk dan lokasi bank bersama-sama atau
secara simultan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
minat mahasiswa memilih produk Tabungan Faedah
BRISyariah iB. Berdasarkan hasil uji Anova atau uji F

didapatkan nilai fhiwng 41,233 > fiawe 2,73 dan nilai nilai
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signifikansi pada penelitian ini 0,000 < 0,05, dan dapat

disimpulkan Hy ditolak dan Ha diterima.

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan
yang diperoleh, maka saran yang dapat diberikan sebagai berikut:
1. Bagi Perusahaan

Berdasarkan hasil penelitian, diketahui bahwa variabel
promosi tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat
mahasiswa memilih produk Tabungan Faedah BRISyariah iB,
sedangkan variabel keungulan produk dan lokasi bank
memiliki pengaruh yang signifikan. Oleh karena itu, pihak
Bank BRISyariah disarankan untuk meningkatkan promosi
dengan cara lebih gencar lagi memasang iklan, terutama di
media elektronik seperti televisi dan media sosial yang saat
ini lebih banyak digunakan oleh masyarakat umum
dibandingkan dengan media cetak. Dan untuk variabel lokasi
bank, berdasarkan data yang didapat dari responden dimana
masih ada yang menyatakan kurang setuju sebanyak 27%

bahkan tidak setuju bahwa tempat parkir yang disediakan
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Bank BRISyariah luas, aman dan nyaman, hal ini perlu
diperhatikan lagi oleh perusahaan yakni dengan menyediakan
tempat parkir khusus untuk nasabah disertai dengan
penjagaan yang aman, sehingga apabila hal tersebut
diterapkan oleh perusahaan dampaknya nasabah maupun
calon nasabah akan merasa nyaman dan puas terhadap
pelayanan yang diberikan oleh Bank BRISyariah.
Peneliti Selanjutnya

Penelitian selanjutnya agar dapat lebih
mengembangkan penelitian ini dengan meneliti faktor lain
yang dapat mempengaruhi minat untuk menggunakan produk
Tabungan Faedah BRISyariah iB, misalnya faktor personal
atau individual, faktor marketing mix dan reputasi atau citra
merek perusahaan maupun produk yang ditawarkan. Peneliti
selanjutnya dapat menggunakan metode lain dalam meneliti
minat untuk menggunakan produk Tabungan Faedah
BRISyariah iB arau jasa perbankan syariah lainnya, misalnya
dengan wawancara mendalam terhadap responden yang

diteliti.



