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ABSTRAK 

 

Nama: Sunayah, NIM: 161410136, Judul Skripsi: Pengaruh Etika 

Bisnis Islam Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Pada Penjual 

dan Pembeli pasar Tradisional Tirtayasa). 

 Perkembangan dunia ekonomi dan bisnis semakin pesat. Hal ini 

menuntut pelaku bisnis untuk dapat bersaing dan tetap memperhatikan 

kepentingan dan mengabaikan etika karena kompetisi dan tuntutan 

konsumen, pada dasarnya reputasi yang baik merupakan salah satu nilai 

tambah yang dapat dimiliki, dan etika kerja Islam merupakan salah satu 

konsep etika kerja yang berlandaskan syariat Islam. 

 Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka dapat 

dirumuskan sebagai berikut: 1). Bagaimana pengaruh etika bisnis Islam 

terhadap minat beli konsumen?. 2). Seberapa besar pengaruh etika 

bisnis Islam terhadap minat beli konsumen? 

Adapun tujuan dari penelitian ini yaitu: 1). Untuk mengetahui 

bagaimana pengaruh etika bisnis Islam terhadap minat beli konsumen. 
2). Untuk mengetahui seberapa besar pengaruhetika bisnis terhadap 

minat beli konsumen.  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dan 

sampel yang digunakan adalah penjual dan pembeli pada pasar 

tradisional Tirtayasa sebanyak 100 responden. Sumber data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. 

 Secara parsial variabel Etika Bisnis Islam berpengaruh secara 

signifikan terhadap Minat Beli Konsumen, di lihat dari hasil Uji t. Nilai 

t hitung untuk variabel x (total nilai Etika bisnis Islam) yaitu 7.842 

sedangkan t tabel memiliki nilai sebesar 1.661 artinya nilai t hitung 

lebih besar dari t tabel maka H0 ditolak. Sehingga kesimpulan yang 

didapat ialah “Etika bisnis Islam secara parsial berpengaruh dan 

bernilai positif terhadap Minat Beli Konsumen”.  

 

Kata Kunci: Etika Bisnis Islam, Minat beli, Konsumen. 
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MOTTO 

 

ٓ أان تاكُونا  طِلِ إلَِا كُم بٱِلْباَٰ يْنا لاكُم با أكُْلوُٓا۟ أامْواَٰ نُوا۟ لَا تا اما ا ٱلاذِينا ءا أايُّها ٓ ياَٰ

انا بكُِمْ  ا كا
كُمْ ۚ إنِا ٱللَّا قْتُلوُٓا۟ أانفُسا لَا تا نكُمْ ۚ وا اضٍ مِّ را ن تا ةً عا را تجِاَٰ

حِيمًا  را
“Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan 

yang berlaku dengan suka sama-suka di antara kamu. Dan janganlah 

kamu membunuh dirimu; sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang 

kepadamu”. (Qs. An Nissa : 29) 
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