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ABSTRAK
Nama: UMTIHAT, NIM: 161430074, Judul Skripsi: Pengaruh Strategi
Promosi Terhadap Minat Beli Produk Rumahkoe (Studi Kasus pada
Perusahaan Umum Bumiputera Muda Syariah 1967 Cabang Serang).

Strategi Promosi adalah kegiatan yang direncanakan dengan maksud
membujuk, merangsang konsumen agar mau membeli produk perusahaan
sehingga tujuan untuk meningkatkan penjualan diharapkan dapat
mencapainya. Karena minat beli mempunyai pengaruh cukup besar terhadap
perilaku dan jasa merupakan sumber motivasi yang akan mengarahkan pada
apa yang akan dilakukan.

Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini adalah (1) Bagaimana
Pengaruh Strategi Promosi Terhadap Minat Beli Produk Rumahkoe di
Perusahaan Umum Bumiputera Muda Syariah 1967 Cabang Serang? (2)
Seberapa besar Pengaruh Strategi Promosi Terhadap Minat Beli Produk
Rumahkoe di Perusahaan Umum Bumiputera Muda Syariah 1967 Cabang
Serang?

Adapun tujuan penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui Pengaruh
Strategi Promosi Terhadap Minat Beli Produk Rumahkoe di Perusahaan
Umum Bumiputera Muda Syariah 1967 Cabang Serang. (2) Untuk
mengetahui seberapa besar Pengaruh Strategi Promosi Terhadap Minat Beli
Produk Rumahkoe di Perusahaan Umum Bumiputera Muda Syariah 1967
Cabang Serang.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif
yang menggunakan uji asumsi klasik, uji analisis regresi linier sederhana, uji
hepotesis, uji hepotetis, uji koefisien korelasi, dan uji koefisien determinasi.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa Pengaruh Strategi
Promosi berpengaruh positif terhadap Minat Beli Produk RumahKoe. Ini
dilihat dari nilai koefisien determinasi (R?) sebesar 50,7% variabel minat beli
produk rumahKoe dapat dijelaskan oleh strategi promosi, serta asil
pengujiannya dari uji t menunjukan bahwa variabel Pengaruh Strategi
Promosi (X) Nilai ¢ pjzyng Sebesar 8,837 dan nilai ¢ ;41 Sebesar 1,66515.
Hal tersebut menunjukan bahwa ¢ pityng > t taper (8,837 > 1,66515) dan nilai
signifikan sebesar 0,000 < 0,05 maka Ho ditolak Ha diterima. Kesimpulannya
dari penjelasan diatas variabel Pengaruh Strategi Promosi berpengaruh positif
terhadap Minat Beli Produk Rumahkoe.

Kata Kunci: Strategi Promosi dan Minat Beli
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MOTTO

Lo a5as anll & Jal
“Dan Allah telah menghalalkan jual-beli

dan mengharamkan riba”.
(Q. S. Al-Bagarah: 275)
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