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ABSTRAK 

 

Nama: Aisyah, NIM : 161330094, Judul Skripsi : Strategi 

Komunikasi Pemasaran Pada Selebram dalam Endorsement 

di instagram. 

Salah satu kegiatan komunikasi yang saat ini digunakan 

adalah komunikasi pemasaran. Strategi komunikasi pemasaran 

yaitu usaha untuk menyampaikan pesan  kepada publik terutama 

konsumen sasaran mengenai keberadaan suatu produk dengan 

cara menyebarkan informasi, mempengaruhi /membujuk atau 

mengingatkan pasar sasaran atas produknya agar bersedia 

menerima,dan loyal pada produk yang ditawarkan.  Kelebihan 

media sosial khususnya instagram adalah para pengguna 

instagram yang sudah melek akan teknologi. Karena itu sangat 

cepat apabila mempromosikan produk melalui instagram. Salah 

satu cara pemasaran modern yang efektif saat ini adalah 

Endorsement. Endorsement merupakan social media promotion 

yang cukup efektif. Selain mudah, cepat, dan murah, promosi 

melalui endorsement juga langsung tertuju kepada calon pembeli.  

ndorsement dapat menjadi salah satu strategi komunikasi 

pemasaran yang diandalkan online shop 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan dapat kesimpulan 

bahwa  Kegiatan endorsement yang dilakukan selebgram pada 

akun instagram Izfauziah dan wahuy menerapkan strategi 

komunikasi pemasaran dengan memperhatikan bauran pemasaran 

yang terdiri dari 4P (Promotion, Product, Price, Place). Dan 

memanfaatkan Sosial media instagram dalam melakukan kegiatan 

Endorsement.   
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                                         ABSTRACT 

 

Name: Aisyah, NIM: 161330094, Thesis Title: 

Marketing Communication Strategies on Celebrities in 

Endorsements on Instagram. 

One of the communication activities currently used is 

marketing communication. Marketing communication strategy is 

an effort to convey a message to the public, especially target 

consumers regarding the existence of a product by spreading 

information, influencing / persuading or reminding the target 

market for its products to be willing to accept, and loyal to the 

products offered. The advantages of social media, especially 

Instagram, are Instagram users who are already tech-savvy. 

Because it's very fast when promoting products through 

Instagram. One of the effective methods of modern marketing 

today is Endorsement. Endorsement is an effective social media 

promotion. In addition to being easy, fast, and inexpensive, 

promotion through endorsements is also directly targeted at 

potential buyers. ndorsement can be one of the most reliable 

online marketing communication strategies 

Based on the research conducted, it can be concluded that 

the endorsement activities carried out on the Instagram account of 

Izfauziah and Wahuy apply the marketing communication 

strategy by paying attention to the marketing mix consisting of 4P 

(Promotion, Product, Price, Place). And utilizing Instagram social 

media in conducting Endorsement activities. 
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MOTTO 

 

“To get a success, your courage must be greater than 

your fear” 

 
(Untuk mendapatkan kesuksesan, keberanianmu harus 

lebih besar daripada ketakutanmu) 
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