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JAWABAN RESPONDEN 

 

Responden 
Item 

Total 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

1 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 57 

2 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 56 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 5 4 61 

4 4 4 3 3 3 4 5 3 4 3 4 4 4 4 3 55 

5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 60 

6 5 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 54 

7 4 5 4 4 4 5 5 4 3 4 4 4 5 4 5 64 

8 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 65 

9 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 64 

10 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

11 5 5 5 5 4 3 3 5 4 4 4 5 5 5 5 67 

12 4 2 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 55 

13 5 5 3 5 3 5 5 5 5 5 2 5 2 2 5 62 

14 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 69 

15 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 5 5 4 4 5 69 

16 5 5 3 3 2 5 5 4 5 5 4 4 5 5 3 63 

17 4 4 3 3 2 4 3 4 3 4 2 2 3 3 2 46 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 74 

19 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 65 

20 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 3 4 3 65 

21 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 68 



 

 

22 5 5 5 5 4 2 3 5 3 4 4 4 3 3 2 57 

23 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 71 

24 5 4 2 4 1 3 3 5 5 5 2 2 2 2 3 48 

25 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 49 

26 5 5 5 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 60 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 58 

28 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 3 5 3 68 

29 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 57 

30 5 4 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 71 

31 3 4 3 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 63 

32 5 3 3 3 3 4 5 5 3 5 3 3 3 3 3 54 

33 4 5 3 3 2 4 4 4 4 2 3 3 3 3 3 50 

34 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 3 5 4 69 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

36 4 4 5 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 55 

37 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 71 

38 4 4 3 3 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 61 

39 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 72 

40 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 58 

41 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 50 

42 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 2 56 

43 3 4 3 3 2 3 2 4 3 3 2 3 2 3 2 42 

44 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 74 

45 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 54 

46 4 5 4 3 4 4 4 5 4 5 4 3 3 4 3 59 



 

 

47 5 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 57 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

49 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 68 

50 5 5 4 4 4 3 3 5 4 4 4 4 3 4 3 59 

51 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 65 

52 5 3 3 3 3 5 5 5 5 5 2 2 5 5 3 59 

53 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 72 

54 5 5 4 5 3 5 5 3 5 5 5 4 4 4 4 66 

55 5 5 3 3 3 5 4 5 4 5 2 2 2 2 2 52 

56 5 5 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 56 

57 5 5 3 3 3 4 4 5 5 5 2 3 3 4 3 57 

58 4 3 3 3 2 4 4 4 4 5 3 3 4 3 4 53 

59 5 5 5 4 2 3 3 3 3 3 2 3 2 2 2 47 

60 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 70 

61 5 5 5 3 3 5 3 1 2 4 3 4 1 3 3 50 

62 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 2 2 41 

63 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 61 

64 4 4 3 3 3 5 2 4 2 5 4 4 4 4 3 54 

65 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 69 

66 4 4 3 4 3 4 4 5 4 4 3 3 4 4 4 57 

67 5 4 4 4 3 4 4 4 3 5 3 3 3 3 3 55 

68 3 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 64 

69 4 4 5 5 4 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 63 

70 4 1 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 53 

71 5 5 5 4 3 5 4 5 4 5 3 3 2 3 4 60 



 

 

72 4 4 4 3 3 4 4 5 3 4 3 4 4 4 3 56 

73 5 5 3 4 3 5 5 5 5 5 3 4 5 5 3 65 

74 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 54 

75 5 5 5 3 3 4 5 3 4 5 3 3 2 3 3 56 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

 

No  Nama Responden 
Jenis 

Kelamin 
Jurusan/Angkatan Kelas 

1 Anisa Apriana Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

2 Aura Nabilat en Najla Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

3 Asep Achmad Septian Lk Ekonomi Syariah/2016 A 

4 Riyad Ichwan Aufa Lk Ekonomi Syariah/2016 A 

5 Mufliyah Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

6 Saripah  Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

7 Yulistia Eviriani A Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

8 Rofikoh Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

9 Nurrachmah Ridhayanti Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

10 Anisya Amalia Pr Ekonomi Syariah/2016 C 

11 Chanda Rohimah Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

12 Rika Listiani  Pr Ekonomi Syariah/2016 E 

13 Linda Nuraini  Pr Ekonomi Syariah/2016 F 

14 Ida Farida Pr Ekonomi Syariah/2016 D 

15 Nurwati Pr Ekonomi Syariah/2016 D 



 

 

16 Zakiatussolihah Pr Ekonomi Syariah/2016 D 

17 Yayah Unayah Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

18 Ratu Putri Lindasari H Pr Ekonomi Syariah/2016 D 

19 Eva Destiana R Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

20 Giri Wahyu Utomo Lk Ekonomi Syariah/2016 C 

21 Della Mutiasari Pr Ekonomi Syariah/2016 C 

22 Mastiah Pr Ekonomi Syariah/2016 D 

23 Siti Bahirotul Fajriah Pr Ekonomi Syariah/2016 C 

24 Iim Husnul Khotimah Pr Ekonomi Syariah/2016 F 

25 Annisa Asrini Karim Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

26 Popon Pania Pr Ekonomi Syariah/2016 E 

27 May Khoirunnisa A Pr Ekonomi Syariah/2016 C 

28 Echa Yuni Dinanti Pr Ekonomi Syariah/2016 D 

29 Lila Firiani Madani Pr Ekonomi Syariah/2016 F 

30 Nadifatul Uyun Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

31 Neng Imas Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

32 Ajeng Hana P Pr Ekonomi Syariah/2016 E 

33 Ahmad Matin Lk Ekonomi Syariah/2016 E 

34 Risma Alfiah P Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

35 Aan Nurhasanah Pr Ekonomi Syariah/2016 C 

36 Haris Munandar Lk Ekonomi Syariah/2016 D 

37 Eneng Rohmah Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

38 Nurlismawati Pr Ekonomi Syariah/2016 C 

39 Siti Jamiatul Hasanah Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

40 Dewi Sonia Pr Ekonomi Syariah/2016 B 



 

 

41 TB. Hanzalah Lk Ekonomi Syariah/2016 D 

42 Ilham Septiawan Lk Ekonomi Syariah/2016 A 

43 Pradana Wibisono Lk Ekonomi Syariah/2016 B 

44 Vera Lutfia Annisa Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

45 Mirnawati Dewi Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

46 Syifa Adawiyah Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

47 Indi Herdiyanti Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

48 Esya Ananda A Lk Ekonomi Syariah/2016 B 

49 Eka Nurbaeti Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

50 Aen Inayah Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

51 Arif Maulana Lk Ekonomi Syariah/2016 C 

52 Sandy Setiawan Lk Ekonomi Syariah/2016 A 

53 Siti Bela Andriani P Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

54 Tedi Gunawan Lk Ekonomi Syariah/2016 B 

55 Suwandi Lk Ekonomi Syariah/2016 B 

56 Siti Rizqiyah Pr Ekonomi Syariah/2016 A 

57 Faridh Iskandar Lk Ekonomi Syariah/2016 E 

58 Anindia Mawaddati Pr Ekonomi Syariah/2016 E 

59 Hafidz Almai Lk Ekonomi Syariah/2016 E 

60 Firda Heni Pr Ekonomi Syariah/2016 E 

61 Junawar Maulana Lk Ekonomi Syariah/2016 E 

62 Muhamad Zam Zam Nur Lk Ekonomi Syariah/2016 E 

63 Beta Nabilla  Pr Ekonomi Syariah/2016 E 

64 Hilda Tusriani Pr Ekonomi Syariah/2016 E 

65 Roudhotusyifa Pr Ekonomi Syariah/2016 E 



 

 

66 Ade Windayani Pr Ekonomi Syariah/2016 E 

67 Tresa Yolandini J Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

68 Egy Maulidi Lk Ekonomi Syariah/2016 A 

69 Nurfani Zalmi Pr Ekonomi Syariah/2016 D 

70 Damayanti Pr Ekonomi Syariah/2016 F 

71 Muhamad Zakaria Lk Ekonomi Syariah/2016 A 

72 Hairun Nisa Pr Ekonomi Syariah/2016 B 

73 Mukti Baktiar Lk Ekonomi Syariah/2016 B 

74 Saeful Mujab Lk Ekonomi Syariah/2016 B 

75 Alfin Syaeful Haris Lk Ekonomi Syariah/2016 D 

 

 

 

 

 

  



 

 

KUESIONER 

Serang, 21 Februari 2020 

Dengan hormat,  

 

Dalam rangka penelitian untuk penyusunan tugas akhir 

(skripsi) pada Program Sarjana Universitas Islam Negeri Sultan 

Maulana Hasanuddin Banten, bersama ini saya mohon bantuan 

teman-teman agar bersedia menjadi responden dalam penelitian 

yang saya lakukan (kuesioner terlampir). Kuesioner ini ditujukan 

untuk diisi oleh teman-teman dengan memberikan respon atau 

jawaban terhadap seluruh pernyataan yang telah disediakan. Adapun 

judul penelitian ini adalah “PENGARUH DAYA TARIK IKLAN 

DAN KEMUDAHAN BERTRANSAKSI TERHADAP MINAT 

BELI DI MARKETPLACE SHOPEE (Studi pada Mahasiswa 

Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten 

Angkatan 2016 yang Merupakan Konsumen Marketplace 

Shopee)”. 

Saya mengharapkan jawaban yang teman-teman berikan 

adalah objektif yaitu jawaban yang sesuai fakta yang sebenarnya. 

Saya mengucapkan banyak terimakasih atas partisipasi dan 

keterlibatan teman-teman dalam pengisian kuesioner terlampir. 

 

Hormat saya, 

 

Winda Pratiwi 

NIM.161410040 

 



 

 

Di bawah ini disajikan beberapa pernyataan beserta pilihan 

jawabannya. Saya memohon teman-teman untuk menjawab 

pernyataan-pernyataan berikut dengan memilih salah satu pilihan 

yang disediakan. Jawaban anda tidak akan dinilai benar atau salah. 

Karena itu, anda diharapan menjawab pernyataan yang saya 

sediakan dengan jujur dan sungguh-sungguh. Atas jawaban yang 

Anda berikan saya ucapkan terimakasih. 

1. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama/NIM  : 

Kelas  : 

Jenis Kelamin : 

2. PETUNJUK PENGISIAN 

Pilihlah salah satu jawaban yang tersedia sesuai dengan 

pikiran, pengalaman, dan pemahaman anda.  

Keterangan jawaban: 

Sangat Setuju  [5] 

Setuju   [4] 

Netral   [3] 

Tidak Setuju  [2] 

Sangat Tidak Setuju [1] 

  



 

 

3. DAFTAR PERTANYAAN 

4. DAYA TARIK IKLAN  

No Pernyataan 

Jawaban 

5 4 3 2 1 

SS S N TS STS 

1. 
Saya mengetahui dan pernah 

melihat iklan Shopee           

2. 
Iklan Shopee sering ditayangkan 

sehigga saya sering melihatnya.           

3. 

Iklan Shopee dikemas dengan 

unsur musik (audio) dan gambar, 

warna, serta tulisan (visual) yang 

unik dan menarik sehingga saya 

tertarik untuk menontonnya.           

4. 

Pesan/isi yang iklan Shopee 

disampaikan mudah ditangkap dan 

diingat           

5. 
Daya tarik iklan Shopee 

mendorong saya untuk berbelanja           

 

  



 

 

5. KEMUDAHAN BERTANSAKSI 

No Pernyataan 

Jawaban 

5 4 3 2 1 

SS S N TS STS 

1. 
Aplikasi Shopee mudah untuk saya 

akses.           

2. 

Saya tidak mendapakan kesulitan 

dalam mempelajari dan melakukan 

proses pemesanan produk di 

Shopee.            

3. 

Proses pemesanan produk di Shopee 

dapat dilakukan dimana saja, oleh 

siapa saja, dan kapan saja.           

4. 

Shopee memberikan respon atau 

tanggapan yang cepat dalam proses 

pembayaran.           

5. 

Aplikasi Shopee memiliki pilihan 

metode pembayaran yang beragam 

(seperti cash, COD, Shopee Pay 

dll).            

 

  



 

 

6. MINAT BELI 

No Pernyataan 

Jawaban 

5 4 3 2 1 

SS S N TS STS 

1. 

Setelah melihat iklan Shopee saya 

tertarik untuk menjelajah aplikasi 

Shopee lebih jauh           

2. 

Setelah melihat iklan Shopee saya 

tertarik untuk mencari informasi 

mengenai produk yang saya 

inginkan atau butuhkan           

3. 
Aplikasi jual beli online Shopee 

adalah pilihan utama saya           

4. 
Saya bersedia melakukan pembelian 

di aplikasi Shopee           

5. 

Saya bersedia merekomendasikan 

aplikasi Shopee kepada teman-

teman dan kerabat saya           

 

 

 

 

 

 



 

 

TABEL DISTRIBUSI T 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

TABEL DISRIBUSI F 

 

TABEL r 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

TABEL DW (DURBIN WATSON) 

 


