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BAB V 

PENUTUP 

  
A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis, maka 

kesimpulan yang diambil antara lain: 

1. Hasil dari penelitian ini menyimpulkan bahwa tidak didapatkan pengaruh 

yang signifikan antara lingkungan sosial terhadap perilaku konsumen 

mahasiswa. Hal ini disebabkan oleh adanya beberapa kelemahan dan 

keterbatasan dalam penelitian ini. 

2.  Berdasarkan hasil penelitian ini, gaya hidup memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap perilaku konsumen mahasisiwa, karena apabila 

seseorang memiliki gaya hidup yang baik, jauh dari hedonisme, maka 

perilaku konsumsinya akan semakin rasional. 

3. Berdasarkan hasil dari nilai Fhitung > Ftabel yaitu sebesar 21.721 dan nilai 

Ftabel sebesar 3.10, dan nilai Sig. pada tabel Anova sebesar 0.000 < 0.05.  

Maka H1 diterima dan tolak H0, dapat disimpulkan bahwa semua variabel 

Lingkungan Sosial (X1) dan Gaya Hidup (X2) secara bersama-sama 

berpengaruh signifikan terhadap variabel Perilaku Konsumen (Y). 
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B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian ini terdapat beberapa saran yang dapat 

dijadikan pertimbangkan bagi beberapa pihak, yaitu: 

1. Bagi Akademis, diharapkan dapat mengkaji kembali variabel-variabel 

yang lebih banyak yang mempengaruhi perilaku konsumen. 

2. Bagi Mahasiswa, hendaknya membuat rencana anggaran untuk 

membatasi pengeluaran di luar kebutuhan, dan melakukan pembelian 

atas dasar kebutuhan bukan keinginan, dengan membuat skala prioritas 

kebutuhan. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya, diharapkan agar mampu untuk menambah 

ilmu pengetahuan, referensi dan pemahaman khususnya di bidang 

perilaku konsumen, mengembangkan penelitian ini dengan memperluas 

tempat penelitian lain dan menambah variabel-variabel lain yang mampu 

mempengaruhi perilaku konsumen. 

 


