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Nama: Yayah Unayah NIM : 161410015, Judul Skripsi : Pengaruh Lingkungan Sosial Dan 

Gaya Hidup Terhadap Perilaku Konsumen Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah 

Angkatan 2016-2019. 

Pada era globalisasi ini, dampak globalisasi terasa setelah munculnya berbagai 

macam barang dan jasa tersedia. Hal tersebut menunjukan mudahnya memperoleh barang-

barang yang beraneka ragam dan kemudahan dalam fasilitas lainnya, dampak tersebut 

dapat berdampak pada siapa saja termasuk mahasiswa yang ditandai dengan adanya 

pergeseran dalam perilaku konsumen mereka. Lingkungan sosial dan gaya hidup 

merupakan faktor yang dapat mempengaruhi perilaku konsumen untuk berperilaku rasional 

atau berperilaku irasional. Penelitian ini dilakukan di  Fakultas Ekonomi dan bisnis Islam 

UIN Sultan Hasanuddin Banten. 

Adapun perumusan masalah dalam pnelitian ini yaitu: 1). Apakah Lingkungan 

Sosial berpengaruh terhadap Perilaku konsumen Mahasiswa?. 2). Apakah Gaya Hidup 

berpengaruh terhadap Perilaku Konsumen Mahasiswa?. 3). Apakah Lingkungan Sosial dan 

Gaya Hidup berpengaruh terhadap Perilaku Konsumen Mahasiswa?. 

Adapun tujuan dari penelitian ini yaitu: 1). Untuk mengetahui apakah Lingkungan 

Sosial berpengharuh terhadap Perilaku konsumen Mahasiswa. 2). Untuk mengetahui 

apakah Gaya Hidup berpengaruh terhadap Perilaku Konsumen Mahasiswa. 3). Untuk 

mengetahui apakah Lingkungan Sosial dan Gaya Hidup berpengaruh terhadap Perilaku 

Konsumen Mahasiswa. 

Penelitian ini menggunakan metode analisis regresi linear berganda di mana 

metode ini digunakan untuk mengetahui pengaruh lingkungan sosial dan gaya hidup 

terhadap perilaku konsumen yang ditampilkan dalam bentuk persamaan regresi. Metode 

Uji Instrumen data yaitu uji validitas dan uji reliabilitas. Metode uji asumsi klasik serta 

menggunakan uji ststistik diantaranya uji parsial (uji statistik t), uji statistic simultan (uji 

ststistik f), dan uji koefisien determinasi (R
2
). 

Kesimpulannya Thitung sebesar 0.983. hal ini dapat dilihat bawa Thitung < Ttabel yaitu 

sebesar 0.983 < 1.987 dan nilai Sig. > 0.05 yaitu sebesar 0.328 > 0.05 maka terima H0 

artinya bahwa Lingkungan Sosial (X1) tidak ada pengaruh terhadap Perilaku Konsumen 

(Y). Thitung sebesar 5.594. hal ini dapat dilihat bahwa nilai Thitung > Ttabel yaitu sebesar 5.598 

> 1.987 dan nilai Sig < 0.05 yaitu sebesar 0.000 < 0.05 maka ditolak H0 artinya bahwa 

Gaya hidup (X2) berpengaruh terhadap Perilaku Konsumen (Y). Fhitung > Ftabel yaitu sebesar 

21.721 dan nilai Ftabel sebesar 3.10, dan nilai Sig. pada tabel Anova sebesar 0.000 < 0.05.  

Maka H1 diterima dan tolak H0, dapat disimpulkan bahwa semua variabel Lingkungan 

Sosial (X1) dan Gaya Hidup (X2) secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap 

variabel Perilaku Konsumen (Y). Dan Nilai Adjusted R Square sebesar 0.318, artinya 

bahwa 31.8% variabel perilaku konsumen dipengaruhi oleh variabel lingkungan sosial dan 

gaya hidup. 

Kata Kunci: Lingkungan Sosial, Gaya Hidup, Perilaku Konsumen, 2016-2019 
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PERSEMBAHAN 

 



Penulis mempersembahkan Skripsi ini untuk Kedua 

Orang Tua, teruntuk Bapak Adum Sam’un Dan Ibu 

Rapi’ah serta Kakak-kakak saya tercinta yang telah 

mendidik, membimbing serta mencurahkan kasih 

sayangnya sampai saat ini. Karya kecil ini merupakan 

salah satu tanda dari tercapainya keinginannya untuk 

melihat salah satu anaknya menjadi sarjana. Teman-

teman seperjuangan Big Family Of Ekis A. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



MOTTO 

 

ريِنَ كَانوُا إِخْوَانَ  يَاطِيِن  وكََانَ الشَّيْطاَنُ لرِبَِّهِ كَفُوراًإِنَّ الْمُبَذِّ  الشَّ
 (72 )الإسرى :

 

Sesungguhnya pemboros-pemboros itu adalah saudara-saudara syaitan 

dan syaitan itu adalah sangat ingkar kepada Tuhannya. 

(Q.S Al- Isra : 27) 
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