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- DRAF WAWANCARA 

1. Mengetahui Profil PT. PTI dan Profil Wardah DC Serang 

a. Bagaimana sejarah PT. PTI? 

b. Bagaimana struktur organisasi Wardah DC Serang 

c. Bagaimana tugas dan wewenang kerja Wardah DC Serang? 

2. Strategi Promotion Mix 

a. Bagaimana kegiatan advertising yang dilakukan oleh Wardah DC Serang ?  

b. Bagaimana kegiatan public relation yang dilakukan oleh Wardah DC 

Serang?  

c. Bagaimana kegiatan sales promotion yang pernah dilakukan oleh Wardah 

DC Serang? 

d. Bagaimana kegiatan direct marketing yang dilakukan oleh Wardah DC 

Serang? 

e. Bagaimana  kegiatan personal selling yang dilakukan oleh Wardah DC 

Serang? 

3. Perencanaan kegiatan special event  

a. Apa saja event yang telah di selenggarakan Wardah Serang? 

b. Bagaimana maksud dari setiap event yang telah di selenggarakkan ? 

c. Siapa saja yang terlibat langsung dam proses dan dalam pelaksanaan 

event? 

 

 

 

 

 

 

 



- DOKUMENTASI KEGIATAN 

a. Kunjungan PLDP Promotor Wardah DC Serang ke Radio Lokal Harmoni FM 

dan XChannel FM untuk on air Promosi Kegiatan. 

 

b. Iklan Event Wardah Bright Days di Surat Kabar Lokal Zetizen Radar Banten 

 

 

 

 

 



c. Tampilan Akun  Instagram @wardah_serang dan @wbaserang 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



d. Iklan Diskon produk di Media Sosial Instagram dan @wbaserang 

 

 

 

e. Kuis di Akun  Instagram @wardah_serang  

                

 

 

 

 



f. Poster Kegiatan Beauty Class di Akun Intagram @wbaserang 

 

g. Event Beauty Class Bersama MUA dan  Instansi Negeri maupun Swasta 

 

  



 

 

 

 



h. Event Wardah Bright Days 

 

 

 

 



i. Event Wardah Goes to School 

 

 

 



j. Event Wardah Goes to Masjid bersama DT Peduli dan Komunitas Hijabers 

Banten 

 



 

 

 

 

             

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                   



k. Wawancara Peneliti bersama Kepala Kantor dan PLDP Promosi Wardah 

DC Serang 

  

 


