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ABSTRAK 

 

Nama: Sri Wahyuningsih, Nim: 153300642, Judul Skripsi: 
Strategi Komunikasi Public Relations Radio Megaswara FM 
Serang dalam Menarik Minat Sponsor, Tahun 2019. 
 Dalam sebuah perusahaan radio, peran public relations 
sangat dibutuhkan sebagai salah satu struktur dan unsur  penting 
khususnya perusahaan radio swasta seperti Megaswara FM 
Serang. Secara komersil fungsi kerja seorang public relations 
adalah untuk menarik minat sponsor, agar bergabung dengan 
perusahaan. Strategi komunikasi yang dimiliki seorang public 
relations menjadi penunjang keberlangsungan suatu perusahaan 
khususnya perusahaan radio agar tetap berdiri dan juga untuk 
memastikan kepuasan seorang klien dan menjadi media beriklan 
yang efesien dan terkini. Juga dapat disandingkan dengan media 
baru lainnya seperti televisi dengan audio visualnya, juga yang 
paling terbaru saat ini adalah media sosial seperti Instagram, 
Facebook, Twitter, WhatsApp dan Youtube. 
 Berdasarkan uraian di atas maka rumusan masalah dalam 
penelitian ini adalah: 1) Bagaimana strategi komunikasi Public 
Relations di Radio Megaswara FM dalam menarik sponsor? 2) 
Apakah strategi Public Relations di Radio Megaswara FM sesuai 
dengan ekspektasi minat sponsor?. Tujuan penelitian ini adalah: 
1) Untuk mengetahui strategi komunikasi Public Relations di 
Megaswara  FM  dalam menarik minat sponsor. 2) Untuk 
mengetahui strategi Public Relations di radio Megaswara FM 
sesuai dengan ekspektasi minat sponsor. 
 Dalam penelitian ini penulis menggunakan metode 
penelitian kualitatif, tipe penelitian ini menggunakan tipe 
deskriftif. Sedangkan teknik pengumpulan datanya dengan 
observasi langsung, wawancara mendalam dan dokumentasi. 
Adapun responden yang diwawancarai adalah public relations 
Megaswara FM Serang, Marketing Executive Megaswara FM 
Serang dan dua sponsor yang telah memasang iklan di Radio 
Megaswara FM Serang. 
 Berdasarkan penelitian yang dilakukan dapat disimpulkan 
bahwa: strategi komunikasi yang dilakukan Radio Megaswara 
FM Serang dalam menarik minat sponsor adalah, strategi 
program unggulan, strategi barter, strategi agensi periklanan, 
strategi memanfaatkan media sosial, kesesuaian strategi 
komunikasi public relations dengan ekspetasi sponsor, strategi 
komunikasi marketing executive, kendala Radio Megaswara FM 
Serang dalam menarik minat sponsor. 
 
Kata kunci: Strategi Komunikasi, Public Relations, Radio 
Megaswara FM Serang, Sponsor 
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MOTTO 

                    

              

 

Laki-laki yang tidak dilalaikan oleh perniagaan dan tidak (pula) 

oleh jual beli dari mengingati Allah, dan (dari) mendirikan 

sembahyang, dan (dari) membayarkan zakat. mereka takut 

kepada suatu hari yang (di hari itu) hati dan penglihatan menjadi 

goncang. 

 

 (QS. An-Nur : 37) 
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