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Berikut Pertanyaan-Pertanyaan Yang Diajukan Seperti:

1.

2.

Sejarah berdirinya Komunitas Muslimah UIN Banten?
Bagaimana metode yang diterapkan di media online
Komuitas Muslimah UIN Banten?

Apa efek dakwah pada pengurus dan pada sasarannya di
media Komunitas Muslimah UIN Banten?

Siapa yang menyebarkan dakwah di media online dan siapa
sasaran dakwah di media online Komunitas Muslimah UIN
Banten?

Kenapa Komunitas Muslimah UIN Banten menjadikan
media online untuk berdakwah?

Kapan waktu-waktu Komunitas Muslimah UIN Banten
berdakwah di media online?

Dimana tempat atau situs atau aplikasi Komunitas Muslimah
UIN Banten dalam berdakwah. Apa alasan memilih situs

tersebut?



