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ABSTRAK 

 

Nama: Febby Romansyah, NIM: 151600114, Judul Skripsi: 

Analisi SWOT Perusahaan Pialang PT Estika Jasatama Jakarta. 

Penerapan strategi pemasaran sangatlah penting, terutama 

sebagai upaya perusahaan agar perusahaan berhasil dalam memasuki 

persaingan. Apabila perusahaan dalam penerapan strategi tidak tepat, 

maka tujuan dari perusahaan tidak akan bisa tercapai apalagi jika 

perusahaan tersebut tergolong baru dalam memasuki persaingan. 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka perumusan masalah dalam 

penelitian ini  adalah: bagaimana analisis SWOT PT Estika Jasatama? 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah: untuk mengetahui analisis 

SWOT yang diterapkan perusahaan pialang PT Estika Jasatama. 

Penelitian ini dilakukan di PT Estika Jasatama Jakarta. Penelitian ini 

menggunakan metode data Kualitatif dengan teknik pengumpulan data 

yaitu dengan observasi, wawancara, studi pustaka, dan analisis SWOT. 

Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dilaksanakan, dapat 

disimpulkan bahwa strategi yang diterapkan PT Estika Jasatama adalah 

strategi Diversifikasi Konsentris. Strategi pertumbuhan melalui 

diversifikasi umumnya dilaksanakan oleh perusahaan yang memiliki 

kondisi competitive position sangat kuat tetapi nilai daya tarik 

industrinya sangat rendah. Perusahaan tersebut berusaha memanfaatkan 

kekuatannya untuk membuat produk baru secara efisien karena 

perusahaan ini sudah memiliki kemampuan manufaktur dan pemasaran 

yang baik. Prinsipnya adalah untuk menciptakan sinergi (2+2=5) 

dengan harapan bahwa dua bisnis secara bersamaan dapat menciptakan 

lebih banyak profit daripada jika melakukannya sendiri-sendiri. 

 

Kata Kunci: 

Analisis SWOT, Perusahaan Pialang. 
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MOTTO 

 

 

                                

                
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Allah mengetahui, sedang kamu tidak mengetahui.” 

(Q.S. Al-Baqarah : 216) 
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