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ABSTRAK 

ANISA FITRIYANI. 162030011. Pengaruh Harga dan Lokasi 

Terhadap Minat Beli Konsumen di Pasar Baru Kranggot. 

         Di era globalisasi terjadi persaingan strategi pemasaran yang 

berorientasi konsumen. Strategi pemasaran setiap perusahaan 

diharuskan mampu menarik perhatian dan memenuhi kebutuhan 

serta keinginan konsumen, Dalam menarik minat beli konsumen 

perusahaan harus memaksimalkan marketing mix seperti harga dan 

lokasi, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh harga dan lokasi secara parsial dan secara simultan 

terhadap minat beli konsumen di Pasar baru Kranggot Cilegon.  

         Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Untuk 

jenis penelitiannya menggunkan field research. Adapun teknik 

pengumpulan data, penulis menggunakan metode kuisioner. Dalam 

penelitian ini penulis menggunakan jenis data ordinal. Dengan 

jumlah responden 100. Metode analisis yang digunakan adalah 

analisis regresi berganda, dengan pengujian validitas, pengujian 

realibilitas. Sedangkan pengujian secara parsial menggunakan uji t 

statistik dan pengujian secara serempak menggunakan uji F statistik. 

Selain itu juga dilakukan uji asumsi klasik, dimana semua pengujian 

tersebut menggunakan alat bantu program SPSS version 21.0. 

         Berdasarkan hasil uji validitas dan reabilitas setiap item 

pernyataan pada variabel harga, lokasi, dan minat beli dinyatakan 

valid dan reliabel. Serta hasil dari uji asumsi klasik semua data 

terbebas dari uji normalitas, multikolonieritas, heterokedatisitas.  

pada Uji t statistik, variabel harga berpengaruh signifikan terhadap 

minat beli di Pasar baru. Dengan nilai thitung sebesar 6,186 dan ttabel 

1,664. Maka diketahui thitung > ttabel (6,376>1,664) dan angka 

signifikan 0,000 yaitu<0,05. Variabel lokasi berpengaruh dan 

signifikan terhadap minat beli dipasar baru. Dengan nilai thitung 

sebesar 2,125 dan ttabel1,664. Maka diketahui thitung >ttabel 

(2,125>1,664) dan angka signifikan 0,039 yaitu <0,05. Sedangkan 

hasil uji F diperoleh nilai F hitung sebesar 22,300 dengan Ftabel yaitu 

3,09. Dapat dilihat Fhitung > Ftabel (33,300>3,09).kesimpulannya 

bahwa variabel harga dan lokasi secara bersama-sama berpengaruh 

secara signifikan terhadap Minat Beli (Y). 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Harga, Lokasi dan Minat Beli. 
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ABSTRACT 

 

ANISA FITRIYANI. 162030011. The influence of prices and 

locations toward a purchase interest cunsumer in market Baru 

Kranggot Cilegon.  

       In today’s era, the competition of marketing strategies is 

oriented on consumers. Marketing strategy in every company 

needs to attract attention and also feels consumers’ need. In case 

the company wants to attract consumers’ attention, they need to 

maximize marketing mix such as price and location. Therefore, 

this study aims to explore the influence of price and location in 

market baru kranggot cilegon partially and simultaneously, with 

the field on study of consumers’ behavior. 

      This study employs quantitative study and field research as its 

research type. Moreover, the technique of collecting data used 

questionnaire. In this study, researcher used ordinal data with 

100 respondents. Furthermore, Method of analysis used double 

regrecy analysis with reliability test. Meanwhile, partial test used 

t statistic and general test used F statistic test. Additionally, 

classic test also was employed in order to help the program of 

SPSS 21.0 version. 

     Data was explored by the validity and reliability test in order 

to make data more valid and reliable. Additionally the data from 

classic assumption test was free from multicornelity of normality 

test, heterokeditacity and autocoleration. Moreover, in the 

statistic of test t variable the price influenced toward consumers’ 

intention significantly in market Baru Kranggot Cilegon. With the 

t count value of 6,186 and t table 1,664. Therefore, t count value 

> t table (6,186 > 1,664) and significant value of 0,000 < 0,05. 

The variable of location influenced significantly toward intention 

in market Baru Kranggot Cilegon, with t count value of 2,125 and 

t table 1,664, so it could be seen that t count value > t table 

(2,125 < 1,664) and significant value of 0,039 < 0,05. 

Meanwhile, the result of F count value of > f table (33, 300 > 

3,09). In conclusion, the variable of price and location goes along 

significantly with intention ( y ). 
 

Keywords: marketing strategy, price,  location, purchase interest 
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