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BAB V 

KESIMPULAN DAN  SARAN 

A. Kesimpulan. 
 

Berdasarkan hasil penelitian  dan  pengolahan  data yang digunakan dapat 

diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Setelah diuji secara simultan, produk, harga, tempat/saluran distribusi,  

promosi, bahan, logo,warna ukuran berpengaruh terhadap tingkat penjualan. Hal ini 

didapatkan berdasarkan perbandingan nilai Fhitung> Ftabel sebesar 15,993 > 2,13,  

artinya kedelapan variabel tersebut memiliki pengaruh terhadap tingkat penjualan 

pada Poklahsar Nuansa Bahari Labuan, sehingga dapat disimpulkan bahwa H0 

ditolak dan Ha diterima. 

Penelitian ini juga telah diuji secara parsial variabel independen produk (X1), 

harga (X2), tempat / saluran distribusi (X3), dan promosi  (X4), bahan (X5), Logo 

(X6), Warna (X7), Ukuran (X8) terhadap variabel dependent yakni tingkat penjualan 

(Y).  Hasil yang diperoleh dengan perbandingan t hitung > t table yaitu sebagai 

berikut: 

a. Ditinjau hasil uji parsial diketahui bahwa variabel hasil H1 (produk) 

berpengaruh  dan tidak signifikan terhadap penjualan. Hal ini terbukti 

dengan t hitung < t tabel (1,401 < 1,675) dan taraf signifikan lebih dari 0,05 

(0,276 > 0,05) artinya H0 ditolak  dan H1 diterima  

b. Selanjutnya H2 (harga) secara parsial berpengaruh positif dan tidak 
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signifikan terhadap penjualan. Hal ini terbukti dengan t hitung > t tabel 

(3,018 > 1,675) dan taraf signifikan kurang dari 0,05 (0,004 < 0,05) artinya 

H0 ditolak dan H2 diterima.  

c. Selanjutnya H3 (tempat/saluran distribusi) secara parsial berpengaruh 

positif tetapi  tidak signifikan terhadap penjualan. Hal ini terbukti dengan t 

hitung < t tabel (0,502< 1,675) dan taraf signifikan lebih dari 0,05 (0,618 > 

0,05) artinya H0 diterima dan H3 dtolak.  

d. Selanjutnya H4 (promosi) secara parsial berpengaruh positif tetapi  tidak 

signifikan terhadap penjualan. Hal ini terbukti dengan t hitung < t tabel 

(0,952 < 1,675) dan taraf signifikan lebih dari 0,05 (0,346 > 0,05) artinya 

H0 diterima dan H4 dtolak.  

e. Selanjutnya H5 (bahan) secara parsial berpengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap penjualan. Hal ini terbukti dengan t hitung < t tabel 

(1,069 < 1,675) dan taraf signifikan lebih dari 0,05 (0,290 > 0,05) artinya 

H0 diterima dan H5 ditolak.  

f. Selanjutnya H6 (logo) secara parsial berpengaruh positif dan  tidak 

signifikan terhadap penjualan. Hal ini terbukti dengan t hitung < t tabel 

(0,982 < 1,675) dan taraf signifikan lebih dari 0,05 (0,331 > 0,05) artinya 

H0 diterima dan H6 dtolak.  

g. Selanjutnya H7 (warna) secara parsial berpengaruh positif tetapi  tidak 

signifikan terhadap penjualan. Hal ini terbukti dengan t hitung < t tabel 

(0,879 < 1,675) dan taraf signifikan lebih dari 0,05 (0,383 > 0,05) artinya 



127 
 

H0 diterima dan H7 dtolak.  

h. Selanjutnya H8 (ukuran) secara parsial berpengaruh positif tetapi  tidak 

signifikan terhadap penjualan. Hal ini terbukti dengan t hitung < t tabel 

(0,641< 1,675) dan taraf signifikan lebih dari 0,05 (0,524 > 0,05) artinya 

H0 diterima dan H8 ditolak. 

Dari penjelasan tersebut dapat disimpulkan bahwa bauran pemasaran yang 

dapat mempengaruhi  terhadap penjulan hanya harga (X2), sedangkan dari kemasan 

tidak ada yang berpengaruh secara signifikan terhadap penjualan.   

2. Strategi bauran pemasaran yang dilakukan oleh Poklahsar Nuansa Bahari telah 

sesuai dengan etika bisnis Islam yaitu dengan menerapkan prinsip ketauhidan, 

kebenaran/kejujuran, amanah, dan keadilan, sehingga kegiatan bauran pemasaran 

dapat diterapkan guna meningkatkan volume tingkat penjualan dan guna 

mendapatkan keridhoan dari Allah SWT.  

 

B. Saran 

 

        Berdasarkan penelitian yang telah selesai dilakukan, maka peneliti dapat 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Bagi Poklahsar Nuansa Bahari, untuk meningkatkan penjualan maka harus 

memperhatikan variabel-variabel yang mempengaruhinya. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa secara simultan variabel bauran pemasaran dan kemasan 

berpengaruh serta signifikan terhadap tingkat penjualan, tapi setelah diuji secara 

parsial variabel harga berpengaruh secara signifikan terhadap  tingkat  penjualan, 
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sedangkan dari sisi kemasan untuk  semua  variabel berpengaruh meski tidak 

signifikan terhadap  tingkat  penjualan Hal  ini  sebaiknya  perlu  diperhatikan  

oleh perusahaan agar tujuan perusahaan dalam meningkatkan penjualannya dapat 

terealisasikan. 

2. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan dapat melakukan penelitian lebih dalam 

dan luas mengenai permasalahan pemahaman pengaruh bauran pemasaran dan 

kemasan tehadap tingkat penjualan dengan sampel yang lebih besar, metode 

analisa yang berbeda, dan menambah variabel-variabel lain yang dapat 

mempengaruhi tingkat penjualan. 

3. Untuk pengembangan ilmu pengetahuan diharapkan para pembaca lebih 

memahami secara spesifik tentang bauran pemasaran  dan tingkat  penjualan 

dalam berbagai jurnal, artikel, maupun buku-buku penunjang. 

4. Bagi Instansi terkait dalam hal ini Dinas Perikanan Kabupaten Pandeglang 

bahwa stratedi pemasaran yang dilakukan Poklahsar Nuansa Bahari belum 

mempengaruhi tingkat penjualan secara signifikan terutama variabel produk, 

harga, dan promosi. Sedangkan untuk variabel kemasan terletak pada variabel 

logo yang belum bisa mempengaruhi tingkat penjualan. Hal ini mungkin yang 

mengakibatkan para pengolah kerupuk lainnya belum mau melakukan langkah – 

langkah strategi pemasaran melalui bauran pemasaran, karena tidak 

mempengaruhi tingkat penjualan. 



  
 

 

KUISIONER  

A. Identitas Responden 

Nama : ..........................................................................................................  

Alamat : ..........................................................................................................  

 

Jenis Kelamin 

 

 

Pendidikan Terakhir 

 

 

Pekerjaan 

a. 16 s/d 25 tahun 

b. 26 s/d 35 tahun 

c. 36 s/d 45 tahun 

a. SD/sederajat 

b. SLTP/sederajat 

c. SLTA/sederajat 

a. PNS/TNI/POLRI 

b. Pegawai Swasta 

c. Wiraswasta 

d. Pelajar/Mahasiswa 

e. Ibu Rumah Tangga 

d. 46 s/d 55 tahun 

e. Lebih 56 tahun 

 

d. Diploma  

e. Sarjana (S1) 

 

 

 

Nomor Responden :    

 

 

 

 

 



 
 

II. Jawablah pertanyaan berikut dengan memberi tanda silang (X) pada kolom 

yang tersedia. 

 STS : Sangat tidak setuju          S : Setuju 

 TS : Tidak Setuju                 SS : Sangat Setuju 

 RR : Ragu-ragu 

Jawaban Responden Berdasarkan Variabel 

Produk 

      

No Pernyataan Skor Jumlah 

SS S RR TS STS 

1 Menurut saya produk kerupuk ikan 

Poklahsar Nuansa Bahari 

mempunyai kualitas yang bagus 

            

2 Menurut saya desain dari kerupuk 

yang diproduksi terlihat menarik  

            

3 Saya suka mengkonsumsi produk 

kerupuk ikan Poklahsar Nuansa 

bahari yang sudah terkenal 

            

4 Poklahsar Nuansa bahari 

memproduksi berbagai ragam rasa 

kerupuk ikan 

            

  Jumlah              

    

 

 

 

 

    



 
 

Jawaban Responden Berdasarkan Variabel 

Harga 

      

No Pernyataan Skor Jumlah 

SS S RR TS STS 

1 Menurut saya harga kerupuk ikan 

produksi Poklahsar Nuansa Bahari 

relatif sesuai dengan kualitas 

            

2  Menurut saya barang pesanan  boleh  

mendapatkan  periode  jangka  

waktu pembayaran 

            

3 Menurut saya saat ada event tertentu 

Poklahsar Nuansa Bahari 

memberikan diskon pada produk 

kerupuknya 

            

4 Poklahsar Nuansa Bahari 

mempunyai beberapa persyaratan 

yang diajukan ketika konsumen 

mengajukan periode pembayaran 

            

  Jumlah              

Jawaban Responden Berdasarkan Variabel 

Tempat/Saluran distribusi 

    

No Pernyataan Skor Jumlah 

SS S RR TS STS 

1 Saya membeli produk kerupuk ikan 

langsung di outlet/tokonya 

            

2 Menurut saya lokasi Poklahsar 

Nuansa Bahari mudah dijangkau 

dengan kendaraan umum atau 

pribadi 

            



 
 

3 Menurut saya kios penjualan 

kerupuk ikan pada Poklahsar Nuansa 

Bahari termasuk tempat yang 

nyaman 

            

4 Menurut saya lokasi penjualan 

Kerupuk Ikan Poklahsar Nuansa 

Bahari sudah strategis atau dipusat 

kota  

            

  Jumlah              

Jawaban Responden Berdasarkan Variabel 

Promosi 

      

No Pernyataan Skor Jumlah 

SS S RR TS STS 

1 Menurut saya Poklahsar Nuansa 

Bahari layak menjadi sponshorship 

dalam setiap event tertentu 

            

2 Saya tertarik membeli produk 

kerupuk ikan Poklahsar Nuansa 

Bahari karena mendapat informasi 

dari orang lain 

            

3 Menurut saya karyawan Poklahsar 

Nuansa Bahari mampu 

mempromosikan produk kepada 

konsumen dengan baik 

            

4 Saya mengetahui produk Kerupuk 

Ikan Poklahsar Nuansa Bahari 

melalui iklan di media sosial atau 

media cetak 

            

  Jumlah              

        



 
 

Jawaban Responden Berdasarkan Variabel 

Bahan 

      

No Pernyataan Skor Jumlah 

SS S RR TS STS 

1 Kemasan yang digunakan kerupuk 

ikan Poklahsar Nuansa Bahari tidak 

mudah sobek atau tidak mudah rusak 

            

2 Kemasan yang digunakaan kerupuk 

ikan Poklahsar Nuansa Bahari dapat 

melindungi cita rasa dan 

kerenyahannya 

            

  Jumlah              

Jawaban Responden Berdasarkan Variabel 

Logo 

      

No Pernyataan Skor Jumlah 

SS S RR TS STS 

1 Logo pada kemasan kerupuk ikan 

Poklahsar Nuansa Bahari unik 

            

2 Logo pada kemasan kerupuk ikan 

Poklahsar Nuansa Bahari menarik 

sehingga menarik perhatian 

konsumen 

            

Jawaban Responden Berdasarkan Variabel 

Warna 

      

No Pernyataan Skor Jumlah 

SS S RR TS STS 

1 Warna kemasan kerupuk ikan             



 
 

poklahsar Nuansa Bahari terlihat 

terang 

2 Warna kemasan kerupuk ikan 

poklahsar Nuansa Bahari terlihat 

cerah 

            

  Jumlah              

Jawaban Responden Berdasarkan Variabel 

Ukuran 

      

No Pernyataan Skor Jumlah 

SS S RR TS STS 

1 Kemasan kerupuk ikan Poklahsar 

Nuansa Bahari sesuai informasi 

isinya 

            

2 Kemasan kerupuk ikan Poklahsar 

Nuansa Bahari sesuai dengan 

kandungan gizi dan uji kelayakan 

produknya 

            

  Jumlah              

        

Jawaban Responden Berdasarkan Variabel 

tingkat penjualan 

     

No Pernyataan Skor Jumlah 

SS S RR TS STS 

1 Karyawan Poklahsar Nuansa Bahari 

memiliki sifat sopan santun dalam 

melayani konsumen. 

            

2 Menurut saya Poklahsar Nuansa 

Bahari mampu memproduksi 

kerupuk ikan sesuai dengan 

            



 
 

permintaan/kei nginan konsumen. 

3 Menurut saya Poklahsar Nuansa 

Bahari memberikan hadiah untuk 

konsumen pada saat event-event 

tertentu. 

            

4 Produk kerupuk ikan Poklahsar 

Nuansa Bahari mampu bersaing di 

pasaran 

            

  Jumlah             

        

Saya  mendapatkan produk kerupuk ikan 

Poklahsar Nuansa Bahari melalui 

SS S RR TS STS Jumlah 

a. Informasi dari mulut ke mulut       

b. Media Elektronik/Massa       

c. Media Online       

 Jumlah       
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ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 206.337 8 25.792 15.993 .000
b
 

Residual 82.246 51 1.613   

Total 288.583 59    

a. Dependent Variable: Penjualan 

b. Predictors: (Constant), Ukuran, Produk, Promosi, Logo, Harga, Warna, Bahan, Tempat/saluran 

distribusi 

Model Summary
b
 

Model R R 

Square 

Adjusted 

R Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics Durbin-Watson 

R Square 

Change 

F 

Change 

df1 df2 Sig. F 

Change 

1 .846
a
 .715 .670 1.26991 .715 15.993 8 51 .000 2.151 

a. Predictors: (Constant), Ukuran, Produk, Promosi, Logo, Harga, Warna, Bahan, Tempat/saluran distribusi 

b. Dependent Variable: Penjualan 

Coefficients
a
 



 
 

 
 

 

 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. 

Error 

Beta 

1 

(Constant) .045 1.707  .026 .979 

Produk .148 .135 .150 1.101 .276 

Harga .305 .101 .404 3.018 .004 

Tempat/salura

n distribusi 

.095 .190 .093 .502 .618 

Promosi .026 .028 .082 .952 .346 

Bahan .337 .315 .167 1.069 .290 

Logo .228 .232 .125 .982 .331 

Warna .168 .191 .097 .879 .383 

Ukuran .147 .229 .081 .641 .524 

a. Dependent Variable: Penjualan 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. 

Error 

Beta Tolera

nce 

VIF 

1 

(Constant) .045 1.707  .026 .979   

Produk .148 .135 .150 1.101 .276 .299 3.344 

Harga .305 .101 .404 3.018 .004 .311 3.211 

Tempat/salura

n distribusi 

.095 .190 .093 .502 .618 .162 6.184 

Promosi .026 .028 .082 .952 .346 .759 1.318 

Bahan .337 .315 .167 1.069 .290 .229 4.367 

Logo .228 .232 .125 .982 .331 .345 2.899 



 
 

 

 
 

 

Warna .168 .191 .097 .879 .383 .455 2.198 

Ukuran .147 .229 .081 .641 .524 .351 2.852 

a. Dependent Variable: Penjualan 



 
 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Produk 95.4167 103.806 .612 .705 .850 

Harga 97.3333 89.785 .692 .743 .849 

Tempat/saluran distribusi 95.9000 99.380 .760 .849 .833 

Promosi 95.6000 117.024 .488 .433 .860 

Bahan 103.6833 122.390 .545 .777 .859 

Logo 103.3667 121.423 .521 .678 .859 

Warna 103.7167 119.461 .559 .546 .856 

Ukuran 104.1333 120.490 .555 .670 .857 

Penjualan 95.7833 95.698 .838 .714 .823 

 

 

Runs Test 

 Unstandardized 

Residual 

Test Value
a
 .17477 

Cases < Test Value 30 

Cases >= Test Value 30 

Total Cases 60 

Number of Runs 32 

Z .260 

Asymp. Sig. (2-tailed) .795 

a. Median 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 


