BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Penelitian ini dimaksudkan untuk mengkaji pengaruh variabel advertising
ternadap keputusan konsumen pada pembelian Kecap ABC, dari hasil analisis data
yang telah dilakukan dapat diambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Saat ini periklanan sudah menjadi trend dalam usaha bisnis yang dilakukan
pelaku ekonomi maupun pelaku sosial tetapi jika di tinjau dalam ekonomi
Islam periklanan harus sesuai dengan syariat islam dan tetap pada unsur
ketuhanan.

2. Pada Penelitian ini pengaruh periklanan yang dilakukan perusahaan untuk
memperkenalkan produk kecap ABC di Pasar Pamarayan sangatlah lemah di
karenakan faktor lain yang mempengaruhi keputusan konsumen.

3. Hasil pengujian dari analisis dapat ditujukan dengan dilakukan uji t, bahwa
thing  pada tabel coefficients diperoleh dengan taraf signifikansi (o 0,05)
karena thiung < tranel Yaitu 1,254 < 1,701 . Dengan demikian Ho diterima dan H;
ditolak, dapat disimpulkan bahwa periklanan tidak mempengaruhi terhadap
keputusan konsumen pada pembelian kecap ABCdi pasar Pamarayan.Dalam
hal ini bahwa pengaruh periklanan terhadap keputusan konsumen adalah 5.3%

dan sisa nya 94.7% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak termasuk dalam
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penelitian ini. Jika di analisis ada beberapa faktor penyebab hal ini bisa terjadi
di antaranya persepsi konsumen akan kualitas produk dalam suatu iklan dan
banyak produk kecap yang lain yang menawarkan produk dengan variasi
yang lebih memikat konsumen, lalu motivasi di mana konsumen ingin
merasakan produk yang berbeda yang lebih bagus cara mempromosikannya,
persoalan harga untuk masyarakat menengah ke bawah PT ABC sudah
melakukan berbagai upaya untuk memasarkan produk, misalnya dengan cara

iklan TV, koran, majalah, radio dan lain sebagainya.

B. Saran

Berdasarkan uraian hasil analisis, penulis memberikan saran sebagai berikut :

1. Untuk Perusahaan dapat melakukan inovasi baru terhadap kemasan yang
berbeda dengan produk sejenis seperti perubahan bentuk botol atau kecap
tersebut dikemas dengan kemasan yang lebih menarik daya beli konsumen,
dan untuk lebih meningkatkan pembelian, sebaiknya pada event khusus dibuat
tips dalam memasak pada kemasan pelengkap tersebut serta promosi kecap
ABC harus tetap dilakukan untuk mempengaruhi dan mengingatkan kepada
konsumen bahwa kecap ABC tetap eksis.

2. Untuk masayarakat khususnya di desa pamarayan agar lebih pintar dalam
membeli suatu produk dalam hal ini kecap ABC dan produk lain umumnya,

harus melihat lebih rinci bagaimana kualitas dan mutu produk tersebut.
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3. Untuk penelitian selanjutnya perlu memperbanyak sampel penelitian agar bisa
mengetahui faktor apa saja yang bisa mempengaruhi keputusan konsumen

pada pembelian suatu produk.



