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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Berdasarkan penelitan yang telah dilakukan oleh peneliti, 

maka ada beberapa kesimpulan yang bisa diambil dari hasil 

penelitian ini yaitu:   

1. Strategi pemasaran PT. AJS Bumiputera 1912 Kantor 

Pemasaran Syariah Serang adalah Sosialisasi melalui petugas 

atau wakalah perusahaan yang telah diberikan pelatihan 

mengenai pemahaman atau manfaat asuransi syariah. Selain 

itu PT. AJS Bumiputera 1912 Kantor Pemasaran Syariah 

Serang menerapkan strategi bauran pemasaran dan menjalin 

hubungan kerja sama dengan perguruan-perguruan tingg, 

dengan strategi yang diterapkan PT. AJS Bumiputera 1912 

Kantor Pemasaran Syariah Serang Produk Asuransi Jiwa 

Syariah menjadi lebih mudah dikenal oleh masyarakat. 

2. Dari hasil Analisis SWOT diatas bisa dilihat bahwa faktor 

kekuatan lebih besar dibandingkan dengan faktor kelemahan 
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yang dimiliki oleh perusahaan dan faktor peluang juga lebih 

besar dibandingkan faktor ancaman. Oleh sebab itu, dengan 

kondisi seperti itu PT. AJS Bumiputera 1912 Kantor 

Pemasaran Syariah Serang seharusnya sudah cukup mampu 

untuk bersaing dengan kompetitor lainnya. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dilakukan, peneliti 

berpendapat bahwa: 

1. Agar dapat bersaing  di pasar persaingan yang semakin 

sengit dan kompetitif ini, hendaknya PT. AJS Bumiputera 

1912 Kantor Pemasaran Syariah Serang mampu 

memanfaatkan peluang-peluang yang ada dan selalu 

melakukan inovasi-inovasi  produk supaya mempunyai nilai 

jual yang tinggi dan diminati oleh para calon nasabah 

2. PT. AJS Bumiputera 1912 Kantor Pemasaran Syariah Serang 

di harapkan mampu untuk terus meningkatkan strategi 

pemasaran agar produk Asuransi Jiwa Syariah lebih di kenal 

masyarakat. 
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3. PT. AJS Bumiputera 1912 Kantor Pemasaran Syariah Serang 

agar lebih fokus mengembangkan SDM yang ahli dibidang 

asuransi syariah agar mampu bersaing dengan kompetitor 

yang sudah mempunyai brand di industri asuransi syariah, 

melakukan promosi menggunakan iklan khususnya di media 

elektronik ditunjang dengan teknologi informasi yang 

modern. 
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