BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah
dipaparkan sebelumnya. Maka dapat ditarik beberapa kesimpulan
terkait pengaruh biaya promosi terhadap laba bersih pada Bank BRI
Syariah Periode 2015-2017.

Kesimpulannya adalah sebagai berikut : Hasil analisis data
menunjukan bahwa variabel baiaya promosi (X) berpengaruh secara
positif signifikan terhadap laba bersih. Hal ini dapat dilihat dari t
hitung lebih besar dari t tabel yakni 7,172 > 2,032 dengan nilai
signifikan lebih kecil dari 0,05, yakni (0,000 < 0,05). Sementara
nilai koefisien determinasi (R¥ R Square) sebesar 0,609. Hal ini
berarti variabel biaya promosi dapat menjelaskan pengaruhnya
terhadap nilai laba bersih yaitu 60,9% sedangkan sisanya yaitu

sebesar 100% - 60,9% = 39,1% dijelaskan oleh faktor lain.
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B. Saran
Berdasarkan kesimpulan kesimpulan tersebut diatas, maka
butir-butir saran yang diajukan dalam penelitian ini adalah sebagai

berikut:

1. Bagi peneliti berikutnya agar memperpanjang periode waktu
penelitian serta menggunakan lebih banyak variabel yang
mempengaruhi Biaya Promosi, sehingga dapat memberikan
hasil penelitian yang lebih akurat dan baik. Hal ini
dikarenakan, keterbatasan dalam penelitian ini dalam hal
periode waktu yang singkat serta variabel penelitian yang
sedikit.

2. Bagi akademisi agar dapat dijadikan sebagai kontribusi
pemikiran terhadap perkembangan ilmu pengetahuan dan

sebagai acuan dalam menganalisis Biaya Promosi.



