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ABSTRAK 

 

Nama: RATNA AYU KARTINI, Nim: 201410030, Judul Skripsi: 

"Pengaruh Live Streaming Selling Dan Diskon Terhadap Minat Beli mahasiswa 

UIN Sultan Maulana Hasanudin Banten Pada E-commerce “Shopee".   

Penelitian ini dilakukan pada mahasiswa UIN Sultan Maulana Hasanudin 

Banten dengan tujuan untuk mengetahui apakah kehadiran interaksi langsung melalui 

live streaming selling dan strategi harga seperti diskon pada e-commerce Shopee 

mempengaruhi daya tarik dan minat pembelian terutama dikalangan mahasiswa. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 1) Bagaimana Pengaruh Live 

Streaming Selling terhadap minat beli mahasiswa UIN Sultan Maulana Hasanudin 

Banten pada e-commerce “Shopee”? 2) Bagaimana Pengaruh Diskon terhadap minat 

beli mahasiswa UIN Sultan Maulana Hasanudin Banten pada e-commerce “Shopee”?  

3) Bagaimana Pengaruh Live Streaming Selling dan Diskon terhadap minat beli 

mahasiswa UIN Sultan Maulana Hasanudin Banten pada e-commerce “Shopee”?  

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan: Pertama, untuk mengetahui dan 

menganalisis apakah Live Streaming Selling berpengaruh terhadap minat beli 

mahasiswa UIN Sultan Maulana Hasanudin Banten. Kedua, untuk mengetahui dan 

menganalisis apakah Diskon berpengaruh terhadap minat beli mahasiswa UIN Sultan 

Maulana Hasanudin Banten. Ketiga, untuk mengetahui dan menganalisis apakah Live 

Streaming Selling dan Diskon terhadap minat beli mahasiswa UIN Sultan Maulana 

Hasanudin Banten. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Metode analisis 

regresi linear berganda digunakan dalam penelitian untuk mengetahui pengaruh Live 

Streaming Selling dan Diskon terhadap minat beli mahasiswa UIN Sultan Maulana 

Hasanudin Banten pada e-commerce “Shopee”. Metode Uji data yang digunakan 

adalah uji validitas, reliabilitas, uji asumsi klasik, uji hipotesis, uji koefisien korelasi 

(R) dan uji koefisien determinasi (R²). 

Kesimpulan pengujian hipotesis Live Streaming Selling diketahui Thitung 

2,987 > Ttabel 1,984, maka terdapat pengaruh dari variabel Live Streaming Selling 

terhadap minat beli atau H0 ditolak H1 diterima. Pengujian hipotesis Diskon diketahui 

Thitung 9,250  > Ttabel 1,984, maka terdapat pengaruh dari variabel Diskon terhadap 

Minat Beli H0 ditolak H1 diterima. Nilai uji simultan (uji F) menunjukkan nilai Fhitung 

105,237 > Ftabel 1,41, maka terdapat pengaruh dari variabel Live Streaming Selling 

dan Diskon terhadap Minat Beli. Nilai uji koefisien determinasi (R2) menunjukkan 

bahwa pengaruh Live Streaming Selling (X1) dan Diskon (X2) terhadap Minat Beli 

(Y) sebesar 67,8 %. Sedangkan sisanya 32,2 %  dipengaruhi oleh variabel lain yang 

tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Diskon, E-commerce “Shopee”, Live Streaming Selling, Minat 

Beli. 
 

 

 

 



 
 

iii 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN) 

SULTAN MAULANA HASANUDDIN BANTEN 
JI. Raya Syeikh Nawawi Bantany Kp. Andamui Kel.Sukawana Kec. Curug Kota Serang 

 

  Nomor  : Nota Dinas                                   Kepada Yth 

   Lamp    : 1 (satu) Eksemplar                       Dekan Fakultas Ekonomi Dan 

    Hal       : Pengajuan Munaqasyah            Bisnis Islam UIN SMH Banten    

          a.n. Ratna Ayu Kartini             di - 

                      NIM : 201410030                             Serang 

 Assalamu'alaikum Wr.Wb 

               Dipermaklumkan dengan hormat, bahwa setelah membaca dan 

menganalisis serta mengadakan koreksi seperlunya, maka kami 

berpendapat bahwa Skripsi saudari RATNA AYU KARTINI, NIM: 

201410030, Yang Berjudul "Pengaruh Live Streaming Selling Dan 

Diskon Terhadap Minat Beli mahasiswa UIN Sultan Maulana 

Hasanudin Banten Pada E-commerce “Shopee", diajukan sebagai 

salah satu syarat untuk melengkapi ujian munaqasyah pada Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Jurusan Ekonomi Syariah Universitas Islam 

Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten. Maka kami ajukan Skripsi 

ini dengan harapan dapat segera di munaqasyahkan. 

           Demikian, atas segala perhatian Bapak/Ibu, kami ucapkan terima 

kasih. 

Wassalamu'alaikum Wr. Wb. 

Serang, 23 Agustus 2024 

Pembimbing I                                   Pembimbing II 

 

 

 

 

Dr. Aan Ansori, M.Kom., M.M.             Henny Saraswati, M.M. 

       NIP. 197310152007011027               NIP. 198511172019032013 

 



 
 

iv 

 

PERSETUJUAN 

PENGARUH LIVE STREAMING SELLING DAN DISKON 

TERHADAP MINAT BELI MAHASISWA UIN SULTAN MAULANA 

HASANUDIN BANTEN PADA E-COMMERCE “SHOPEE” 

Oleh : 

RATNA AYU KARTINI 

NIM.201410030 

 

Menyetujui, 

 

                 Pembimbing I                                           Pembimbing II 

 

    Dr. Aan Ansori, M.Kom., M.M.             Henny Saraswati, M.M.    

       Nip. 197310152007011027                  NIP. 198511172019032013 

 

                                                                      Mengetahui, 

 

                     

                        Dekan Fakultas                                       Ketua Jurusan  

                Ekonomi Dan Bisnis Islam,               Ekonomi Syariah, 

 

  

 

                  Prof.Dr.Budi Sudrajat,M.A.                             Elsa,M.Ak 

                   NIP. 197403072002121004                   NIP. 198510062019032011 

 

 



 
 

v 

 

PENGESAHAN  

Skripsi a.n Ratna Ayu Kartini, NIM: 201410030 yang berjudul: " 

Pengaruh Live Streaming Selling Dan Diskon Terhadap Minat Beli 

Mahasiswa UIN Sultan Maulana Hasanudin Banten Pada E-Commerce 

“Shopee” telah diujikan dalam sidang munaqasyah Universitas Islam Negeri 

Sultan Maulana Hasanuddin Banten, pada tanggal 01 Oktober  2025. Skripsi 

ini telah diterima sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana 

Program Strata Satu (S1) pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Jurusan 

Ekonomi Syariah Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin 

Banten. 

Sereang, 01 Oktober  2025 

                                                   Sidang Munaqasyah 

     Ketua merangkap Anggota                      Sekretaris Merangkap Anggota 

  

 

 

Hj. Mukhlishotul Jannah,M.M., M.Ak.      Farhan Firdaus, S.Hum.,M.Pd. 

     NIP. 197408222005012003                           NIP. 199103302020122009 

 

Anggota-Anggota, 

                     Penguji I                                                          Penguji II 

  

 

Hj. Mukhlishotul Jannah,M.M., M.Ak.                           Sanawi, M.A 

       NIP. 197408222005012003                           NIP. 197010232014121002 

             

       Pembimbing I                                                   Pembimbing II 

  

 Dr. Aan Ansori, M.Kom., M.M.                          Henny Saraswati, M.M.   

 NIP. 197310152007011027                                  NIP. 198511172019032013 



 
 

vi 

 

PERSEMBAHAN 

 

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat  Allah SWT yang senantiasa 

memberikan kemudahan, kelancaran, dan keberkahan bagi penulis untuk 

menyelesaikan Karya Tulis Ilmiah (KTI) ini. Dengan segenap rasa cinta dan 

kasih, penulis persembahkan Karya Tulis Ilmiah ini untuk  kedua orang tua, 

yaitu Bapak dan Mamah. Ketika dunia menutup pintunya pada saya, mereka 

berdua membuka lengannya untuk saya. Ketika orang-orang menutup telinga 

mereka untuk saya, mereka berdua membuka hati untuk saya. Ketika saya 

kehilangan kepercayaan pada diri saya sendiri, mereka berdua ada untuk 

percaya pada saya. Ketika semuanya salah, mereka berdua merangkul dan 

memperbaiki semuanya. Tidak ada hentinya memberikan doa, cinta, 

dorongan, semangat dan kasih sayang serta pengorbanan yang tak 

tergantikan oleh apapun dan siapapun. Saya ingin melakukan yang terbaik 

untuk setiap kepercayaan yang diberikan. Saya akan tumbuh untuk menjadi 

yang terbaik yang saya bisa. Pencapaian ini adalah persembahan istimewa 

saya untuk Bapak dan Mamah. Teruntuk Bapak semoga nikmat sehat mu 

selalu terjaga. Dan teruntuk Mamah untuk semua doa, cinta dan 

pengorbananmu, Semoga Allah karuniakan surga terbaik untukmu. 

 

 

 

 

 



 
 

vii 

 

MOTTO 

 

تُْ  اِذَا  الكَْيْلَ  وَاَوْفوُا  م  بِِلقِْسْطَاسِ  وَزِنوُْا  كِِْ تَقِيِْ اَحْسَنُ  خَيْر  ذٰلَِ  المُْس ْ ۝٣٥ تأَوِْيلًْ  وَّ  

“Sempurnakanlah takaran apabila kamu menakar dan timbanglah dengan 

timbangan yang benar. Itulah yang paling baik dan paling bagus akibatnya”.  

(Qs. Al-isra (17) : 35) 

 

“Hanya karena tidak secepat yang lain, bukan berarti gagal sebagai manusia. 

Semuanya memiliki cerita waktu dan garis takdir sendiri. Hidup bukan 

perihal siapa yang tercepat tapi siapa yang bertahan sampai akhir”. 

-Aslia 

 

“Terlambat lulus atau lulus tepat waktu bukanlah sebuah kejahatan, bukan 

pula sebuah aib. Alangkah kerdilnya jika mengukur kecerdasan seseorang 

hanya dari siapa yang paling cepat lulus kuliah. Bukankah sebaik-baiknya 

Skripsi adalah Skripsi yang selesai? Karena mungkin ada suatu hal dibalik 

terlambatnya mereka lulus dan percayalah alasan saya disini menjadikan 

pengalaman hidup saya. Tidak ada yang terlalu cepat atau terlambat, semua 

berjalan sesuai dengan ketentuan waktu takdir yang tepat”. 

-Aldhien Rivaldo Sembiring 

 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu, lebarkan 
lagi rasa sabarnya. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu 

serupa yang kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi, 

gelombang-gelombang itu yang nanti bisa kamu ceritakan”. 

-Boy Candra 
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