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ABSTRAK 

 

Nama: Shabira Syakura Giofanilla, NIM: 211430006, Judul Skripsi: 

Pengaruh Literasi Asuransi, Islamic Branding, dan Religiusitas terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Asuransi Jiwa Syariah di Kalangan 

Masyarakat DKI Jakarta. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur sejauh mana pengaruh 

literasi asuransi, Islamic branding, dan religiusitas terhadap keputusan 

pembelian produk asuransi jiwa syariah di kalangan masyarakat DKI 

Jakarta. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode 

survei melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang dipilih 

menggunakan teknik purposive sampling. Data dianalisis menggunakan 

regresi linear berganda dengan uji t, uji F, dan koefisien determinasi (R
2
) 

menggunakan IBM SPSS Statistics 25. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial variabel 

Islamic branding berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, 

sedangkan variabel literasi asuransi dan religiusitas tidak berpengaruh 

signifikan. Namun secara simultan, ketiga variabel tersebut berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk asuransi jiwa syariah. 

Nilai adjusted R square yang didapat
 
sebesar 0,176 hal itu mengindikasikan 

bahwa literasi asuransi, Islamic branding, dan religiusitas berpengaruh 

sebesar 17,6% terhadap keputusan pembelian, sedangkan 82,4% sisanya 

dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Literasi Asuransi, Islamic Branding, Religiusitas, Keputusan 

Pembelian, Asuransi Jiwa Syariah  
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MOTTO 

 

  وُسْعَهَا اِلَا نَ فْسًا اللّٰاُ يُكَلِّفاُ لَا
“Allah tidak membebani seseorang, kecuali menurut 

kesanggupannya” 

(Q.S. Al-Baqarah ayat 286) 
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