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ABSTRAK 

Nama: Sarah Salsyabila, NIM: 211330121, Judul Skripsi: "Hubungan 

Konten Media Sosial @kadamsidik00 Terhadap Peningkatan Kesadaran 

Beragama di Kalangan Generasi Z". Program Studi Komunikasi dan Penyiaran 

Islam, Fakultas Dakwah Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin 

Banten Tahun 2025 M / 1447 H.  

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis keterkaitan antara materi yang 

dibagikan melalui akun TikTok @kadamsidik00 dengan tingkat kecerdasan 

emosional di kalangan Generasi Z, khususnya di kalangan mahasiswa Fakultas 

Dakwah Universitas Islam Negeri (UIN) Sultan Maulana Hasanuddin Banten. 

Dalam beberapa tahun terakhir, penggunaan media sosial telah berubah secara 

signifikan, tidak hanya sebagai sumber hiburan, tetapi juga sebagai platform untuk 

mendapatkan informasi tentang agama secara cepat dan menarik. TikTok telah 

menjadi salah satu platform yang sangat populer di kalangan Generasi Z karena 

formatnya yang ringkas, mudah dimengerti, dan komunikatif. Akun @kadamsidik00 

merupakan contoh yang sukses dalam menyampaikan nilai-nilai Islam melalui 

pendekatan yang modern dan sesuai dengan zaman. Penelitian ini menerapkan 

pendekatan kuantitatif serta metode deskriptif korelasional guna mengukur seberapa 

besar hubungan antara konsumsi konten dakwah di TikTok dan kecerdasan 

emosional mahasiswa. Sebanyak 95 partisipan ditentukan menggunakan rumus 

Slovin dari jumlah populasi mahasiswa Fakultas Dakwah. Pengumpulan data 

dilakukan dengan menggunakan kuesioner online yang dibuat melalui Google Form, 

dan kemudian dianalisis menggunakan uji korelasi Rank Spearman dengan bantuan 

perangkat lunak SPSS. Hasil analisis menunjukkan nilai koefisien korelasi sebesar 

0,186 dengan nilai signifikansi 0,035 (p < 0,05), yang berarti terdapat hubungan 

yang signifikan namun lemah antara kedua variabel tersebut. Temuan ini 

mengindikasikan bahwa konten keagamaan di TikTok berperan dalam 

meningkatkan kecerdasan emosional, meskipun pengaruhnya tidak dominan. Faktor-

faktor lain seperti lingkungan keluarga, pendidikan formal, dan komunitas 

keagamaan kemungkinan besar juga memiliki kontribusi yang penting. Sebagai 

kesimpulan, penelitian ini menegaskan bahwa media sosial, khususnya TikTok, 

memiliki potensi sebagai alat pendukung dalam menanamkan nilai-nilai keagamaan 

di kalangan generasi muda. Namun, pendekatan yang menyeluruh dan integratif 

tetap diperlukan agar proses internalisasi nilai-nilai agama dan kecerdasan 

emosional dapat berjalan secara maksimal. 

 

Kata Kunci: Media Sosial, TikTok, Kecerdasan Emosional, Generasi Z, 

Komunikasi Islam, @kadamsidik00 
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ABSTRACT 

Name: Sarah Salsyabila, Student ID NIM: 211330121, Thesis Title: “The 

Connection Between the TikTok Content of @kadamsidik00 and the 

Enhancement of Religious Awareness in Generation Z”, Study Program: Islamic 

Communication and Broadcasting, Faculty: Faculty of Da’wah, University: State 

Islamic University Sultan Maulana Hasanuddin Banten, Year 2025  / 1447 H. 

This study aims to analyze the correlation between the content shared through the 

TikTok account @kadamsidik00 and the level of emotional intelligence among 

Generation Z, particularly students of the Faculty of Da'wah at the State Islamic 

University (UIN) Sultan Maulana Hasanuddin Banten. In recent years, the use of 

social media has shifted significantly—not only serving as a source of entertainment 

but also functioning as a platform to access religious information in a fast and 

engaging manner. TikTok has become one of the most popular platforms among 

Generation Z due to its concise, easy-to-understand, and communicative format. The 

account @kadamsidik00 serves as a successful example of conveying Islamic values 

through a modern and contextually relevant approach. This study employs a 

quantitative approach and a descriptive-correlational method to measure the extent 

of the relationship between the consumption of da'wah content on TikTok and the 

emotional intelligence of students. A total of 95 participants were selected using 

Slovin's formula based on the total population of students at the Faculty of Da'wah. 

Data were collected using an online questionnaire distributed via Google Forms 

and analyzed using the Spearman Rank correlation test with the assistance of SPSS 

software. The analysis revealed a correlation coefficient value of 0.186 with a 

significance level of 0.035 (p < 0.05), indicating a significant but weak relationship 

between the two variables. These findings suggest that religious content on TikTok 

contributes to the enhancement of emotional intelligence, although its influence is 

not dominant. Other factors such as family environment, formal education, and 

religious communities are likely to play important roles as well. In conclusion, this 

study affirms that social media—particularly TikTok—has potential as a supportive 

tool in instilling religious values among the younger generation. However, a 

comprehensive and integrative approach remains necessary to ensure the optimal 

internalization of religious values and the development of emotional intelligence. 

Keywords: Social Media, TikTok, Emotional Intelligence, Generation Z, Islamic 

Communication, @kadamsidik0 
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