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ABSTRAK 

 

Ilham Munudin, NIM 121400942, Judul Skripsi : Pengaruh Label 

Halal Pada Produk Wardah Terhadap Keputusan Pembeli (Studi 

di Cabang Wardah Kota Serang). 

 

Label merupakan bagian dari kemasan yang mengandung suatu 

informasi tentang produk yang tercetak dalam kemasan. Dalam label 

konsumen dapat menemukan informasi nama produk, komposisi, 

tanggal dan tahun kadaluarsa. Adapaun label halal adalah perizinan 

pemasangan kata “halal” pada suatu produk dari perusahaan oleh 

BPOM dan didasarkan rekomendasi MUI, dalam bentuk sertifikat halal 

MUI. 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka perumusan masalah 

dalam penelitian ini adalah: 1). Adakah pengaruh label halal pada 

produk wardah terhadap keputusan pembeli? ; 2). Seberapa besar 

pengaruh label halal pada produk wardah terhadap keputusan pembeli?. 

Tujuan penelitian ini adalah 1). Untuk mengetahui pengaruh 

label halal pada produk wardah terhadap keputusan pembeli ; 2). Untuk 

mengetahui seberapa besar label halal pada produk wardah terhadap 

keputusan membeli. 

Penelitian ini dilaksanakan di cabang Wardah Kota Serang 

dengan jumlah populasi 245 orang dan sampel 71 orang. Populasi 

diambil dari konsumen Wardah yang dijadikan sebagai sampel 

penelitian menggunakan teknik pengumpulan data: observasi dan 

angket (kuesioner). Sedangkan untuk tehnik analisis data berupa 

koefisien korelasi, koefisien determinasi, hipotesis peneliti 

mengunakan Uji t, uji variabel dan uji reabilitas.  

Kesimpulan yang diperoleh dari hasil penelitian ini adalah: 

bahwa hasil koefisien korelasi sederhana di dapat nilai sebesar 0,150 

yang artinya memiliki pengaruh yang sangat rendah dan berdasarkan 

analisis uji hipotesis bahwa t hitung 3,308 lebih besar dari t tabel 1,994 

dapat disimpulkan bahwa Ho di tolak Ha diterima artinya terdapat 

pengaruh signifikan antara label halal kosmetik wardah terhadap 

keputusan pembeli. Besarnya label halal pada produk wardah terhadap 

keputusan pembeli sebesar 13,7%, dan sisanya 86,3% di pengaruhi oleh 

faktor-faktor lain.  

    

 

 


