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1. Data Tabulasi

TOTAL

37,
32
32
39
33|
27
29)

24
29
24
29
29

31
31
22
32
32|
31
24
31
24
32|
28
26
22

Y1.8

3

Y1.7

Y1.6

Y1.5

Y1.4

1.3

Y1.2

Y11

TOTAL

30
24

24
28]
25
24
22
30!
22
28
25,
24
29
18]
25
30
23
29
23]
29
24
21
22
21]
25
26
21]

27,
24
25
23
21

24
24

18
24
20
24
24
24
26
21
24
24
24
26
24
24
18
27
24
23]
25,
24
26

X3.6

X3.5

X3.4

%3.3

X3.2

[x3.1

TOTAL

28
32|
32
29|
29|
20|
32
26|
27,
31
21]
27|
32|
35]
25,
24
27|
29|
26,
31
28]
25,
29|
29]
29|
21
29|
25|
31

28
31]
28
21
29]
29|
28
21|
28
25]
28|
28
35]
28]
20,
29|
25]
29

X2.7

X2.6

X2.5

X2.4

X2.3

X2.2

[x2.1

TOTAL

45
48]
42
43
48

47
47,

45|
47
a9
a3
47

X1.10

X1.9

X1.8

X1.7

X1.6

X1.5

X1.4

X1.3

%1.2

X1.1

NO |RESPONDEN

us Afrizal
2|Rizki Azi Prasetia
3|Asep supendi

1

7|Serliani Fadhilah

4|A. Qurtubi el-hagnur
8|Faridatul Aini

9[tkna Mubarok
10| Atika muslihat

11|Malik Subhan

6|Nurkomalasari

5|Maryam

21Siti Maulidiya Hasanatul Fajriyah

13|Devi Anggraini Mutiara Balgis
22|Desy Indriyani

14/|Qirsy Halim

27|Rahmat rahmadan

16/Nadia Dwi Kartika
28| Anisah

17|Firda Aulia

15/ALFINA TRIANA
18|Dhea Salsabila
19|Ukar Syukrullah

24{Tanto Nugroho
25)Silvia Pratiwi

20|Lia Umi Solihah
26|siti hajar

23|Ana Fajriana

12|Abdul Rozak

dirfan

30|Muhammad zikry
31|Raziv Gofur

32|Dinda Oktavia

33|Maufik
34|Liza Hurhaliza

36|Rizal

37|Muhamad Hidayattullah

38[5aela safitri
47| Arif Dwi Sukendra
48|Fani Fauziah

49|Sabrina
50| Meti

39/Rizki Alamsyah
40|Hilda Amala
42| Alifia Nurjazila
43|Ari

44|Dhiya Ulhag
46|Putri Salsabila
51|Intan Riani
52|Nurbaeti

41|Cici Puspita
45| Aisah

53| Didin Napidudun

31
32|
27
2%
32

18
29]

24
28
29
31]
32|

49

59| Wildan Adinata

55|Putri Melani
56{Luvita Azahra
57|Chailisah
58|Elvira Rusylda
60/Rama Saputra
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3. Isi kuesioner

Assalamualaikum Wr.Wb

Dalam rangka penyelesaian tugas akhir, saya Fariz Alhamdi Mahasiswa Perbankan Syariah Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Islam sedang melakukan penelitian yang berjudul * Pengaruh Religiusitas, Literasi Keuangan
Syariah, Dan Islamic Branding Terhadap Minat Menjadi Masabah Bank Syariah * sehubungan dengan itu, saya
memahen bantuan dari saudara/i dalam meluangkan waktunya untuk mengisi kuesicner ini. Mengingat sangat
pentingnyz data ini, saya harap dapat diisi dengan lengkap sesuai dengan kondisi yang sebenarnya. Jawaban
dari saudara/i dapat membantu saya dalam menyelesaikan penelitian ini. Demikian atas perhatian dan
kerjasamanya, saya ucapkan terimakasih.

Nama Lengkap *

Teks jawaban singkat

NIM *

Teks jawaban singkat

Kelas®

Teks jawaban singkat

Jenis Kelamin *

Laki - Laki

Perempuan

Setelah bagian 1 Lanjutkan ke bagian berikut -

RELIGIUSITAS (X1)

<

Keterangan Pilihan
1. Sangat Tidak Setuju (S5TS) =1
2. Tidak Setuju (TS) = 2
3. Netral (N) =3

4 Setuju (5) = 4
5. Sangat Setuju (SS) = 5

1. Seorang muslim yang baik mempercayai bahwa tiada Tuhan selain Allah SWT*

1. Sangat Tidak Setuju (STS)

2 Tidak Setuju (TS)

3. Netral (N)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (S5)

*

2. Seorang muslim yang baik mempercayai A-Quran sebagai kitab suci penyempurna kitab
sebelumnya dan sebagai pedoman hidup umat muslim

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidek Setuju (TS)

3. Netral (N)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (SS)
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3. Seorang muslim yang baik selalu menunaikan sholat 5 waktu dengan khusyu ™
1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)
3. Netral (M)
4. Setuju (S)
5. Sangat Setuju (SS)

-

4. Seorang muslim yang baik selalu menunaikan/mengeluarkan zakat fitrah ketika berada di
bulan Ramadhan

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral {N)

4. Setuju (8)

5. Sangat Seju (SS)

5. Mengamalkan ajaran Al-Quran membuat hidup menjadi aman dan tentram *
1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)
3. Neral {N)
4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (SS)

G. AFQuran hanis sefalu diawali ssbagal pedoman hidup '
1. Zanget Tuak Setyju (5T5)
2. Tidak Setups [T5]
3. Memal {N}
4, Zatgu (5}
5. Sange Sevgu [55)

7. Mergitoti kajmn dan mendatangi mapelis taklim menupakan beriuk penambshan wanasan
dini urkuk mengamakizn ikl yang aca di dalam Al-Quran

1. Sang e Tatak Setuju (5T5)
2. Tidok Setujs (7S]

A, Matral {H}

4. Satyju (5}

5 Sangan Sewgu (55

8. Secrang muslim yang bak 581310 mencan INfarmas! tEmbahan menganal pengetausan
ajeran izlam melalul siaram TV, radie staapun scsial media

1. Sangan Tidak Seruju (STS)
2. Tidek Setups [T5)
3. Metral (N}

4. Sangu (8}
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5. Sanget Seau {55)

9. Secrang muslim yang bak selalu mengamalkan 4 sifat wajit rasal yaity, sidig, amanah,
tabilgh dan fatanan dalam menjalankan kehidupan

1. Sanget Tidak Setuju (5TE)
2. Tidak Setupa [T5)

3. Marral {M}

4. S=nuju (5}

5. Zanget Setuqu (55

10. Umiat muslim vang baik selal menstapkan prinsip tolong-menolong dalam kehidapan

1. Sanga Tidak Saruju (STS)
2. Tidek Setups [T5)

3. Metral {4}

4 Sangu (5}

E. Sangaen Seagu {EE)

Setelpnbeganl  Lanptkan ke beagian berkuot -

14. Seseorang meminjam uang hanya ketika benar-benar membutuhkannya *
() 1.sangat Tidak Setuju (STS)
() 2. Tidak Setuju (TS)

() 3. Netral (N}

4. Setuju (S)

") 5.Sangat Setuju (SS)

15. Jaminan asuransi yang paling bermanfaat untuk saat ini akan menjadi tabungan/investasi *
di masa yang akan datang

() 1.sangat Tidak Setuju (STS)
() 2. Tidak Setuju (TS)

() 3. Netral (N)

() 4. Setuju(S)

() 5.Sangat Setuju (SS)

16. Meningkatkan nilai uang dan terhindar dari inflasi merupakan manfaat utama yang
menjadi motif seseorang untuk berinvestasi

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
() 2. Tidak Setuju (TS)

() 3. Newral (N)

) 4.Setuju(S)

() 5.Sangat Setuju (SS)
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17. Investasi membuat saya lebih siap untuk menghadapi masa depan yang lebih baik *

1. Sangat Tidak Setuju {STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral (N)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (SS)

Setelah bagian3  Lanjutkan ke bagian berikut =

ISLAMIC BRANDING (X3) v H

Deskripsi (opsicnal)

18. ldentitas halal yang terdapat pada suatu produk/jasa sesuai dengan syarian Islam
merupakan bagian dari Islamic Branding

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Metral (M)

4. Setuju ()

5. Sangat Setuju (53)

19. Label halal dalam produk menjadi pertimbangan utama saya dalam melakukan
pembelian

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral (N}

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (55)

20. Tingkat kepercayaan kehalalan suatu produk dapat dilihat dari proses produksinya
berdasarkan negara, seperti Arab Saudi

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Metral (N)

4. Setuju(3)

5. Sangat Setuju (55)

21. Saya mempercayai kehalalan produk Indenesia dengan mayoritas umat muslim sebagai
pertimbangannya

1. Sangat Tidak Setuju (5TS)
2. Tidak Setuju (TS)
3. Netral (N)

4. Sewju (s)
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*

22. MUl dipercaya untuk menjamin kehalalan produk yang dikonsumsi manusia berdasarkan
fatwa yang telah ditetapkan

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral (M)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (SS)

23. Label halal dalam produk diperuntukan untuk seluruh umat manusia, khususnya umat
muslim

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral (M)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (SS)

Setelah bagian 4  Lanjutkan ke bagian berikut -

24. Saya memilin Bank Syariah Indonesia sebagai lembaga keuangan yang dipercayai

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral (M)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (SS)

25. Saya memilih untuk menggunakan produk perbankan syariah dibandingkan perbankan
konvensional, karena Bank Syariah dinilai lebih banyak manfaatnya

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral (M)

4. Setuju (5)

5. Sangat Setuju (SS)

26. Saya menginformasikan kepada teman bahwa produk Bank Syariah lebih baik
dibandingkan lembaga keuangan lainnya

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Neral {N)

4. Setuju (5)

5. Sangat Setuju (SS)
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27. Gava menekomencasikan temsn unbuk bergabung menjadi nasabah Bark Syvariah

1. Zanget Tuiak Setuju (5T5)
2 Tidak Eewju [TS)

1. Mi=tral {M}

4 Sahgju (5)

5. Sangan Sewu (SS)

28. Sava meyakinl dirl saye untuk sefalu menggunakan jase pelavanen Bank Syariah
dikanenakan sesusi dengan syarial mlam

1. Sanget Tadak Satuju (5T5)
2 Tidak Setupa [T5]

3. Hemral (N}

4. Setuju (5

5 Sanga Senu [55)

29, Sava imeyakini bafrea produs yang dkeluarkan Baak Syadiah adals produk vang unggal
dimass yang sican datang

1. Sanget Tidak Setuju (5TE)

2. Tidak Setups [TS)

3. Marral M}

2 Tidak Senie [T5)
3. Metral (M)
A, Satyju (5)

5 Sangan Sewu |55)

30. Sava mencarn referensi lerkebin danhuwlu mengensi produk Bank Syariah varngd akan Sava
pilin

1. Sanget Tidak Setuju (5TE)
2. Tidak Setupa [T5)

3. Meral M}

4. Satuju (5}

5. Sangal Sengu (555

. Setelah saya mendapatkan informas, Bank Syariah berlihat lebin baix dibandingsan
dengan lembsga keLangan lain

1. Sangan Tidak Setuju (3TS)
2 Tidak Setups [75)

3. Metral (N}

4. Se=nuju (5)

§. Sanget Setgqu (55



4. Hasil Uji SPSS
a. Uji validitas X1
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Correlations

X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | X1.6 | X1.7 | X1.8 | X1.9 | X1.10 | TOTAL.X1
Pearson 1]/0.5147]0.3387|0.501" | 0.149|0.410 | -0.118| 0.121] 0.299 | 0.266 0.498"
Correlation
Sig. (2-tailed) 0.000| 0.008| 0.000| 0.255| 0.001| 0.371| 0.359| 0.020| 0.040 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

X1.2 |Pearson 0.514" 1]/0.6877]0.8347|0.626 | 0.777 | 0.243/0.3897|0.716 | 0.557 0.828"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.000 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.061| 0.002| 0.000| 0.000 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

X1.3 |Pearson 0.3387|0.687" 1]/0.7607]0.6397|0.803" | 0.31970.409" | 0.655 | 0.651" 0.815"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.008| 0.000 0.000| 0.000| 0.000| 0.013| 0.001| 0.000| 0.000 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

X1.4 |Pearson 0.5017]0.8347]0.760" 1]0.6507|0.8737| 0.3217[0.4817|0.674" | 0.702” 0.903"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.000| 0.000| 0.000 0.000| 0.000| 0.012| 0.000| 0.000| 0.000 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

X1.5 |Pearson 0.149|0.626" | 0.6397 | 0.650~ 1]0.815 |0.5497|0.4417[0.564" | 0.575" 0.771"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.255| 0.000| 0.000| 0.000 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

X1.6 | Pearson 0.410°|0.7777|0.8037|0.8737|0.815 1] 0.3097]0.4197|0.651" | 0.690" 0.884~
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.001| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000 0.016| 0.001| 0.000| 0.000 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

X1.7 | Pearson -0.118| 0.243| 0.319'| 0.3217/0.549" | 0.309" 1]0.6617|0.4727|0.452 0.546"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.371| 0.061| 0.013| 0.012] 0.000| 0.016 0.000| 0.000| 0.000 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

X1.8 | Pearson 0.121]0.3897|0.4097 | 0.4817 | 0.4417 | 0.4197 | 0.661" 1/0.546 | 0.631" 0.690"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.359| 0.002| 0.001| 0.000| 0.000| 0.001| 0.000 0.000| 0.000 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

X1.9 |Pearson 0.299 | 0.716 | 0.655 | 0.674 | 0.564 | 0.651 | 0.472" | 0.546" 1105717 0.803"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.020| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000 0.000 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

X1.10 |Pearson 0.266 | 0.557 | 0.651" | 0.702" | 0.575 | 0.690" | 0.452" | 0.631" | 0.571" 1 0.809~
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.040| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

TOTAL | Pearson 0.498°0.8287|0.815 | 0.9037|0.771°|0.884 | 0.546 | 0.690 | 0.803" | 0.809" 1

X1 Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




b. Uji validitas X2
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Correlations
TOTAL.
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2

X2.1 Pearson 1| 0.538*| 0.260*| 0.413**| 0.562** | 0.550** | 0.360**| 0.742**

Correlation

Sig. (2-tailed) 0.000 0.045 0.001 0.000 0.000 0.005 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60 60
X2.2 Pearson 0.538** 1| 0.498**| 0.531**| 0.544*| 0.422**| 0.361**| 0.787**

Correlation

Sig. (2-tailed) 0.000 0.000| 0.000| 0.000] 0.001| 0.005 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60 60
X2.3 Pearson 0.260* | 0.498** 1| 0.374**| 0.255*| 0.544**| 0.409**| 0.665**

Correlation

Sig. (2-tailed) 0.045| 0.000 0.003| 0.050| 0.000| 0.001 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60 60
X2.4 Pearson 0.413** | 0.531** | 0.374** 1| 0.358*| 0.397**| 0.314*| 0.701**

Correlation

Sig. (2-tailed) 0.001| 0.000| 0.003 0.005| 0.002| 0.015 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60 60
X2.5 Pearson 0.562**| 0.544**| 0.255*| 0.358** 1| 0.409**| 0.431**| 0.714**

Correlation

Sig. (2-tailed) 0.000| 0.000| 0.050| 0.005 0.001| 0.001 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60 60
X2.6 Pearson 0.550** | 0.422**| 0.544**| 0.397**| 0.409** 1| 0.310*| 0.723**

Correlation

Sig. (2-tailed) 0.000 0.001 0.000 0.002 0.001 0.016 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60 60
X2.7 Pearson 0.360** | 0.361**| 0.409**| 0.314*| 0.431**| 0.310* 1| 0.633**

Correlation

Sig. (2-tailed) 0.005 0.005 0.001 0.015 0.001 0.016 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60 60
TOTAL. | Pearson 0.742*+| 0.787**| 0.665** | 0.701**| 0.714**| 0.723** | 0.633** 1
X2 Correlation

Sig. (2-tailed) 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60 60
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




C.

Uji validitas X3
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Correlations
TOTAL
X3.1 | X38.2 | X38.3 | X3.4 | X35 | X3.6 X3

X3.1  |Pearson 1/0.565 | 0.234|0.396"|0.385" | 0.223| 0.681"

Correlation

Sig. (2-tailed) 0.000| 0.072| 0.002| 0.002| 0.086| 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60
X3.2  |Pearson 0.565" 1| 0.103|0.4347|0.6097|0.4197| 0.760"

Correlation

Sig. (2-tailed) | 0.000 0.432| 0.001| 0.000| 0.001| 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60
X3.3 |Pearson 0.234| 0.103 1| 0.185| 0.165| 0.193| 0.500"

Correlation

Sig. (2-tailed) | 0.072| 0.432 0.157| 0.209| 0.140| 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60
X3.4  |Pearson 0.3967|0.434”| 0.185 1/0.379”| 0.191| 0.601"

Correlation

Sig. (2-tailed) | 0.002| 0.001| 0.157 0.003| 0.143| 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60
X3.5 |Pearson 0.385°|0.609"| 0.165|0.379" 1/0.6837| 0.798"

Correlation

Sig. (2-tailed) | 0.002| 0.000| 0.209| 0.003 0.000| 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60
X3.6 |Pearson 0.223|0.4197| 0.193| 0.191|0.683" 1| 0.693"

Correlation

Sig. (2-tailed) | 0.086| 0.001| 0.140| 0.143| 0.000 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60
TOTAL | Pearson 0.6817|0.760" | 0.500”| 0.601"| 0.798™ | 0.693" 1
X3 Correlation

Sig. (2-tailed) | 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000

N 60 60 60 60 60 60 60
** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




a. Uji validitas Y
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Correlations

TOTAL
Y11 | Y1.2 | Y13 | Y14 | Y15 | Y16 | Y17 | Y18 Y
Y1.1 |[Pearson 1/0.6817] 0.3707| 0.3337 | 0.347" | 0.4917| 0.5397| 0.461" | 0.730"
Correlation
Sig. (2-tailed) 0.000| 0.004| 0.009| 0.007| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
Y1.2 |Pearson 0.681" 1/0.3877| 0.555 | 0.402" | 0.565 | 0.539" | 0.510 | 0.801"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.000 0.002| 0.000| 0.001| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
Y1.3 |Pearson 0.370"| 0.387" 1]0.6347]0.4337] 0.4387| 0.357 | 0.5187 | 0.724~
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.004| 0.002 0.000| 0.001| 0.000| 0.005| 0.000| 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
Y1.4 |Pearson 0.3337] 0.555" | 0.634" 1] 05227 0.4187| 0.2777] 0.3727| 0.7217
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.009| 0.000| 0.000 0.000| 0.001| 0.032| 0.003| 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
Y15 |Pearson 0.3477] 0.4027 | 0.4337 | 0.522" 1] 0.3827| 0.4177] 0.406" | 0.671"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.007| 0.001| 0.001| 0.000 0.003| 0.001| 0.001| 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
Y1.6 |Pearson 0.4917| 0.565 | 0.4387 | 0.4187 | 0.382" 1| 0.4647| 0.4307| 0.716"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.000| 0.000| 0.000| 0.001| 0.003 0.000| 0.001| 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
Y1.7 |Pearson 0.5397| 0.5397 | 0.357" | 0.277°| 0.417" | 0.464~ 1| 0.4547| 0.698"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.000| 0.000| 0.005| 0.032| 0.001| 0.000 0.000| 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
Y1.8 |Pearson 0.4617| 0.510 | 0.5187 | 0.3727| 0.406" | 0.430" | 0.454~ 1| 0.718"
Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.000| 0.000| 0.000| 0.003| 0.001| 0.001| 0.000 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
TOTA |Pearson 0.7307] 0.8017| 0.7247 | 0.7217| 0.6717| 0.716 | 0.698" | 0.718™ 1
LY Correlation
Sig. (2-tailed) | 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




