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DAFTAR TRANSLITERASI

Di dalam naskah Tesis ini banyak dijumpai nama dan istilah teknis (technical
term) yang berasal dari bahasa Arab ditulis dengan huruf Latin. Pedoman

transliterasi yang digunakan untuk penulisan tersebut adalah sebagai berikut:

Konsonan

No Arab Indonesia Arab Indonesia
1. | L t
2. - b L z
3. < t &

4, & th ¢ Gh
5. z J - F
6. c h S Q
7. z kh i K
8. 3 d J L
9. 3 dh N M
10. B r 8 N
11. B z s w
12. o S 5 H
13. o sh e
14. U= $ < Y
15. o= d

Sumber: Kate L. Turabian. A Manual of Writer of Term Paper, Dissertation

(Chicago and London: The University of Chicago Press, 1987).

Vokal
Vokal Tunggal (monoftong)

Tanda dan Huruf Arab Nama Indonesia
: fathah A
- kasrah |
: dammah U




Catatan: Khusus untuk hamzah, penggunaan apostrof hanya berlaku jika hamzah

ber-harakat sukun atau didahului oleh huruf yang ber-harakat sukun.

Contoh: igtida (sL=))

Vokal Rangkap (diftong)

Tanda dan _
Huruf Arab Nama Indonesia Keterangan
&- fathah dan ya ay adany
- fathah dan wawu aw adanw
Contoh - alayh («de)
. mawdi (T
Vokal Panjang (mad)
Tanda dan
HUTUF Arab Nama Indonesia Keterangan
12 fathah dan alif a a dan garis di atas
&- kasrah dan ya i I dan garis di atas u dan
- dammah dan wawu a garis di atas
Contoh cal-jamaah  (Relesl))
s ghalizan  (Uale)
: yadiru (Lsv)
Ta Marbiitah

Transliterasi untuk ta marbdatah ada dua:

Jika hidup, (menjadi muddf) transliterasinya adalah t. Jika mati, atau sukun,

transliterasinya adalah h.

Contoh : sharfat al-islam (PO Amy 55)
- al-bagarah (34

Vi




Penulisan Huruf Kapital

Penulisan huruf besar dan kecil pada kata, phrase (ungkapan) atau kalimat
yang ditulis dengan transliterasi Arab-Indonesia mengikuti ketentuan penulisan
yang berlaku dalam tulisan. Huruf awal (initial letter) untuk nama diri, tempat, judul

buku, lembaga dan yang lain ditulis dengan huruf besar.
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Pengaruh Sertifikasi Halal dan Kesadaran Halal terhadap Keputusan
Pembelian Produk Makanan Halal dengan Harga Sebagai Variabel
Intervening pada Generasi Z di Kota Serang

ABSTRAK

Industri halal di seluruh dunia telah berkembang pesat, mencakup berbagai
bisnis seperti makanan, kosmetik, obat-obatan, dan layanan keuangan. Populasi
Muslim global yang terus berkembang secara bertahap mengakui pentingnya barang
halal. Pada tahun 2022, proyeksi menunjukkan bahwa konsumsi global barang halal
akan mencapai $2,29 triliun, menunjukkan permintaan yang kuat untuk barang-
barang ini di semua sektor. Indonesia, dengan populasi Muslim terbesar, memiliki
potensi signifikan untuk muncul sebagai kekuatan global dalam bisnis halal.
Pemerintah Indonesia telah menunjukkan komitmen yang kuat untuk mendukung
sektor halal lokal dalam mengakses pasar internasional dengan menerapkan langkah-
langkah signifikan, termasuk program Sertifikasi Halal Gratis (SEHATI) dan
pengenalan Undang-Undang Jaminan Produk Halal. (UU JPH).

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi
pilihan pembelian di kalangan pelanggan Muslim di kota Serang, khususnya terkait
dengan sertifikasi halal, kesadaran halal, dan harga.

Penelitian ini menggunakan teknik kuantitatif. Peneliti menyebarkan
kuesioner dan melaksanakan survei untuk mengumpulkan data. Semua peserta dalam
penelitian ini adalah warga Generasi Z dari Kota Serang. Kami melakukan
pengambilan sampel secara acak menggunakan metode pengambilan sampel acak
terstratifikasi proporsional. Sampel terdiri dari 200 individu. Untuk analisis data,
kami menggunakan analisis partial least squares (PLS) dengan perangkat lunak
smartPLS versi 3.2.9.

Temuan penelitian menunjukkan bahwa harga, pengetahuan halal, dan
sertifikasi halal memiliki pengaruh yang positif dan signifikan secara sebagian
terhadap pilihan pembelian pelanggan. Konsumen memprioritaskan harga dan
sertifikasi halal saat membeli produk, selain itu pengetahuan halal yang meningkat
membuat mereka lebih teliti dalam keputusan pembelian mereka. Sertifikasi halal
dan kesadaran halal memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap
penetapan harga. Konsumen yang memiliki kesadaran halal yang kuat tidak akan
mempermasalahkan harga produk yang memiliki sertifikasi halal. Harga, sertifikasi
halal, dan pengetahuan halal semuanya memiliki dampak tidak langsung terhadap
keputusan pembelian. Ketika suatu produk memiliki sertifikasi halal, konsumen
yang memiliki pengetahuan tentang halal tidak akan memperdebatkan harga.

Kata Kunci: Sertifikasi halal, Kesadaran halal, Keputusan pembelian, Harga
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The Influence of Halal Certification and Halal Awareness on Purchase
Decisions of Halal Food Products with Price as an Intervening Variable on
Generation Z in Serang City

ABSTRACT

The worldwide halal industry has expanded swiftly, including several
businesses such as food, cosmetics, medicines, and financial services. The growing
global Muslim population gradually acknowledges the significance of halal goods.
By 2022, projections indicate that global consumption of halal goods will reach
$2.29 trillion, indicating robust demand for these items across all sectors. Indonesia,
with the biggest Muslim population, has significant potential to emerge as a
worldwide powerhouse for the halal business. The Indonesian government has
shown a strong commitment to support the local halal sector in accessing foreign
markets by implementing significant measures, including the Free Halal
Certification (SEHATI) program and the introduction of the Halal Product
Guarantee Law (UU JPH).

This research aimed to ascertain the factors influencing purchase choices
among Muslim customers in Serang city, specifically concerning halal certification,
halal awareness, and pricing.

This research used a quantitative technique. The researcher disseminated
questionnaires and executed a survey to gather data. All participants in this study
were Generation Z residents of Serang City. We conducted the sampling at random
using the proportional stratified random sampling method. The sample consisted of
200 individuals. For data analysis, we used partial least squares (PLS) analysis with
smartPLS software version 3.2.9.

The study's findings indicate that pricing, halal knowledge, and halal
certification have a partly positive and considerable influence on customer purchase
choices. Consumers prioritize pricing and halal certification when purchasing a
product; moreover, heightened halal knowledge renders them discerning in their
buying decisions. Halal certification and halal awareness have a favorable and
considerable influence on pricing. Consumers with strong halal awareness will not
be concerned about the price of products with halal certification. Price, halal
certification, and halal knowledge all have an indirect impact on purchasing
decisions. When a product has halal certification, consumers with halal knowledge
will not contest the price.

Keywords: Halal Certification, Halal Awareness, Purchasing Decision, Price
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