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ABSTRAK 

Nama: Ratu Yeni Anggraini, NIM: 201510101, Judul Skripsi: “Personal 

Branding Najwa Shihab Melalui Media Sosial Instagram” (Analisis Isi 

Kualitatif Pada Akun Instagram @najwashihab), Program Studi: Komunikasi dan 

Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah, Universitas Islam Negeri Sultan Maulana 

Hasanuddin Banten Tahun 2024 M / 1446 H.  

Brand bukan lagi hal yang hanya dimiliki oleh perusahaan atau organisasi, 

tetapi juga dapat dimiliki oleh individu. Membangun personal branding di era 

teknologi yang canggih saat ini menjadi sangat penting mengingat persaingan yang 

kompleks. Kemudahan akses internet memungkinkan siapa pun untuk 

menggunakan media sosial sebagai platform untuk membangun personal branding 

mereka. Sebagai contoh, Najwa Shihab aktif menggunakan instagram untuk 

membangun citra dirinya. Setiap kegiatan sehari-harinya didokumentasikan dalam 

bentuk foto atau video yang diunggah ke akun instagramnya. Peneliti tertarik untuk 

menganalisis konten yang diunggah oleh Najwa Shihab dari Agustus hingga 

November 2023, dengan fokus pada bagaimana dia membangun citra dirinya 

melalui konsep personal branding The Eight Laws of Personal Branding yang 

dikembangkan oleh Peter Montonya. 

Metode penelitian yang dipilih adalah metode kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif kualitatif. Pengumpulan data dilakukan melalui metode dokumentasi. 

Analisis data dilakukan dengan menggunakan model tahapan analisis isi 

krippendorf. 

Dari penelitian yang telah dilakukan pada unggahan akun instagram 

@najwashihab dapat menunjukan bahwa personal branding Najwa Shihab 

memenuhi kedelapan konsep utama milik personal branding Peter Montonya yaitu: 

1. (The Law of Specialization), 2.(The Law of Leadership), 3. (The Law of 

Personality), 4. (The Law of Distinctiveness), 5.(The Law of Visibility), 6. (The Law 

of Unity), 7. (The Law of Peristence), 8. (The Law of Goodwill). Akan tetapi untuk 

mengimbangi semua personal branding yang dilakukan Najwa Shihab peneliti juga 

menambahkan dari sisi keperempuanannya, ini guna untuk mengimbangi apakah 

personal branding yang dilakukannya tetap berhasil atau bisa dikatakan tidak 

berhasil. 

 

Kata Kunci: Personal Branding, Media Baru, Media sosial. 
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ABSTRACT 

Name: Ratu Yeni Anggraini, NIM: 201510101, Thesis Title: "Personal 

Branding Of Najwa Shihab Through Social Media" (Qualitative Content Analysis 

on Instagram Account @najwashihab), Study Program: Islamic Communication 

and Broadcasting, Faculty of Da'wah, Sultan Maulana Hasanuddin State Islamic 

University of Banten, Year 2024 M / 1446 H. 

A brand is no longer something that is only owned by companies or 

organizations, but can also be owned by individuals. Building personal branding in 

today's advanced technological era has become very important considering the 

complex competition. The ease of internet access allows anyone to use social media 

as a platform to build their personal branding. For example, Najwa Shihab actively 

uses Instagram to build her image. Every daily activity is documented in the form of 

photos or videos that are uploaded to her Instagram account. Researchers are 

interested in analyzing the content uploaded by Najwa Shihab from August to 

November 2023, focusing on how she builds her self-image through the concept of 

personal branding as outlined in The Eight Laws of Personal Branding developed 

by Peter Montoya. 

The chosen research method is a qualitative method with a qualitative 

descriptive approach. Data collection was carried out through documentation 

methods Data analysis was carried out using the Krippendorf content analysis stage 

model. 

From the research conducted on the posts of the Instagram account 

@najwashihab, it can be shown that Najwa Shihab's personal branding fulfills the 

eight main concepts of personal branding by Peter Montoya, which are: 1. (The 

Law of Specialization), 2. (The Law of Leadership), 3. (The Law of Personality), 4. 

(The Law of Distinctiveness), 5. (The Law of Visibility), 6. (The Law of Unity), 7. 

(The Law of Persistence), 8. (The Law of Goodwill). However, to balance all the 

personal branding that Najwa Shihab has done, the researchers also added from 

the perspective of her femininity, in order to assess whether her personal branding 

efforts have been successful or can be considered unsuccessful. 

. 
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MOTTO 

“It’s not always easy, but tha’s life. Be strong because there are better days ahead” 

(Mark Lee Leader NCT Dream) 

 

“Hai orang-orang beriman, mintalah pertolongan kepada Allah dengan sabar dan 

shalat. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar.” 

(Q.S Al-Baqarah: 153) 

 

“Only you can change your life. Nobody else can do it for you” 

Orang lain tidak akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka 

ingin tahu hanya bagian pencapaian success storiesnya saja. Berjuanglah untuk diri 

sendiri, walaupun tidak ada yang tepuk tangan. Kelak diri ini akan sangat bangga 

dengan apa yang telah kita perjuangkan hari ini.  

(Fardiyandi) 
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PERSEMBAHAN 

Dengan izin Allah skripsi ini bisa terselesaikan. 

Skripsi ini penulis persembahkan dengan tulus kepada mereka yang 

menemani setiap perjalanan kata dan ilmu, kepada inspirasi yang tak pernah padam, 

dan kepada semua yang percaya bahwa setiap usaha memiliki makna tersendiri. 

Bagi kedua orang tua tercinta, Alm.Bapak Tubagus Juhdi dan Ibu Atiah yang telah 

merelakan ribuan tetesan keringat  dan jerih payahmu untuk anakmu ini. Semoga 

apapun yang kalian lakukan menjadi amal jariyah kelak untuk tabungan akhirat 

kalian. Bagi ketiga kakaku tercinta, Huriah, Tubagus Mulyadi, Tubagus Fahruroji 

terima kasih atas doa serta dukungan-dukungannya yang semoga dikemudian hari 

dapat bersama-sama menjadi anak yang membanggakan kedua orang tua. Semoga 

Allah memudahkan jalan kita. Serta bagi keluarga, sahabat, dan mereka yang tak 

henti memberikan dukungan, persembahan ini menjadi bukti kebersamaan dalam 

mengejar impian. Semoga karya ini dapat menjadi langkah awal yang 

menginspirasi, menyinari, dan memberikan arti bagi setiap langkah perjalanan yang 

akan  datang. 
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