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ABSTRAK 

Nama : Ulfah, NIM: 201410109, Judul Skripsi : Pengaruh Sosialisasi dan 

Digital Marketing Terhadap Minat Mahasiswa dalam Berwakaf Uang. 

Pemahaman terhadap wakaf masih sering terbatas atas wakaf  harta benda 

tidak bergerak, seperti tanah, sekolah, masjid, pemakaman dan pesantren. Padahal, 

ada juga wakaf atas benda bergerak berupa uang dan benda bergerak selain uang. 

Minimnya informasi dalam bentuk sosialisasi membuat pemahaman masyarakat 

menjadi sangat terbatas. Sosialisasi merupakan sebuah proses penanaman atau 

transfer kebiasaan,  nilai dan aturan dari satu generasi ke generasi berikutnya dalam 

suatu  kelompok atau masyarakat. Selain Sosialisasi, strategi pemasaran yang 

inovatif dari Lembaga wakaf menjadi salah satu strategi dalam mengembangkan 

wakaf uang di Indonesia. Digital marketing adalah sebuah teori pemasaran memalui 

teknologi digital dalam menawarkan produk yang dimiliki oleh suatu lembaga atau 

perusahaan 

Perumusan masalah pada penelitian ini antara lain : 1) Apakah  sosialisasi 

berpengaruh terhadap minat mahasiswa dalam berwakaf uang? 2) Apakah digital 

marketing berpengaruh terhadap minat mahasiswa dalam berwakaf uang? 3) 

Apakah sosialisasi dan digital marketing berpengaruh terhadap minat mahasiswa 

dalam berwakaf uang?.  Adapun tujuan dari penelitian ini antara lain: 1) Untuk 

mengetahui pengaruh sosialisasi terhadap minat mahasiswa dalam berwakaf uang  

2) Untuk mengetahui pengaruh digital marketing terhadap minat mahasiswa dalam 

berwakaf uang. 3) Untuk mengetahui pengaruh sosialisasi dan digital marketing 

terhadap minat mahasiswa dalam berwakaf uang.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu kuantitatif deskriptif 

menggunakan teknik analisis regresi linear berganda dengan sampel Mahasiswa 

Jurusan Ekonomi Syariah FEBI UIN SMH Banten Angkatan 2020 yang pernah 

melakukan wakaf yang berjumlah 65 orang.  

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel sosialisasi tidak 

berpengaruh signifikan terhadap minat mahasiswa dalam berwakaf uang dengan 

nilai thitung 1,637 < ttabel 1,998. Variabel digital marketing  berpengaruh signifikan 

terhadap minat mahasiswa dalam berwakaf uang dengan nilai thitung  4,361 > ttabel 

1,998. Variabel sosialisasi dan digital marketing wakaf secara bersama-sama 

berpengaruh  signifikan  terhadap  minat mahasiswa dalam berwakaf uang dengan 

nilai Fhitung  44,974 > Ftabel 3,15. Nilai koefisien determinasi yaitu 0,592 berarti 

sosialisasi dan digital marketing wakaf mampu menjelaskan terhadap variabel minat 

mahasiswa dalam berwakaf uang sebesar 59,2% dan sisanya 40,8% dipengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak diukur pada penelitian ini. 

Kata Kunci : sosialisasi, digital marketing, minat mahasiswa dalam berwakaf 

uang. 
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MOTTO 

 

نإسَانُ انإقَطَعَ عَنإهُ  ِ عَمَلهُُ إلَِّا مِنإ ثلَََثةٍَ: إلَِّا مِنإ صَدَقَةٍ جَارِيَةٍ، أوَإ  إِذاَ مَاتَ الْإ
عُو لَه   عِلإمٍ ينُإتفََعُ بِهِ، أوَإ وَلَدٍ صَالِحٍ يَدإ

 

Artinya : “Apabila seorang manusia itu meninggal dunia, maka terputuslah 

amal perbuatannya kecuali dari tiga sumber, yaitu sedekah jariah, ilmu 

pengetahuan yang bisa diambil manfaatnya,  dan anak soleh yang 

mendoakannya.( HR Muslim, hadis no. 1631). 
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